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长安欧诺是商用车市场黑马？
2012年的汽车市场注定风云涌现。

尤其是在商务车市场， 能够具有多功能
用途， 在通过性、 承载性， 以及性价比
方面超越传统MPV的车型更符合新兴商
务人群的用车需求， 则更具市场吸引力。

近日， 定位 “多能商务舱” 的长安
欧诺在全国上市， 正式逐鹿国内多功能
商务车市场。 欧诺在安全性、 功能性、
舒适性等方面同时兼具微客、 经济型家
轿、 MPV、 SUV等特点， 多项独特优势
突破传统MPV局限 ， 将开拓全新市场
蓝海， 领航新商务车市。

“一车多能”演绎全新生活方式
很多客户在体验完之后立刻动心下

了订单， 这样的场景， 从去年10月份长
安欧诺在终端展示以来屡屡上演， 迅速
掀起认购狂潮， 截至去年12月， 欧诺预
定量就已经突破了10万辆。

那么， 是何原因让欧诺一亮相就得
到市场追捧呢？ 这还得从欧诺的研发说
起。 作为一款展现完美设计与超凡驾驶体
验， 承载新时代潮流的全新商务车， 长安
欧诺完美平衡了情感设计与实用功能， 为
用户描绘出更具品质的全新生活方式。

长安欧诺采用现今较前沿的研发理

念， 由国际技术团队进行整车设计和制
造。 欧诺动力总成匹配在英国完成， 内饰
造型在日本敲定， 底盘性能匹配在底特律
调校， 而外观造型在意大利都灵完成。 最
终呈现的欧诺是经由近2000张设计图的严
格挑选和修改才最终完成。

比如 ， 为了考虑欧诺一车多能用
途， 设计师们采用复合设计， 所有座椅
都是一键式翻折， 并且第一排和第二排
均可随意调整倾斜度， 中排可直接进入
最后一排。 这些都为车舱行李箱扩大和
提高人体伸展自由度提供了保障， 制造
了多达9种可变空间组合， 配合14处储
物空间， 开行业先河。 无微不至地细节
关怀体现了长安人性化的理念。

为确保全球品质和产品一致性， 欧
诺零部件的供应商中不乏德尔福 、 博
世、 飞利浦、 欧司朗等知名品牌。 欧诺
主体车身钢制架构均为一次性冲压而

成， 并且引入欧美尺寸工程理念， 推行
1.5mm车身制造精度工程， 可保证车身
三年 （10万公里） 不变形， 而整车经过
8100多次精准工艺调校， 采用高固分子

车身清漆， 欧式前大灯也比一般大灯寿
命长800小时。 所用材质的别具匠心和
车身工艺的严格把关可见一斑。

新商务市场进入高速发展期

欧诺的上市不仅意味着长安在商用

车领域开拓出一个细分新市场， 也标志
着长安吹响了从传统微车进入高端商务

用车的市场号角。
欧诺可满足新经济浪潮下的第三产

业城镇创业者和中小企业主的用车需

求 。 欧诺也可满足现代家庭用车需要。
作为日常代步车， 其大气外观和精美内
饰足以让消费者脸面有光。 而在闲暇时
光， 无论是家庭集体出游， 还是邻居、
朋友结伴而行， 欧诺的多变空间可让客
户享受更和谐、 更温暖亲密的亲友关系。

欧诺承载了责任长安的使命。 长安
汽车秉承 “引领汽车文明， 造福人类生
活” 的使命， 为消费者提供优质的产品和
服务， 用心倾听消费者理性和感性的需
求， 敏锐洞察商务市场消费潮流， 赋予欧
诺“多能商务舱” 的定位和卓越品质。

欧诺从产品策划开始， 就在数十个
城市召开了上百场用户座谈会 ， 从品
牌、 消费习惯、 渠道、 购买行为、 决策
要素、 关键利益等六个方面， 最终确定
了长安欧诺时尚气派、 超大空间、 前置
后驱、 轻松驾驭、 高效动力和超长质保
的 “精装六合一” 核心优势。

选择一款汽车就是选择一种生活

方式。 从带着蹒跚学步的孩童周末踏青，
到陪伴孩子参加中学夏季露营， 再到事
业初成出入各种商务活动。 随着时间的
推移， 每个家庭的生活方式都在悄无声
息地发生转变， 而对汽车的要求也在不
断变化。

随着中国经济的发展、 城市化进程
的加快， 商务开始由一线中心城市向二
三线城市 、 城郊及新兴城镇等辐射发
展。 年收入超过5万元的家庭正以每年
200万的数量不断在二三线城市壮大 ，
这为够档次、 空间大、 乘坐安全舒适的
长安欧诺提供了广阔市场。

业内专家预测 ， 新商务市场将在
2012年开始进入高速发展期， 作为长安
进军新商务市场的首款战略车型， 长安
欧诺还未上市就已经打开了火热局面来

看， 欧诺必将成为市场的一匹黑马。

诠释新商道 开拓新蓝海

引爆市场期待“多能商务舱”长安欧诺上市
近日， 长安汽车新型多功能车平台

首款战略车型———长安欧诺在全国正式

上市。欧诺代言人、著名导演、演员张国
立， 与百余家知名媒体代表以及长安汽
车销售精英团队齐聚欧诺上市盛典，在
洋溢新商务时代精神的气氛中， 共同见
证了长安进军新商务车市场的新里程。
此次，欧诺共推出1.5L和1.3L两款发动机
的6款车型，价格在4.49～6.09万元之间。

长安汽车表示，欧诺定位为“多能商
务舱”，它的全新上市，将为中国商务用
车市场开拓一块新的细分市场。 长安汽
车总裁张宝林介绍， 长安商用品牌已形
成清晰的发展蓝图， 逐步构建与完善了
新型多功能车平台， 该平台将充分利用
“五国九地”全球智慧与研发资源，以更
领先的造车技术、 更高的品质标准与更
丰富的产品谱系， 助力长安拓展更广阔
的商务用车新市场。

挺进商务用车新市场

欧诺开拓新蓝海

随着中国经济的不断发展和现代化

进程的加快， 小微型企业得到了快速成
长。 长安汽车经过对小微型企业用车需
求研究发现， 大型商务用车显然不能满
足小微型企业的用车需要， 他们需要一
款既能够满足其商务出行与接待， 又能
满足其家庭代步与休闲、 更能兼顾使用
低成本的多用途乘用车。定位“多能商务
舱”的欧诺，完全满足小微型企业这样新
兴商务客户“一车多能”的用车需求。欧
诺具有乘用车的舒适与体面，MPV的大
空间与多功能性，SUV良好的通过性和
操控性， 更具有微客的使用和购买经济
性等优点。

为新商务而来，欧诺同时坚持国际化
的新商务品质。欧诺由长安“五国九地”研
发体系中来自世界各地的顶级专家和近千

名工程精英全新打造，设计理念、生产设备、
造车工艺与品质标准等都达到了国际先

进水平。
全球供应体系及国际一流的生产工

艺确保了欧诺全球品质和产品的一致

性 。 欧诺零部件的供应商中不乏德尔
福 、 博世 、 欧司朗等知名品牌 ， 其采
用的欧司朗前大灯比一般大灯使用寿

命长800小时。 另外欧诺主体车身钢制
架构均为一次性冲压而成 ,同时推行
1.5mm车身制造精度工程， 可保证行驶
10万公里车身不变形 。 欧诺零部件供
应体系的国际化与车身制造工艺高精

度要求可见一斑。

“精装六合一”
彰显以人为本的“新商道”
作为长安汽车进军新商务市场首款战

略车型，欧诺拥有时尚气派、超大空间、前
置后驱、轻松驾驭、高效动力和超长质保等
六大核心优势，彰显欧诺“多能商务舱”的
独特定位。

硬朗大气时尚的外观， 传递用户商务
进取精神与体面。作为长安汽车进军新商务
车市场的战略车型， 长安的设计师们独具匠
心， 将欧诺设计成一个外观硬朗气派的硬汉
形象。比如，车头轮廓饱满立体，腰身线条锐
意挺拔，洋溢新商务进取精神，与车主身份相
得益彰；内饰精致舒适富有档次，中控台呈上
深下浅的灰色，饰以雅致桃木纹，尽显品味；
具备出色包裹性的座椅， 呈现良好人机工程
的入微体贴，媲美轿车品质，让车主尽享尊
贵。

傲视同级的超大空间， 满足用户一车
多能用车需求。欧诺车长为4360mm、车宽
为 1685mm、 车高为 1820mm， 它可实现
3500L的使用空间， 相当于7个经济型轿车
后备箱大小， 同时欧诺与众多高端商务车
一样采用厢式后车体设计， 为用户提供最
佳的空间解决方案。 欧诺还设计了多达14
处的储物空间和9种座椅组合方式，这为消
费者提供了更为灵活的空间组合。

前置后驱平衡设计， 每一乘员都能获

得更舒适平稳的体验。 欧诺应用欧洲成熟
的商务车开发理念，采用前置后驱设计，与
前置前驱驱动形式相比， 此设计前后重心
与轴荷分配均匀使其具有良好操控稳定性

和行驶平顺性；而与中置后驱相比，此种驱
动形式让发动机离驾乘人员更远，有效降低
了座舱内的噪音及振动，欧诺怠速噪音42分
贝与您坐在安静房间一样， 时速80Km公里
时车内噪音68分贝与一般的说话一样。

集成领先技术，高效动力表现，让用户
在新商务道路上驰骋随心。欧诺搭载“最佳
小排量发动机”———高性能C系列发动机，
该发动机为全铝合金轻量化机身结构设

计，具有大功率、高扭矩和低油耗的突出特
点，升功率、扭矩与油耗数值均达到国际领
先水平。 同时欧诺还搭载三菱1.5L发动机
并标配VVT技术，动力更强，油耗更省，全
方位满足客户的使用经济性需求。

灵敏出色的操控性能， 令车主轻松驾
驭，更加从容应对新商务。欧诺将随速电子
助力转向EPS作为一项标准配置， 让欧诺
车主操控更轻松。助力转向器，可让车主操
控更轻松灵敏，得心应手；抗扭、抗弯曲的
强固3Ｈ底盘，接近城市越野车的高离地间
隙，满足您多种复杂路况的用车需要。

提供超长质保， 用户享受更贴心快捷
的服务。欧诺提供整车3年（10万公里）超长
质保服务，远远超出国家新修订“三包”标
准，同时2年修车不花钱，每年至少为车主

节约1000元的维修和养护费用。 长安欧诺
的超长质保不仅仅是一个超越， 更是一个
行业标准的重塑。与此同时，长安拥有遍布
中国城乡的6200家服务终端， 随时随地为
用户提供贴心快捷服务。

长安汽车表示，在打造欧诺的全程中，
都将把消费者的需求与利益放在首位，在
每个细节上都体现以人为尊、 以人为本的
“新商道 ”精神 ，与用户共同品味 “商务多
能、生活多彩”新境界。

产品战略布局

长安发力商用车市场

“长安商用品牌已经在我们的客户当
中建立起了技术与品质的良好声誉。 自去
年11月广州车展全国首发之后， 在长安的
销售终端迅速掀起订购狂潮，短短三个月，
欧诺的全国预订就已经突破了10万辆。”长
安汽车表示，“这印证了欧诺的设计、 品质
均得到了市场认可， 也坚定了欧诺赢取更
广阔市场的信心。”

欧诺开启了长安商用的新篇章。 据介
绍，欧诺之后，长安商用战略平台将继续推
进新型多能车战略的进一步实现， 丰富的
产品阵营将推动长安商用成为真正具有国

际竞争力的一流新型多功能车品牌。
在中国商用车市场面临战略转型的这

一时刻， 欧诺将与我们一起见证更壮阔的
新商务时代。 (王 超）


