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行者无疆

到薄荷与宿雾体验非常假日

楚 鹏文并摄

如果， 大溪地有点远， 马尔代夫有点
贵， 巴厘普吉岛太大众， 长滩的风土欠特
色， 那么， 就到菲律宾的薄荷和宿雾体验
一段 “菲” 常假日吧！ 这里有清澈湛蓝的
大海， 五彩缤纷的热带鱼， 还有举世无双
的巧克力山和人见人爱的眼镜猴……

薄荷：飞跃巧克力山会见眼镜猴
薄荷是绿意盎然的海上桃源， 被誉为

“上帝的小天堂”。 巧克力山无疑是薄荷岛
的一大名片。 由于地质变化， 薄荷岛中部
形成了1200多座圆锥形的小山 ， 每年旱
季， 小山上的草木会变成褐色， 在观景台
远看这些山， 就像巧克力一样， 当地人由
此将这些山命名为巧克力山。

游览巧克力山， 如果你只是默默地举
目远眺，拍张“到此一游 ”留念照 ，那就太
out啦！ 既然大自然提供了这么给力的背
景， 拍照当然要尽情发挥自己的搞怪卖萌
天赋啦。在此起彼伏的“巧克力”面前大摆
各种pose， 已然成为来到巧克力山的所有
游客必做之事。因为这里曾是《哈利波特》

的外景地， 所以标准姿势通常是骑在扫把
上起身跳跃，抓拍“扫把飞人”的精彩瞬间。

除了巧克力山， 濒危保护动物眼镜猴
堪称薄荷之宝。 全世界眼镜猴只生活在包
括菲律宾薄荷岛在内的极少数地方， 据说
专情的它们如果被转移到其他地方， 就会
闹脾气 ， 严重的甚至会抑郁 、 绝食 、 自
杀。 所以， 千万别错过在眼镜猴研究发展
中心观赏这些可爱小精灵的机会。 眼镜猴
体型只有人的拳头大小， 最吸引人的当然
是那双几乎占据了整张小脸的水汪汪的大

眼睛， 也正是因为这双独特的大眼睛， 眼
镜猴还是ET外星人和其他好莱坞科幻电
影中大受青睐的外星生物灵感来源。 眼镜
猴就喜欢慵懒地攀着树枝， 瞪着一双无辜
的大眼睛， 看到它们， 旅途早起晚归、 拍
摄的辛苦顿时一扫而光。

宿雾：搭乘吉普尼观看斗鸡比赛
宿雾城里最酷最普遍的交通工具就是

令人眼花缭乱的花车吉普尼 ( Jeepney) 。
每辆车都被车主打扮得特别漂亮， 绘有五
颜六色不同的图案， 算得上是街头流动的
风景。 当地朋友自豪地跟我说： “你绝对
找不到两辆完全一样的吉普尼。”

吉普尼价格低廉， 车身是组装的， 发

动机和底盘来自日本和美国， 其他部分都
是本地制造的 。 吉普尼也是我见过的最
“横行霸道” 的公交车， 它可以随时在路
旁 、 路中 ， 甚至拐弯处停车载客 ， 得名
“马路之王” 真是当之无愧。 面对满街穿
梭如此之酷的花车， 我也按捺不住兴奋之
情， 跳上一辆奔向斗鸡场的吉普尼， 在混
乱拥堵的宿雾街头兜风。

菲律宾人宣称： “没看过斗鸡， 就不
算到过菲律宾 !” 当地人酷爱斗鸡， 在宿
雾市中心的Grand Tejero斗鸡场， 我亲眼
目睹了一场斗鸡比赛， 这才知道是多么惊
心动魄的场面。 在角斗场上， 只见两只雄
鸡飞腾扑打、 嘴啄爪蹬， 鸡的腿上都缚有
一个锋利的刀片， 角斗场面相当血腥。

角斗鸡勇猛好斗， 一上战场， 只进不
退， 要么击败对手， 要么战死。 在菲律宾
男人的眼里， 两只斗红了眼的公鸡还象征
着勇敢、 象征着活力。 也许正因为如此，
不少菲律宾男人视角斗鸡为偶像， 对它们
优待且敬重。 观看斗鸡的观众里三层外三
层， 人们双拳挥舞， 个个脸红脖子粗， 激
动得近乎疯狂， 仿佛他们也是亲临战场的
角斗士。 朋友告诉我， 原来他们的赌注押
在斗鸡身上。 如果赢了， 大笔钞票到手；
输了， 轻则要勒紧裤带度日， 重则可能倾
家荡产。 梦想靠斗鸡发财， 这是许多菲律
宾人的心态。 这也是为什么斗鸡活动能风
靡全国、 长盛不衰的原因。

看完斗鸡比赛， 天色已黑， 夜幕中的
宿雾别有一番魅力 。 芒果大街 （Mango
Avenue） 是宿雾著名的夜生活场所， 酒吧
夜店林立。 要知道， 菲律宾歌手的歌艺在
全世界那可是相当出名的。 随便走进这里
的任意一家酒吧， 驻唱歌手热力四射的倾
情表演保证不会让你失望。 午夜时分， 点
一杯鸡尾酒， 伴着美妙动人的旋律， 让自
己在宿雾迷人的夜色中沉醉……

攻略：
时差： 菲律宾和中国没有时差；
语言： 英语是菲律宾的官方语言；
货币：建议携带美元，到当地兑换比索；
小费： 餐厅和酒店接受小费， 出租和

三轮车司机往往把零头自己留下；
购物： 菲律宾国服、 菲律宾玉、 芒果

干、 椰子油和雪茄都值得购买；
巧克力山： 拍摄搞怪照片的最佳地点

是这里观景山顶上的一小块平台，背后就是
一大片连绵的圆锥形小山丘。蹦蹦跳跳时还
是得看好脚下，注意安全，别High过头；

眼镜猴： 它们生性敏感， 据说被人触
碰以后就不容易怀孕， 所以静静地观赏或
拍照留念就可以了， 而且一定要关闭闪光
灯， 闪光会伤害到它们迷人的大眼睛；

斗鸡比赛： 一般每天都有， 但较大规
模的比赛通常在星期天举行， 这也是游客
前去观战的好时机。

每年10月到次年4月，怒江是一条独一无二的翡翠巨龙

怒江大峡谷 人神共居之地

像粒砂文并摄

这是一方热土 ， 太阳从美丽的月亮
石上走过， 激流奔腾的独龙江向南方奔
去； 这是一个令人向往的秘境， 飞峰沧林
墨浓墨浅， 如同一幅山水长卷； 反过来，
这里同样让人感叹， 生态脆弱， 生活
艰辛。

古人以 “巴东三峡巫峡长， 猿鸣三声
泪沾裳” 形容蜀水巴山地势险恶， 然而，
即使在川蜀住惯了的人， 亲睹怒江大峡谷
整齐的如同被快刀斩过般的险山陡崖和怒

吼的江水， 也唯有惊叹和恐怖。 这条禀承
上苍赋予、 自然流淌的生命力量之江， 也
将在不久的将来失去 “自由” ———怒江松

塔水电站开发规划已赫然公布， 电站一旦
落成， 珍贵无比的世界自然遗产云南三江
并流保护区中怒江大峡谷多数奇伟的风

光， 将被水淹没。
怒江发源于西藏东部， 咆哮三千余公

里， 入云南省境， 经怒江僳僳族自治州再
流经缅甸， 于仰光河口缓缓注入印度洋的
安达曼海。

在这3240公里的长途中， 上游河源部
分称 “那曲河”， 雪化聚拢成溪， 溪溪相
汇为河， 山低滩平， 河水轻松悠闲， 在高
原湿地间自由流淌。 云南省泸水县逆河到
西藏嘉玉桥部分为中段， 怒江中段进入横
断山区后， 由于地势陡降， 奔腾的怒江从
1400米高度跌落，同时两岸群峰矗立，江水
只能暴怒无比地从山缝间挤身流泄， 仿佛
一条被激怒的巨龙，发出轰鸣。所以怒江中
段千百年间上下游无法行舟， 壑深万丈的
山壁又根本没有路可走， 只能在悬崖上人
爬骡踩，世代累积出一条栈道，这条人迹罕
至的隐秘商路，就是茶马古道。它散发着神
秘气息，即使亡命徒也不敢贸然闯入。

怒江两侧居民往来没法架桥铺路， 只
能用强弩拴一根细绳射向对岸， 把用竹蔑
编好的篾绳一头带过去固定， 再给架好的
蔑绳挂上溜索， 把人送向对岸。 过溜索需
要勇气 ， 过平溜索还要有相应臂力 ， 怒
江人借山势决定搭平溜索或陡溜索 ， 陡
溜索一般要两条索绳 ， 两索都是一岸高
一岸低 ， 从高处顺势溜到对岸 。 平溜索
没有坡度， 来回都可以渡江 。 怒江人千
百年过江史 ， 都不得不依靠这种危险的
“桥” 完成， 若不慎掉入江中， 生还的可

能性十分渺茫。
中段的怒江是愤怒之水。 这一段乱石

崩滩， 江面骤缩至不足百米宽， 让原本就
不驯服的怒江须发戟张， 嘶吼翻飞。 怒江
激浪滔滔， 让人心慌； 绿松石般的水色，
让人心中油然生出一声长叹， 叹江色的婉
约动人。 怒江发源地远离 “文明”， 人迹
难至， 其流经地域， 因无法逾越的地理屏
障保护没有被大规模开发。 没有被开发，
意味着自然资源与生态和谐自生， 保存了
原貌， 所以， 原始流淌的怒江水才可用惊
艳两个字来形容。

每年10月到次年4月， 怒江是一条独
一无二的翡翠巨龙， 急流汹涌， 却依旧不
改碧绿澄澈， 蓝中有绿， 绿中有蓝。 若逢
2月、 3月油菜花开， 夹岸金灿灿一片， 粉
桃花、 白杜鹃也开满山坡， 绿水、 花海、
雪山汇聚一处 。 得天独厚的 “十里不同
天， 万物在一山” 气候成因， 得益于峡谷
所处地理位置。 从地理上看， 怒江云南段
地处濒临欧亚与印支两大板块结合部， 怒
江僳僳族自治州山高沟深， 由南向北巍然
高耸着担当力卡山、 高黎贡山、 碧罗雪山
三条山脉， 纵贯深切构成怒江大峡谷， 澜
沧江、 怒江、 独龙江三条江河从东向西并
驾奔流， 大峡谷又刚好处在印度洋季风气
候带上， 四季降雨丰沛， 冬无严寒夏无酷
暑。 峡谷内山峦的落差悬殊也十分罕有，
怒江峡谷平均深度2000米， 峡谷多数深度
突破3000米， 峡谷上段———齐那桶纳卡洛

段， 两岸雪山高5000～6000米， 江面海拔
高2000米， 高差达3000～4000米 ， 最险要
的高黎贡山与沟谷落差达5000多米， 碧罗
雪山与谷底落差也可达到4000多米， 种种
因素， 成就了怒江大峡谷令人震惊的一山
四季的垂直气候分布。
只是，巍峨的怒江大峡谷，并不真正具

有不屈不挠的力量， 怒江大峡谷是沿着怒
江———萨尔温地震带、 大断裂带发育隆升
成形的， 这一地带的隆升活动仍在持续强
烈进行，其地表显示结果，怒江大峡谷及周

边地区，地震频发，泥石流、山洪灾害不断。
怒江大峡谷核心区全长316公里， 景观

最为壮丽。 沿六-丙公路上行， 经弯路无
数， 这里山最高 ， 弯最急 ， 地势落差最
大， 森林最密茂， 风景绝美。 这一带人烟
稀少， 地无三尺平， 几处缓坡在千米高的
山腰， 一两片面积小得可怜的坝子， 如一
块绿毯斜枕江水 。 这些难得的坡地与坝
子， 就是怒江人世代居住耕耘 、 生息繁
衍的宝贵家园。 深入横断山脉腹地的峡
谷两岸 ， 大小不一的江边缓坡 、 坝子 、
冲积堆地是怒江人的农作物种植区 ， 这
样能种粮食的土地实在难求 。 再加上泸
水县移民迁进怒江 ， 许多怒江人必须攀
向更高的陡坡寻找生机 ， 在脆弱的高山
上， 砍伐所剩无已的原始树木 ， 放牧几
只牛羊 ， 开荒造田 ， 广种薄收 。 怒江大
峡谷里的人， 祖祖辈辈辛苦劳作 ， 生活
依然艰辛。

首届 “美丽中国”
旅游微电影展播活动启动
本报讯 （韩志怀） 首届 “美丽中国”

旅游微电影展播新闻发布会暨活动开启仪

式日前在京举行。
本届 “美丽中国” 旅游微电影展播活

动， 是求是影视中心、 中国环境报社影视
新闻中心共同主办的一场覆盖全国、 历时
一年的活动。 中国新民歌代表、 青年知名
歌手张倩是此次活动的形象大使。 展播活
动以 “围绕中国梦想， 炫舞中国风采” 为
主题， 以 “建设生态文明 、 打造美丽中
国” 为活动主旨， 将美丽中国元素与微电
影、 新媒体艺术和时尚文化巧妙结合， 通
过丰富翔实的作品案例， 向国人向世界展
现一个灵动饱满 、 生动真实的 “休闲慧
民， 美丽中国”。

他视野
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旅游观察

“2014美丽中国之旅———智慧旅游年”正式启动

在线旅游将迎来更好的发展机遇
本报记者 鄢光哲

为促进信息科技与旅游产业融合发

展 ， “2014美丽中国之旅———智慧旅游

年” 21日在北京及全国100余个旅游城市
正式启动。

国家旅游局副局长杜江在智慧旅游年

暨中国旅游海外推广网站启动仪式上说，
国家旅游局将今年确定为 “智慧旅游年”，
就是要充分发挥旅游主题年在市场宣传推

广、 产品开发中的引领作用， 推进旅游宣
传推广模式改革创新， 扩大新媒体、 新技
术运用， 引导智慧旅游城市和旅游目的地
建设 。 旅游行业将与新技术行业共同努
力， 为海内外游客提供更专业化、 更个性
化的旅游消费体验。

随着信息科技蓬勃发展， 互联网、 智
能手机等新技术正深刻影响着人们的工作

生活。 越来越多游客通过网络、 手机应用
程序等工具完成旅行信息收集 、 机票酒
店预订、 行程安排 、 旅行游记发布 、 后
期评价等行为 。 杜江认为 ， 游客消费行

为方式智慧化对旅游行业提出了新要求。
围绕智慧服务 、 智慧管理和智慧营销 ，
以信息化带动旅游业向现代服务业转变，
引导智慧旅游城市和旅游目的地建设 ，
将提升旅行社 、 景区 、 酒店等现代科技
管理水平和服务水平 ， 扩大中国旅游品
牌影响力。

据介绍， 北京、 天津、 南京、 大连、
成都等十个代表城市通过网络同步传输与

主会场联动， 全国100余个旅游城市分会
场同期举办了启动仪式 。 经过一年半建
设， 国家旅游局的中国旅游海外推广网站
项目初步建成地理数据、 产品数据、 市场
用户数据、 旅游综合信息数据、 旅游优惠
营销信息数据、 中国国家常识数据6大数
据库， 智能手机、 平板电脑等移动用户终
端同期上线。 今后， 国家旅游局将陆续推
出俄、 韩、 德、 法等多语种网站， 使中国
旅游海外推广网站成为全球游客了解、 感
知中国的重要渠道。

智慧旅游让生活更精彩

在 “美丽中国之旅” 中国旅游整体形
象框架下， 2014年中国国家旅游局向全

球隆重推出 “智慧旅游” 的宣传主题。 那
么， 到底什么是智慧旅游呢？ 在国家旅游
局为此制作的宣传片中， 可以看到， 游客
手持一部智能手机， 就畅行无忧地外出旅
游了。 影片画外音说： “智慧旅游让我们
的生活更精彩。”

游客消费行为方式的智慧化对旅游行

业提出了新的要求 。 智慧旅游可理解为
旅游信息化的高级阶段 ， 并不仅仅是旅
游电子政务、 旅游电子商务 、 数字化景
区等用 “智慧化 ” 概念的重新包装 。 而
是以丰富旅游者体验 、 提高旅游服务品
质与管理水平以及产业发展为目标的 ，
物联网、 移动通信 、 云计算以及人工智
能等信息技术在旅游业中的应用创新和

集成创新。
仅就推动游客服务智慧化来讲， 主要

体现在全面提升旅游服务品质、 改善旅游
体验， 满足游客个性化需求， 提供定制化
服务这几个要点上。 其中又包括基于物联
网的旅游公共服务系统集成， 使游客体验
“线上” 与 “线下” 无缝整合的旅游公共
服务。 同时， 基于移动通信与互联网技术
建设向游客提供一体化、 全程化的动态信
息、 位置信息以及个性化智能推荐系统；
建设实现游客移动支付、 在线支付的旅游
移动商务和电子商务系统； 各类旅游景区
可在此基础上向游客提供电子门票、 电子
导引、 电子解说系统等客户服务和电子商
务系统。 最后是整合游客投诉、 评价、 建
议渠道与系统， 开发基于多渠道的游客评
价系统。

一年来 ， 国家旅游局组织开展智慧
旅游建设 ， 在33个试点城市 、 22家试点
景区， 取得了显著成果，如：景区、游客中
心等地的无线上网环境建设、城市旅游公
共服务信息平台的搭建、城市旅游目的地
门户网站建设 、 智能移动终端应用研发
等。

2012年9月， 国家旅游局正式启动了
中国旅游海外推广网站建设项目。 历时一
年半， 初步建成了集旅游资讯发布、 旅游
产品推介、 品牌推广传播、 游客搜索互动
4大功能于一身， 智能手机、 平板电脑等
移动用户终端同期上线的中国旅游海外推

广网站。
杜江表示， 在智慧旅游大潮当中， 中

国旅游海外推广网站将成为一道亮丽的风

景线， 它集资源展示、 行程规划、 游记分
享、 评论反馈于一身， 是我国最权威的官
方旅游推广网站。 未来我们将陆续推出俄
语、 韩语、 日语、 德语、 法语等多语种网
站， 完善中国旅游目的地数字化营销系
统， 它将成为全球游客了解中国、 感知中
国的重要渠道， 成为树立良好中国旅游整
体形象乃至国家形象的重要窗口。

在线旅游视为利好

淘宝旅行相关负责人称， 随着中国智
慧旅游年主题确立， 在线旅游将在2014年
迎来更好的发展机遇。 “2013年， 已经有
越来越多的景区和旅游主管部门， 为引导
和带动线上旅游市场， 以各种形式投身到
旅游市场中来， 有直接参与在线营销的，

也有为旅游企业提供政策资金支持的 。”
该负责人表示， 随着旅游在线服务、 网络
营销、 网上预订、 网上支付等业务的迅速
展开， “智慧旅游 ” 将成为我国旅游业
2014年新的增长点。

近年来， 在线旅游的市场争夺战一直
硝烟不断， 商家的价格战意味着游客可以
得到更多实惠。 就在1月20日， 携程打响
了2014年市场争夺战的第一枪， 手机和网
上预订门票价格最低降至 “0元”， 创造了
门票最低价的新纪录。

目前， 在各大旅游网站， 网上预订门
票不仅有折扣价 ， 各个网站还会自己贴
钱 “返现”， 只要消费者购买相应门票 ，
游玩之后发表点评 ， 便可以获得网站给
的现金奖励， 现金放在用户账户里 ， 可
以提现至银行卡。 由于各家竞争激烈争
相提高返现金额， 不可思议的0元门票也
就诞生了。

2013年年底 ， 携程宣布入局门票市
场， 成立以门票为核心的地面服务事业
部， 计划投入2亿元扩张市场， 称 “只求
销量第一不求赚钱”。 1月9日， 驴妈妈宣
布获得中信银行10亿元授信， 计划投入5
亿元发展门票业务。 去年10月底， 同程网
获得中信银行总额为20亿元的授信。 1月
10日 ， 去哪儿CEO庄辰超宣布成立目的
地服务事业部。 各家还纷纷在移动端门票
业务发力。 随着在线旅游服务商巨资投入
门票领域， 2014年价格竞争将全面爆发，
国内旅游者获得的门票优惠力度预计会越

来越大。

北京延庆县第二十八届
龙庆峡冰灯艺术节开幕

1月22日， 北京延庆县第二十八届
龙庆峡冰灯艺术节开幕。 今年， 龙庆峡
冰灯以 “冰雪龙庆峡—中国梦 ” 为主
题， 将一直持续到2月底。 龙庆峡冰灯
占地面积约20万平方米， 分为彩灯区、
娱乐区、 冰展区、 “龙庆峡杯” 国际冰
雪雕大奖赛赛区 ， 各大展区300组花

灯、 1000棵树灯、 350件冰灯、 200件冰
雕、 100件雪雕各具特色， 环绕群山的万
米长城灯气势恢弘， 把夜晚的龙庆峡装扮
成如梦如幻的神奇世界。 今年龙庆峡冰灯
花灯在设计和制作上， 更加突出低碳、 生
态和环保理念。

在体验区， 游客可以自己创作和雕
刻冰雕作品，用手中的刻刀，圆自己一个
冰雕梦。今年特别开辟的娱乐区有2000
平方米的大型户外冰场， 碰碰车、 雪滑
梯、 雪圈等项目让游客可以尽情在冰天
雪地撒欢儿。 本报记者 李建泉文并摄

怒江大峡谷

怒江第一湾连年干旱， 冬季已露出石滩

怒江人木屋

令人眼花缭乱的花车吉普尼
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