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“中国牌”四两拨千斤 穆拉利该去拯救微软了
本报记者 王 超

是时候为福特汽车首席执行官艾伦·
穆拉利树碑立传了吗？当然不是。尽管穆拉
利自己早就出了书， 有关他正史的传记版
本也有不少， 但年近70岁的穆拉利的传奇
故事远未结束。从波音到福特，再到绯闻中
的新东家微软，这个老人始终停不下来。

早已过了退休年龄的穆拉利频繁遭遇

返聘和挖角，令人倍加羡慕。要知道，戴姆勒
CEO蔡澈才61岁，就已经有不少人期待他下
台，但戴姆勒的困扰是，至今没有人能替代
蔡澈，于是他理所当然地续了3年的约。

穆拉利看似境界很高。 福特现任首席
运营官马克·菲尔兹是他得力的干将，这些
年来菲尔兹在福特的地位仅次于穆拉利，
因为后者早就想让他接班了。 不出意外的
话，菲尔兹将延续穆拉利“一个福特”的战
略，特别是中国市场的“1515战略”要顺利
完成。如此，穆拉利可以放心地离开福特，
或者为久病缠身的微软动动大手术， 或者
为美国政府服务。竞选总统就算了，他这个
年龄吸引不了选民的票。

穆拉利1969年加入波音公司，1994年

起担任波音飞机开发高级副总裁， 负责研
发、试飞、取证和政府技术联络业务，1998
年担任总裁。 穆拉利还是美国国家航空航
天局顾问委员会成员， 以及美国航空航天
学会前总裁及其基金会的现任总裁。

不难看出， 穆拉利与美国政府关系密
切， 即使他身在福特， 心也在波音。 美国
9·11事件发生后 ， 波音失去了大多数客
户，穆拉利力排众议，推出了波音787，并在
其去福特之前，留下了创纪录的飞机订单。

有人很诧异， 为什么穆拉利去哪个企
业，哪个企业就要被推进手术室？事实上，
这不仅是经营策略问题， 还牵扯到政治影
响。当年通用汽车被美国政府收归国有，不
只是为了拯救美国汽车产业， 还因为它代
表了美国工业的高度， 关联着美国在全球
的经济利益体系。因此，当底特律这个城市
破产了，通用还要挺着活下去。

比尔·福特的一个电话挖来了穆拉利，
只是一个传说。 穆拉利是带着任务来到福
特的，他更像是美国政府的一个幕僚，只不
过借用企业的身份站在了前台。

于是， 对中国市场有心没肺的福特，突
然间来了精神。波音飞机的中国订单可以依

靠两国首脑往来获取一大部分，只需考虑到
欧洲与中国的关系即可；而福特车在中国卖
得好不好，政府关系也不容忽视，如沃尔沃
顺利地出售给了吉利，穆拉利要记一大功。

从前，福特在中国的战略是我卖我的，
你骂你的，“中国最重要”只是嘴上说说，一
副玩世不恭的姿态。但穆拉利掌舵后，全新
平台的产品实现了全球同步引进， 一年一
款新车已经OUT了，一年全系产品才见真
章。比如说，这么多年来，福特几乎不向中
国市场引进SUV，到了真想出的时候，就一
口气推出翼博、翼虎、锐界、探险者4款重量
级SUV，将各个细分市场逐个击破。

从前福特旗下的几大品牌， 沃尔沃和
林肯是最重要的。 前者已经作为厚礼回馈
了中国车企，当然也卖了个不菲的价钱；而
后者是以总统命名的豪华车品牌， 俨然就
是美国的红旗车， 作为福特自己的高端血

脉，穆拉利留下它是必然的。
在今年与福特的合约到期后， 穆拉利

未必能看到林肯在中国市场大卖， 但林肯
入华的大阵仗，已经为菲尔兹铺好了路。这
款豪车如果能超越凯迪拉克， 第一步任务
就完成了，至于和德系豪车比拼，可能还是
需要用到政府资源。

穆拉利的聪明之处， 在于他知道中美
经济的强关联性，从波音到福特，穆拉利做
的已经超出了企业家的范畴，而更像是“中
美战略与经济对话”。所以，当穆拉利的忠
实拥趸争先恐后为他树碑立传的时候，这
些故事是忌讳。

如今，穆拉利的去向依旧是谜。但基于
穆拉利在波音和福特的声望， 多数人还是
希望他去管理一个企业，比如说微软，这个
美国IT业的支柱企业是必须要拯救的。比
尔·盖茨退休后， 这个企业已经渐趋日下，

比如说，在中国市场，微软越来越不得力，
光芒早已被苹果盖过。

以前， 微软还仗着Windows系统带来
的占有率，掌控着话语权，动辄就拿盗版说
事。如今，中央机关采购禁用Win8，则透露
了不少隐晦的信息。Win8的不安全技术架
构， 一旦以保护信息安全的理由被全面禁
止，微软的好日子也该到头了。

这或许标致着， 穆拉利大显身手的时
候到了。穆拉利的下一步，将是在大数据时
代，安抚那些遭到信息安全困扰、对隐私泄
露充满恐慌的市场。与波音、福特一样，微
软的背后仍然闪现着美国政府的身影。确
保软件系统安全只是权宜之计， 劝解美国
改变信息监控策略，开放技术平台，才能让
微软保住中国市场。

如果穆拉利真的去了微软， 这或许将
是他人生中最具挑战意义的事儿。

纳智捷优6上市：弱势品牌如何求生存
本报记者 黄少华

如果把中国车市比作世界杯，那么，大
众、通用、丰田等就好比德国队、巴西队等
强队， 而众多弱势品牌和自主品牌则好比
日本队、中国队，虽然也有机会，但出线的
可能性比较小。

好在，市场毕竟不是世界杯，还没到你
死我活的地步 ，一起把 “蛋糕 ”做大了 ，共
生、共享也不是没有可能。当然，市场终归
还是强者说了算，比如在SUV市场上，差不
多的配置，途观可以卖到20多万元，而且月
销过万辆，成为细分市场销量最好的车型；
长城哈弗H6， 凭较高的性价比和口碑，也
有不错的销量，而另外一些SUV车型，不仅
价格低了将近一半， 而且销量也非常不尽
如人意，这就是市场的残酷性。

在这种情况下， 品牌力并不占优势的
纳智捷， 如何让消费者能够更好地接受新
产品， 就是一大难题。 6月6日， 东风裕隆
纳智捷战略车型优6在京上市 ， 新车分
1.8T和2.0T两种动力共7款车型，售价12.88
万~20.08万元。 东风裕隆总经理吴新发表
示：“纳智捷优6的推出，全面展现了东风裕
隆的研发实力及创新内涵。 自启动预售至
今，新车已引起市场强烈反响，全国范围内
已接订单超过6500辆。”

东风裕隆营销总部总部长单志东表

示， 纳智捷优6是基于纳智捷5 Sedan轿车

平台上打造的一款紧凑级SUV， 外形融合
了跑车与SUV的设计元素， 整车充满了活
力与动感。 除了搭载THINK+车载信息系
统外，纳智捷优6全系车型均采用了强劲的
涡轮增压发动机， 具有VVT可变气门正时
技术， 其中1.8T发动机峰值扭矩为230N·
m，而2.0T发动机峰值扭矩更是高达256N·
m，动力输出超越竞品车型。

业内人士认为，东风裕隆成立3年来，先
后向市场投放了大7 SUV、 纳智捷5 Sedan
等多款新车，但销量一直不温不火，因此，
优6无疑将担负起冲量的重任。 与CX-5、
3008、ix35和RAV4等竞品相比， 优6更加实
惠的价格无疑是其最大的优势， 低至12.88
万元的起步价，已经直逼哈弗H6、长安CS75
和奔腾X80等自主品牌SUV车型。

同时，为了增强产品竞争力，东风裕隆在
售后服务上继续发力，提出“66无限方案”———
6年内六大系统不限公里数免费保修， 这已经
超越北京现代提出的 “6年15万公里免费保
修”，成为目前国内最给力的保修政策。

然而，令人遗憾的是，以最强大的电子
系统为主要卖点的优6，其车联网的系统依
然只能与HTC手机联网，实现手机投射等
功能。而事实上 ，国内使用HTC手机的消
费者并不多， 这也使得该功能很大程度上
成了一种摆设。 在电子系统日新月异的时
代，可谓“逆水行舟、不进则退”，对于纳智
捷来说尤为如此。

新宝马X1的矛盾定律： 尊重个体就是融入群体
本报记者 王 超

在福建漳州火山岛上市的新宝马X1，
以“行动定义自由”的产品定位，展示了宝
马对年轻化市场的深度研究。 选择在中国
唯一的滨海火山举办上市活动， 凸显了其
以感官印象展现品牌内涵的做法。 宝马认
为，X1的客户是中国的新生代， 他们天生
乐观、崇尚自由，同时锐意进取、勇于探索，
乐于意料之外的创造和不期而遇的惊喜。

据介绍， 新宝马X1共有10款车型，售
价为25.9万～43.6万元 。X1 18i车型的动力
总成全部升级为2.0升双涡管单涡轮增压
发动机，自动挡车型标配BMW 8速手自一
体变速箱， 成为同级唯一全系普及高端动
力配置的车型。

如果以不同的车型对应年龄，中国车主
要比欧美车主至少年轻10岁。作为紧凑型豪
华SUV（宝马将其定义为SAV），新X1为了抓
住年轻客户可谓不遗余力。 在宝马看来，新
X1将行业领先的双涡管涡轮增压技术与全
球最智能的xDrive全驱系统广泛应用于产
品系列，并提供了更加丰富个性的专属定制
服务， 体现出华晨宝马高效灵活的生产能
力，以及以客户为导向的市场战略。

华晨宝马汽车有限公司总裁兼首席执

行官康思远表示：“随着新宝马X1的推出，
华晨宝马发出了一个清晰的信号， 那就是

我们具有非常高效的产品管理水平， 在每
一个产品级别我们都力争推出最有竞争力

的产品。”
两年前，宝马X1引入两种风格鲜明的

设计套装，X设计套装拥有硬朗的越野风
格， 而运动设计套装更加动感。 本次改款
后 ， 新X1内外设计细节上又有进一步变
化，达到更高美学标准。

值得一提的是，新X1 sDrive18i车型都
装备了N20双涡管单涡轮增压发动机 ，取
代了过去的4缸自然吸气发动机，同时标配
发动机一键启动 。ECO PRO节能驾驶模
式也随着N20在新X1上实现标配。

双涡管单涡轮增压、高精度燃油直喷和
Valvetronic电子气门是宝马的三大技术法
宝，N20发动机体积小巧但动力强劲， 具有
输出线性顺畅、稳定性高的特点，与8速手自
一体变速箱搭档，实现了驾驶平顺性与燃油
经济性的结合。 配备N20发动机后， 新X1
sDrive18i车型最大扭矩提升20%， 达到240
牛·米，从1250转起就能达到峰值，适合在繁
忙拥堵的城市交通中使用。 自动挡车型0～
100公里/小时加速提升7%，仅为9.7秒。

动力系统的全面升级， 加上发动机自
动启停、制动能量回收、随速助力转向以及
ECO PRO节能驾驶模式等技术的应用 ，
新X1 sDrive18i自动挡车型百公里平均油
耗仅为6.9升，降低高达20%；而顶级的X1

xDrive28i车型 0～100公里/小时加速仅需
6.5秒，油耗也低至7.7升。

基于国内豪华车消费者对专属定制服

务的庞大需求，新宝马X1也将从“选你所
有”升级为“定我所需”，专属定制项目的开
放将取代原有选装包。 为了让苛刻的年轻
消费者和新富一族获得更佳的服务体验，
宝马可谓下了十足的功夫。

宝马X1要颠覆的，是时下非理性的豪
华车消费文化， 让品牌的年轻化概念和产
品的新锐感深入人心。它要告诉年轻人，真
我的表达是什么。“以车标评价车主身份”
的时代早就过去了，一款新X1，可以演变
为无数个表达你自我个性的不同车型，融
入你个人的审美观和价值观。 尊重个性表
达，“以行动定义自由”，新X1开启的，是以
中国年轻人为核心的崭新消费观， 代表了
自我，也代表了融入。

沃尔沃S80防弹车入选七国集团首脑峰会
本报讯（记者钟天骐）七国集团首脑峰

会6月4日至5日在比利时布鲁塞尔举行，沃
尔沃S80防弹车再次被选为元首座驾。 据组
办方透露， 选择S80作为元首用车的主要原
因是因为它安全、奢华、舒适、品质一流，而
且具有悠久的历史传统。 本次峰会共有5辆
S80效力，其中有4辆黑色加长版，一辆深灰
色加长版，防弹级别均为B6+。沃尔沃S80防

弹车堪称安全之王：在车内，能让所有乘员
都处于最先进的装甲保护之中，装甲构成根
据所要求的防护等级而采用不同材料，可以
是合成纤维、钢板或复合装甲。轿车前端的
挡风玻璃和所有车窗都采用多层防弹玻璃，
厚度达46毫米，可以阻止从手枪或大口径武
器在近距离内发射出的子弹，但不会扭曲驾
驶员的前方视线。

明星加补贴 北汽启动“卫·蓝先锋”
本报记者 钟天骐

上周北京的一场暴雨过后，微信朋友圈
里被“彩虹蓝天图”刷屏了。当城市的人们仰
望天空纷纷记录下这久违的美景时，心里除
了激动更多的是疑问： 好天气能够维持几
天？防霾真的只能靠等风来、等雨来？

“低碳出行，从我做起”———6月5日世
界环境日当天 ， 北汽新能源联手启动的
“卫·蓝先锋”行动计划，希望用实际行动来
回答北京市民心中的疑问。 影视演员濮存
昕、 电视主持人春妮、 交通广播主持人李
莉、顺风车活动发起人王永等4名社会知名
人士正式受聘为北京绿色出行大使， 承诺
将积极倡导广大市民选择纯电动汽车作为

交通工具， 并将率先使用北汽新能源提供
的E150EV纯电动汽车，践行绿色出行理念。

北汽新能源总经理郑刚介绍， 本次活
动配备的北汽E150EV纯电动车具有三大
特点：第一，同级别同价位电动汽车中续航
里程最长 。E150EV配备25.6kwh的超大容
量磷酸铁锂电池，一次充满电可行驶160至

200公里；第二，充电方便。北汽新能源免费
赠送和安装充电桩， 在家或固定停车位上
使用普通220V电，慢充6~8小时即可充满；
出门在外可网上预约使用北京市已有的

1100多个公用充电桩， 快充半小时即可达
80%；第三，使用成本极低。百公里耗电仅
16度，成本不足8元，约为燃油汽车的1/10。

除了明星示范效应，“卫·蓝先锋”行动
计划还拿出2550万元进行真金白银的补
贴。据了解，北汽新能源将面向北京市民征
召500名环保先锋车主，在国家和地方的双
重补贴支持下，额外增加5.1万元的购车基
金奖励 ， 最终以 8.48万元的价格买到
150EV，形成中央、地方和企业1∶1∶1的购车
补贴标准。

北汽集团董事长徐和谊表示： 保护环
境是每一个社会公民的责任， 也是每一个
企业的社会义务。今年是“纯电动车进入家
庭的元年”，本次活动目的也是让有责任的
消费者能率先体验到纯电动车的节能环

保，并通过这些“先锋”影响身边更多的人，
把这种绿色出行的理念带入千家万户。

新明锐的悬挂争议：增配还是减配
本报记者 黄少华

换代，对有些车型来说意味着新生，而
对有些车型来说，则意味着没落。

经典的案例有很多， 比如大众的捷达
和桑塔纳、丰田的卡罗拉等，尽管已经可以
称得上“老爷车”，但在时代车轮滚滚向前
的大潮中总能成为消费者关注的热点。其
中，除了品牌力之外，对于消费者心理和需
求的把握也是关键因素。 失败的案例同样
很多，比如睿翼，从上市至今一直被笼罩在
老马6的阴影下。

5月18日上市的全新一代明锐，在迟到
多年后终于姗姗来迟， 这款寄托了上海大
众斯柯达殷殷期盼的车型， 能否再次成就
一代经典呢？近日，记者在上海试驾了全新
明锐。虽然外观上有了不小的变化，但家族
式的前脸设计，还是能让你一眼看出，这是
斯柯达的产品。

事实上， 外观设计一直是非常私人化
的感受，特别是一些比较个性化的设计，往
往是“A之良药、B之砒霜”。也许正因为意
识到这一点，因此，斯柯达的设计师们并没
有打算标新立异，而是在细节上下功夫，从
而达到既传承又超越的效果。

对于中国消费者最为看重的空间，斯
柯达的工程师们则一点儿也不 “吝啬”，与
老款相比， 新明锐的轴距加长了108毫米，
达到2686mm，从而使得后排的乘坐空间非
常宽裕。 掀背式后备箱盖也一直是明锐的
优势设计，有利于大物件的拿取，在全新明
锐上当然继续保留。同时，新明锐还在后挡

风处设计了手动遮阳帘， 这在紧凑级中并
不多见。

如果说外观、 内饰和空间都是一辆车
外在的神，那么，动力总成和配置则是一辆
车内在的魂。再漂亮的外观，没有给力的动
力总成也难以说是一辆好车。因此，斯柯达
为国产新明锐搭配了两款发动机 ，即
EA211系列的1.6MPI发动机和1.4TSI发动
机，相比老款的EA111系列 ，其在轻量化 、
动力指标以及节能减排上都有更大优势。
此外，与老款相比，新明锐的发动机缸体材
质从之前的铸铁材质变成铝合金， 整体减
重20Kg。 变速箱依旧使用7速干式双离合
变速箱，但调教略有不同，换挡时机把握更
准确，减少了低转速抖动的现象。

新明锐的另一大“杀手锏”就是丰富的
配置。一体式琉黑全景天窗、光导式LED日
间行车灯、 疲劳驾驶预警系统等诸多细节
处的高端配置和技术， 都是同级别中少有
的。

然而，以上所有的改进和增配，却抵不
过因悬挂系统改变而带来的争议———和其

他大众的A级车一样，新明锐将原来的多连
杆后独立悬挂改为扭力梁非独立悬挂。这样
的争议在高尔夫7上市的时候也闹得沸沸扬
扬， 一向以运动能力著称的高尔夫7居然也
采用“板车”悬挂，一时引来“板砖”无数。

如今， 新明锐的悬挂之所以再次引起
这么大的“波澜”，很重要的一个因素是不
久前，一汽大众透露，2014款新速腾将全系
采用多连杆后独立悬挂，且售价不变。尽管
南北大众都多次解释， 经过调校后的非独

立悬挂对于驾驶和乘坐感受并不会有太大

差别， 但这种看上去有些单薄的解释并无
法消除消费者的顾虑和愤怒。

事实上，从现款速腾和高尔夫7的热销
不难看出， 多连杆独立悬挂并非A级车的
必需品，消费者一边骂，一边买。但如果都
是非独立悬挂也就算了， 偏偏2014款速腾
又改回去了，因此，消费者就不理解了：同
样是大众旗下车型， 为什么如此 “厚此薄
彼”？

记者在采访两个大众的工程师后了解

到，由于高尔夫7和全新明锐都出自大众全
新的MQB平台，该平台在研发初期就对于
悬挂系统做了重新调校，因此，即便采用扭
力梁结构也不会对驾驶感受造成太大的影

响。 而相反 ， 由于新速腾是基于原有的
PQ35平台，原型车在设计之初就是多连杆
独立悬挂，因此，在改为非独立悬挂后，还
不得不增加定位拉杆来保证悬挂的稳固

性，一方面增加了成本，另一方面也容易出
现产品质量问题。正是基于这样的考虑，当
然还有市场竞争的因素， 一汽大众决定将
2014款新速腾改回多连杆独立悬挂。

一个悬挂问题，引发消费者如此激烈的
争议，不得不说，国内消费者越来越懂车了，
而且在汽车消费中也越来越理性。这是汽车
经过“黄金十年”发展后，留下来的最宝贵的
财富。同时也时时刻刻提醒汽车企业，随随
便便拿一款车糊弄中国消费者的日子已经

一去不复返， 要想在中国市场取得长足发
展，就一定要拿出百分之百的诚意和真枪实
弹，否则就会被中国消费者所遗弃。

东风风神纪念征服五大洲之旅

本报讯（记者钟天骐）日前，东风风神
征服五大洲四周年纪念活动在武汉举行。
公司党委书记、副总经理李春荣，向5名客
户代表颁发了 “最给力车主”、“最活跃车
主”奖项。 据了解，2010年，6名怀揣梦想的
中国人组成 “征服五大洲”品质之旅车队，
驾驶东风风神S30和H30， 从上海启程，历
经7个月，跨越亚洲、欧洲、非洲、大洋洲、美
洲五大洲，纵贯21个国家，途经134座城市，
经受泥泞、颠簸、碎石等各种路况考验，最
终以全程51226公里、零大故障的成绩圆满
收官。“以品质为核心是乘用车公司的经营
战略，也是生存方式。 ”李春荣说。

一汽丰田举行希望之星悦读会童话季

本报讯（记者钟天骐）日前,由中国青少
年发展基金会和一汽丰田共同发起的第二

届“一汽丰田希望之星悦读会”在江西省芦
溪县银河镇乌石小学开幕。去年，首届“一汽
丰田希望之星悦读会”成功举办，别开生面
的征文活动引领大家走进了孩子们纯真而

美好的内心世界。今年，“一汽丰田希望之星
悦读会”再次启动，选取“童话”这一充满幻
想和探索的主题， 助力孩子们放飞想象力，
向着心中的理想再进一步。在为期两个月的
活动中，主办方将向这些学校的孩子征集包
括作文和绘画题材的童话作品，同时，联合
Be My Guest「为你读诗」微信订阅号面向社
会发出倡导，号召大家用朗读的形式为乡村
孩子推荐优秀的童话、书籍作品。

新RAV4“重生日记”拉萨收官
本报讯（记者钟天骐） 6月10日，随着

北京、上海、广州出发的3组选手分别沿着
青藏线、川藏线和滇藏线，驾车近6000公里
抵达拉萨， 一汽丰田全新RAV4 “重生日
记 ” 突破之旅在全世界海拔最高的 4S
店———新动力丰田圆满收官。

与以往的驾驶之旅不同， 一汽丰田只
给每组选手3000元、一箱油、一辆车，要求
他们一路凭借自己的特长赚钱以完成进藏

旅程。 第一队的杨凡和杨凯翔父子通过边
走边卖画，赚得了继续前进的油费；第二队
的夏鹏和REX通过在餐厅做兼职厨师和
清洁工掘得了旅途的第一桶金； 第三队的
王梓和娄聪原本是没有见过面的 “网上恋
人”， 打算以旅途为契机走进婚姻殿堂，但
经过相处，两人发现并不合适，宣告和平分
手。 一汽丰田公关部人士对记者说：“尽管
结局不那么完美， 但这正是我们旅途的意
义。寻找真实的自己，重新认识自己。当然，
寻找和重生的过程中会不可避免有伤痛。”

斯巴鲁“31座森林星之旅”
首站四川卧龙

本报讯（王京辉）斯巴鲁汽车（中国）有
限公司“31座森林星之旅”第二季的首个精
选站活动在四川卧龙举行。斯巴鲁带领百余
位汽车媒体人士和斯巴鲁车主分别赴四川

卧龙及都江堰两个大熊猫保护基地进行探

访、考察，认养了一只大熊猫并捐赠了一辆
Forester森林人和若干物资用于熊猫保护。

“31座森林星之旅”活动，为客户创造
了全新的有车生活体验模式。 为了持续助
力中国生态保护事业， 帮助更多消费者实
现绿色远行梦想，斯巴鲁在今年4月的北京
车展上启动了“31座森林星之旅”第二季活
动。 相比第一季， 本季活动更加丰富和精
彩： 斯巴鲁在全国各地选定了31个风景优
美的自然保护区作为远行目的地， 并将四
川卧龙、宁夏贺兰山、江苏大丰和陕西岭南
作为四季精选目的地。

BMW儿童交通安全训练营
十周年庆典举行

本报讯 5月30日，BMW儿童交通安
全训练营十周年庆典暨北京站开营仪式在

奥林匹克公园举行 。 值此十周年之际 ，
2014 BMW儿童交通安全训练营将以 “安
全守护，童悦十年”为主题，陆续在全国5座
城市展开。 活动通过全新开发的儿童安全
教育APP游戏、新版安全读本、新增质量安
全教育课堂等举措聚焦社会热点问题，实
现寓教于乐的多元化教育平台， 持续扩大
受益人群。 训练营北京站的知识乐园面积
逾六千平方米， 在六一国际儿童节期间为
中国儿童献上了一份节日的礼物。

2014巴黎车展将于10月4日召开
本报讯 据巴黎车展组委会消息 ，

2014巴黎车展将于10月4日至19日在巴黎
凡尔赛门展览中心召开，媒体日为10月2日
和3日两天。本次巴黎车展的展览面积比上
届增加， 新闻发布会从早上7点30分开始，
所有发布会不会同时举行， 以方便媒体参
加。 今年主办方将与法国国家视听学院
（INA）合作，举办一个名为 《汽车与时尚 》
的主题展览。展区按时间顺序编排，反映汽
车与时尚的关系史。 10岁以下儿童免费参
展。目前展会官网已经开启网上售票服务。

东风启动企业“社会责任月”
本报讯 随着“大协同”战略的稳健推

进，东风决定将每年的6月定为东风汽车的
“社会责任月”，着力打造“大东风”履行社
会责任能力建设和体系化管理的全新平

台。 6月5日，随着东风公司2014年“社会责
任月”的启动，围绕东风社会责任中期行动
计划———“润”计划的五大责任，包括文化、
社会公益和环境等领域的活动将陆续推

出， 东风也成为汽车行业首个举办类似履
责活动的中央企业。

梅赛德斯-奔驰国际音乐节开幕
本报讯 6月7日，2014梅赛德斯-奔驰

国际音乐节于北京国家大剧院开幕。 这是
继2010年以来，梅赛德斯-奔驰连续第五年
将高水平古典音乐带到中国， 也同时创造
了汽车品牌中赞助中国音乐艺术活动的最

长纪录。 在为期两个月内，梅赛德斯-奔驰
特别邀请多位东西方顶级音乐大师， 以丰
富灵活的艺术表现形式， 诠释了一曲曲经
典的音乐作品， 为车主以及古典音乐爱好
者们带来最独特动人的音乐体验。

比亚迪S6是怎样获得25万用户的
本报记者 马连华

6月6日，在2014款比亚迪S6上市会上，
比亚迪上演了一场充满创意的真人秀：33
个足球宝贝和两名裁判从一辆新款S6中鱼
贯而出，让在场的小伙伴目瞪口呆。比亚迪
通过这个方式， 证明了新S6的空间 “最能
装”。

从表面上看，这是一个小小的创意，但
深层次却展示出比亚迪一贯的营销风格：
不搞空洞的口头宣传， 是骡子是马拉出来
遛遛。 无论是比亚迪插电混动车秦参加中
国汽车拉力赛，组织“秦战列国”挑战赛，还
是比亚迪E6电动车参加环青海湖电动车
赛，2014款S6现场装下35个人，都是以实际
行动来证明自己的实力。

在本次上市会上， 比亚迪还进行了一
场车内噪音挑战赛，让媒体对2014款S6和众
多同级对手进行噪音检测， 借以展示S6的
静音水平。 这种做法既是自信的体现，也暗
示了比亚迪的技术实力。 比亚迪销售总经
理侯雁介绍，2014款比亚迪S6经过多次测试
和改良，增加了大量吸音棉、阻尼片、空腔
阻断、密封胶等隔音材料，提升了车身的密

封水平，整车降噪效果明显高于很多对手。
S6的安全性能也要通过“攀比”来展现。

侯雁说，在C-NCAP碰撞测试中，S6获得五
星安全评级，成为自主首款五星安全SUV，
高于众多同级对手。 他拿钢板为例说，同类
品牌的前后防撞钢梁厚度是1~2毫米， 但S6
采用的是双层高强度防撞钢梁， 前防撞钢
梁达到4毫米，后防撞钢梁为3.2毫米。

侯雁还把2014款S6的发动机与对手比
较。 2014款S6搭载比亚迪自主研发的1.5TI
发动机，整合了全铝合金发动机机体、缸内
直喷、涡轮增压、可变气门正时四大技术，
最大输出功率达到 113kW， 峰值扭矩
240N·m。 最让他洋洋得意的是，区别于只
有涡轮增压技术的同类车型，S6的1.5TI动
力还有缸内直喷技术， 从而具备了升功率
大、燃烧效率高、油耗更低的优点。“每次看
到只有涡轮增压没有缸内直喷技术的车

型，就有一种累觉不爱的感觉”，侯雁说。
除了跟对手比，比亚迪也跟自己比。侯

雁说，S6原有的2.4L动力车型同样进行了
升级，比亚迪自主研发的488QA发动机+6
速手自一体动力总成代替了原来的三菱

4G69发动机+4速自动挡动力总成，带来更

强劲平顺的动力， 也进一步提升了燃油经
济性，百公里综合油耗仅8.8L。

丰富的安全配置、190mm的离地间隙、
2720mm超长轴距也被侯雁拿来与对手逐
一比较。 2014款S6拥有8安全气囊、彩色显
距倒车影像监视、右前轮盲区可视、全方位
倒车雷达， 同时改进了内后视镜电子防眩
的功能，使得防眩更舒适，行车更安全。 全
系标配LED高位制动灯、 光感自动控制大
灯系统、带喷水洗涤功能背门雨刮、超速报
警功能、手刹未解除警报提示等功能，还配
备了抓地力更好、胎噪更小的米其林轮胎。
对于一款官方指导价7.99万～12.39万元的
车型来说，这种配置又比出了优势。

人与人之间攀比， 会 “人比人， 气死
人”，但产品与产品比，却是“有比较才有鉴
别”。 没有实力的产品是不敢去挑战对手、
勇于比较的， 比亚迪的做法源于比亚迪技
术积淀的实力， 也成就了比亚迪的快速成
长。 以S6为例，自2011年5月上市以来，上市
半年后即进入月销万辆俱乐部， 蝉联自主
SUV单车销量冠军。 目前，S6已累计销售超
过25万辆， 敢于挑战对手的勇气是重要原
因。


