
“稳定”大局 与经销商
成为利益共同体

今年 4月，陆逸上任东风英菲尼迪
总经理的第一件事就是稳定大局。入职

后，陆逸首次讲话就这样说道。

“很快，公司的整个架构和机制就

调整完毕，稳定下来。在调整过程中，

我们始终坚持一个原则就是内部提拔为

先。例如我们对销售部门的调整，新任

管理人员在选拔时优先考虑的是老员

工。”陆逸表示，英菲尼迪希望公司内

部能够形成向心力，给员工提供足够的

发展空间。在一个竞争激烈的市场，内

部团结一致非常重要。

对于经销商，陆逸上任之后在提升

经销商现金流、改善库存结构方面，出

台了 10 余项大措施，包括提升免息
期、通过日产金融提供服务、缩短返利

时间等。在保证经销商稳定的同时，英

菲尼迪也开始注重经销商理念的调整：

不用奖金去刺激他们，而是让经销商认

识到服务质量和客户满意度是生存之

本，主动做出调整和提升。

“我们与经销商投资人不是简单的商

业合作，而是一个利益共同体，”雷新表

示，“因为只有他们的盈利能力提升，客

户满意度提升，品牌才能进一步提升。”

东风英菲尼迪希望自己的经销商能够向精

细化管理转变，向注重整个销售和售后服

务的过程迈进。

“我们常说‘天时地利人和’，但我觉

得‘人和’是最重要的。”雷新指出。对

公司内部员工、经销商、客户三类人进行

充分考虑，东风英菲尼迪也在经营和管理

中始终不忘践行“以人为本”的理念。

继续加快国产化进程 完
善产品线

在陆逸看来，纵观整个豪华车阵营

中，英菲尼迪的产品非常具有独特性。首

先是外观设计，其次是操控性和动力性，

第三是安全屏障系统。

“外观方面，英菲尼迪产品的设计具

有前瞻的风尚美感，例如QX70。在操控
性和发动机技术方面，英菲尼迪的线控转

向 DAS 和发动机技术具备非常大的优
势，例如Q50和Q50L。英菲尼迪最新的
VC-Turbo发动机的可变压缩比技术在行
业里具有革命性意义。”陆逸表示。在安

全技术方面，英菲尼迪的安全屏障系统汇

聚了诸多顶尖科技。

据了解，今年，英菲尼迪在华继续

稳健的产品攻势，除了上半年已经上市

的 2016款Q50L、新QX80和刚刚上市的
新QX60外，四季度还将推出紧凑型豪
华 SUV QX30。明年上半年，英菲尼迪
还将在华推出全新豪华运动型轿跑车

Q60。
“在接下来的营销传播中我们将重点

突出在技术上的优势。”陆逸介绍说，11
月广州车展，英菲尼迪即将推出旗下首款

紧凑型豪华 SUV QX30，希望通过一系
列体验让消费者对产品有深刻的印象，以

提升产品的美誉度。

陆逸补充道：“未来的新产品我们也

已经有明确、切实的规划。两周前，我们

和投资人一同访问了日本的研发中心，具

体了解了未来三到五年的产品规划，进一

步坚定了大家的信心。”

“敢·爱”继续前行 品牌
营销注入新内涵

“从品牌发展的阶段性策略来说，此

前，我们的目标是打造最感性的豪华汽车

品牌，‘敢·爱’的传播是成功的。”雷

新表示，英菲尼迪接下来将进入新的阶

段。

据了解，英菲尼迪全球推出了新的品

牌口号“Empower the Drive”，中文表述
为“敢爱前行”。 雷新解释说，英菲尼迪

始终以人为中心，激发人们敢于行动，实

现心中所爱，从而释放潜能，并陪伴人们

在驾驶道路和人生道路上一路前行。这一

点在沟通中得到了很多客户的认可。这也

是英菲尼迪未来品牌传播和营销活动的重

要方向。

“我们想借此表达的是，当我们的产

品设计特色跟消费者的风格相匹配，而

且在操控、动力、安全等性能方面拥有

突出表现。我们将让品牌的个性更鲜明

更具体，产品特性更落地。我们希望能

与消费者产生情感上的深度共鸣。”雷新

说道。

具体来看，在今年的第四季度，英菲

尼迪创新营销的又一力作—“敢爱生活

季”将在全国范围内启动。该活动旨在为

广大消费者打造集音乐、运动、明星互

动、全车系试驾为一体的全体验平台，让

具有年轻心态的都市消费者近距离体验英

菲尼迪产品的极致性能和品牌所倡导的全

新生活理念，同时还以内容丰富的购车优

惠政策回馈消费者的厚爱。

11月中旬，英菲尼迪将携QX30助力
在北京鸟巢举行的 2016“沸雪”北京世界
单板滑雪赛。届时，英菲尼迪“敢爱前行”的

品牌精神将与“沸雪”代表的敢于挑战的运

动精神共铸视听盛宴。与此同时，位于北京

时尚潮流聚集地三里屯的英菲尼迪品牌中

心将盛大开幕，着力打造展现英菲尼迪设

计美学与创新科技的品质生活空间。

业内认为，在未来一段时间之内，

国内豪华汽车市场的竞争会越来越激

烈。各大品牌的竞争除了产品力之外，

更在于品牌、营销的竞争。作为国内豪

华车市场中的后起之秀，英菲尼迪在短

时间内找到了精准恰当的品牌定位，并

迅速实现了产品国产化。随着国产脚步

的加快以及对品牌价值的不断输出，英

菲尼迪将在豪华车市场的竞争中占据显

著优势。

英菲尼迪整体局势回稳
多重举措助力敢爱前行

11月沟通会上，东风英菲尼迪总经理陆逸和执行副总经理雷

新与媒体就今年以来英菲尼迪的品牌营销情况进行了沟通，并分享

了未来的战略规划及实施举措。从两位高层真诚、务实的言语中，

可以感觉到豪华汽车品牌英菲尼迪在接下来的部署工作中，关键词

是“稳定”。
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本报讯（高鹏程）近日，全新一代
Panamera在上海举行亚洲首秀活动。在
此次更新换代中，保时捷系统化地提升

了全新 Panamera的所有细节：发动机
和变速箱经过重新设计，底盘更加科

学，人机互动系统也更便捷且充满未来

感。全新 Panamera 还凭借后桥转向、
主动侧倾补偿及三腔空气悬架等设计亮

点，对运动型四门豪华座驾做出了全新

的诠释。

保时捷中国总裁及首席执行官方智

勇表示：“全新 Panamera将跑车的运动
性与豪华轿车的舒适性这两个鲜明特

征完美融合，它是一台真正拥有纯正

运动基因的豪华轿车。” 7年前，保
时捷在上海正式推出了 Panamera 车
型，并通过它成功打入运动型四门豪

华轿车的细分市场。迄今，已有超过

15万台车销往世界各地，其中中国市
场的总销量超过 4.6万台，占全球总
销量 28%以上，从而使得中国成为保
时捷 Panamera目前为止最大的单一市
场。

“这次选择回到上海举行第二代Pa⁃
namera的亚洲首秀，再次强调了保时
捷对中国市场的重视和长期承诺。我们

将一如既往地把更好的产品、更好的服

务带给中国消费者。”方智勇说。

全 新 一 代 Panamera Turbo 售 价
219.8万元，Panamera 4S售价 169.8万
元。这两款车型预计将于 2017年初抵
达国内各大城市的保时捷中心，而其它

车型预计将于 2017年下半年登陆中国
市场。

首代在华卖出4.6万台
保时捷第二代Panamera来了

中国青年报·中青在线记者 许亚杰

当东风本田执行副总经理陈斌波手持

自拍杆走上竞瑞上市发布会的舞台，并以

自嘲的口吻自封“波哥”时，竞瑞乃至东

风本田的年轻化战略无疑显得诚意十足。

近日，东风本田旗下首款越级掀背

车——竞瑞在厦门正式发布。该车共有 5
个配置版本，售价 8.99万～12.79万元。
据陈斌波介绍，今年前三季度东风本

田累计销量达到 40.6 万辆，同比增长
47.9%，已经超过了去年全年的销量。销
量上的成功，让东风本田在年轻化产品上

有了更多想像空间，本次竞瑞的登场，显

然是这一战略的乘胜追击。

作为东风本田家族中最年轻、最具个

性的车型，竞瑞被赋予了“越级掀背车”

的市场定位，试图重新定义“掀背车”。

陈斌波在发布会上直言：“竞瑞绝对不走

老路，也肯定不玩套路。它是专为 85
后、90后消费者量身定制的。”
锁定目标消费群体后，竞瑞的设计思

路便一目了然。外观方面，竞瑞一改常规

的掀背车设计脉络，用本田家族式前脸、

倒梯形黑色镀铬进气格栅给人带来运动时

尚的第一印象。而溜背式的设计加上一体

式组合尾灯，打造出竞瑞清晰明了的尾部

标识。另外，竞瑞全系标配的动感尾翼既

提升美观度，又增强了整车操控性能。

动力方面，竞瑞搭载了本田“地球梦

科技” 1.5L i-VTEC缸内直喷发动机，
最大功率 96kW/6600rpm，峰值扭矩达到
155N · m/4600rpm，匹配 CVT无级变速
器/5速手动变速器，使百公里综合工况
油耗达到 5.6L～5.7L。
得益于平整化底盘和本田独有的MM

空间理念设计，竞瑞拥有超越同级的驾乘

空间。而 481L的后备厢采用了双层储物

空间设计，在后排座椅 6:4翻折放倒后，
容量更可扩展至 1497L，尽显掀背车的
“大肚量”。

值得一提的是，竞瑞延续了东风本田

一贯的安全理念。除了 TCS牵引力控制
系统+VSA车辆稳定性辅助系统、全角度
可视化倒车影像+前/后驻车雷达，竞瑞
还配备了同级别车型中唯一可显示影像的

盲点显示系统。

从去年东风本田专为中国市场打造的

紧凑级新车哥瑞，到 9月份单月销量破万
的第十代思域，再到个性十足的竞瑞⋯⋯

自 Stay ahead——“志在先端”品牌行动
推出后，东风本田便在“年轻化”的道路

上加足马力一路狂飙。对于志在挑战 56
万辆年度销量目标的东风本田人而言，

坚持面向年轻消费者的竞瑞和陈斌波令

人诧异的出场一样，都是一场不走寻常

路的冒险。

陈斌波甘作“网红”主持人

竞瑞会把东风本田引向何方

中国青年报·中青在线记者 许亚杰

当一位扮成安德烈·雪铁龙（雪铁龙

公司创始人）的演员坐着经典老爷车出

场时，现场的相机闪光灯此起彼伏。作

为法系车的代表，雪铁龙的辉煌历史足

以令人惊叹。以关注度而论，这一幕竟然

丝毫不亚于明星大腕们的出场。

近日，东风雪铁龙全新C6在北京正
式上市。这场发布会让人们铭记的，不仅

是雪铁龙品牌波澜壮阔的历

史，也不仅是 18.99 万～
27.99万元的新车售价，还
有现场领导致辞中时常提起

的“不忘初心”。很显然，

在全新C6正式向高级轿车
市场发起冲击的时候，东风

雪铁龙已经找回了当初的自

信。

东风雪铁龙总经理饶杰

认为，考虑到市场环境和自

身产品力，此次全新C6定
价是富有竞争力的。在他看

来，目前国内高级轿车细分市场的产品大

多偏向商务，在豪华品牌价格下探和年轻

消费者崛起的双重冲击下，已有不少产品

应对乏力。而东风雪铁龙全新C6则有望
给消费者“提供一个新的选择”。

“全新C6诠释了雪铁龙的品牌基因，
引导我们不忘初心，矢志不渝。”特意赶

来现场助阵的雪铁龙全球总裁林捷声表

示，作为新一代法系旗舰，C6将引领雪

铁龙品牌进入一个新高度，更将为用户

创造全新的、极致优越的全方位舒适驾乘

体验。

据介绍，C6是东风雪铁龙专为中国
消费者量身打造的高级座驾。它不仅传

承了雪铁龙历经百年的高端车血统，还

汇聚了 PSA集团的全球优势资源，由全
球最优秀的研发团队历时四年打造而

成。

作为雪铁龙品牌的最新推出的产品设

计 理 念 ——“Citroen Advanced Com⁃
fort”（雪铁龙领先舒适理念） 的战略车
型，C6从惬意、便捷、净谧、简单这四

个消费者核心利益点出发，融合了东风雪

铁龙对中国市场的深刻洞察和理解，试图

重新诠释高级轿车的舒适定义。

与某些法系车不同，C6显然不再是
一副固执己见的形象。它依旧精致和优

雅，却能带来宽敞实用的车内空间；它仍

然能够营造出一种颇具颠覆性的驾乘体

验，却学会了给用户以宾至如归的舒适

感。可以肯定的是，身为“攻擂者”，C6
已经具备了挑战同级对手的硬实力，同时

也有能力为更新品牌形象不久的雪铁龙

“背书”。

值得一提的是，自 9月 2日成都车展

启动预订以来，C6通过“首席体验官”、
“品质合伙人”等创意活动大肆吸粉，迎

来了首批预订用户。提供触手可及的全新

产品体验，在客户脑海中树立全新的品牌

形象，是东风雪铁龙C6营销活动的核心
发力点。

在饶杰看来，塑造法系车的新形象必

须要消费者来体验产品。他告诉记者：

“通过对 C6产品的体验式传播，我们赋
予了产品非常年轻和时尚的元素，将全

新品牌的调性也传播了出去。这其实是

一个非常好的契机，这些活动还会继续

进行下去。”

冲击高级轿车市场 东风雪铁龙借C6回归初心

中国青年报·中青在线记者 钟天骐

日前，江淮旗下全新MPV瑞风M4
正式上市，新车共有 2.0L排量 4款车型，
售价为 9.98万～12.98万元。在连续向市
场推出第二代瑞风M5、瑞风M3宜家版
后，江淮终于向MPV市场投下本年度最
重磅的一款车型。

长期以来，中国MPV市场一直呈现
两极分化的局面。在入门级市场，众多以

大空间、低价格为卖点的中国品牌车型扎

堆竞争；在高端市场，少数几款合资品牌

车型占据半壁江山。能够实现摆脱低价竞

争，打破合资车型对中高端市场垄断的自

主品牌MPV寥寥无几，江淮瑞风无疑是
其中之一。

瑞风MPV有着 15年的发展历程。从
2002年首度推出开始，瑞风MPV就不断
斩获政府、企业采购大单。瑞风随着中国

汽车市场的发展不断进化，15年来，累
计车主已经超过 70万人。
随着消费升级大潮的到来，商务升级

的趋势也接踵而来，MPV市场早已从最
初的空间至上转向对空间、舒适、安全、

智能等方面的多元需求，低价竞争的局面

即将被打破，符合消费者更广泛用车需求

的产品将成为主流。

瑞风MPV抓准这一趋势，推出了有
着更大空间、更智能化驾控配置等亮点的

瑞风 M4。在空间方面，瑞风 M4 有着
5200mm、 1860mm、 1970mm 的 车 身 尺
寸，并有多达 20种座椅组合和 36处储物
空间。随着信息互联成为时代主流，瑞

风M4也配备了 J-ConNet车机互联娱乐
系统、契合触屏时代的 8英寸中控触摸
屏、高辨识率人机智能语音系统等领先

装备。

在消费者越来越关注的安全方面，

ABS+EBD、胎压实时监测、倒车雷达与
倒车影像、比例高达 68%的车身高强度
钢的主被动安全组合为驾乘者提供了全

方位的保障。在商务场景升级的背景

下，瑞风M4也以宝瓶口前脸、犀利鹰
眼大灯、全包裹式航空座椅、无线充电

装置等高质感内外设计充分满足更强商

务韵致的需求。

据了解，除了刚刚上市的 2.0L车型
之外，瑞风M4还将新增一款弱混车型，
搭载 1.5T涡轮增压发动机，配备一块 48V
电池，有望于 2017年上市。该车型的推
出将进一步丰富消费者在MPV领域中的
选择。

瑞风M4上市

MPV将进入价值竞争时代

本报讯（王昭懿）近日，广汽三菱欧
蓝德千台同步交车仪式在北京、济南、广

州、西安、长沙等全国十个城市同步举

行，各地纷纷上演了百辆欧蓝德齐整亮

相、列队巡游的重磅“大片”。

自 8月 26日启动预售以来，欧蓝德赢
得了将近 3万粉丝的青睐，订单纷至沓
来。而在 9月 24日以 15.98万～22.38万元
的售价正式上市后，国产欧蓝德的订单量

更是急速增长。

北京站千台欧蓝德同步交车仪式圆满

落幕后，100位新车车主领回了自己的爱
车，并集中举行了京城巡游活动。浩浩荡

荡的欧蓝德车队行驶在北京四环路上，途

径国家体育场、望京 SOHO等京城地标
性建筑，不时引得路人驻足围观。

随着中国汽车消费走向成熟，拥有

高品质、高性能、高性价比的产品成为

越来越多消费者的核心诉求。广汽三菱

深入洞悉市场，推出拥有“2047”专业
实力——20 万元以内合资 SUV 中唯一
一款 2.4L匹配专业四驱和七座超大空间
的欧蓝德。

上市不足一月即举行千台同步交车仪

式，足以证明欧蓝德销量的火爆，同时也

为这款中高级城市 SUV的发展落下精彩
的注脚。

广汽三菱欧蓝德千台同步交车仪式举行


