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11 月 1 日起，各地网约车新政正式落

地施行。透过重重硬性规定，新政核心——

“安全”再次成为热议焦点，也成为网约

车准入与否的重要标杆。

纵观各地新规细则，“本地车”不约

而同成为网约车准入硬指标。其次，新政

纷纷要求运营车辆通过环保和安全性能检

测，要求其安装符合国家与地区相关规定

的主被动安全配置，并且对车辆轴距进行

了明文规定。

相 较 于 燃 油 车 ， 新 能 源 车 在 北 京 、

深 圳 、 上 海 等 多 地 不 受 限 购 影 响 、 享 受

免费牌照，更易入户“本地”。加之多个

限 购 城 市 不 限 行 、 路 边 可 免 费 停 车 、 享

政 策 补 贴 、 节 能 省 油 等 优 势 直 戳 网 约 车

主 利 益 痛 点 ， 无 疑 对 潜 在 网 约 车 主 更 具

吸引力。

然 而 在 鱼 龙 混 杂 的 新 能 源 汽 车 市 场

上，符合新政要求的车型数量并不多。对

于 比 亚 迪 而 言 ， 其 旗 下 秦 EV300、 秦 混

动 、e6 等 新 能 源 车 型 均 符 合 轴 距 要 求 ，

具备更佳的舒适性和稳定性，配置方面也

同 样 出 类 拔 萃 远 超 标 准 。以 秦 EV300 为

例，其拥有 360°全景影像系统、ABS 防抱死

制动系统、EBD 制动力分配系统、TPMS 胎

压监测系统、全车 10 安全气囊等多项安全

配置，可全方位保障消费者安全。

不 仅 如 此 ， 比 亚 迪 新 能 源 车 早 在

2010 年 就 已 投 入 全 球 各 地 示 范 及 商 业 化

运营。以 e6 为例，到目前为止，可统计

累计总运营里程已超 4 亿公里，单车累计

行驶超 88 万公里。如此庞大的市场实践

背 书 ， 印 证 了 比 亚 迪 新 能 源 车 的 安 全 可

靠 。 此 外 ， 比 亚 迪 还 投 放 秦 、e5 等 车 型

作为滴滴自营车使用，积累了丰富的实战

经验。乘联会数据显示，今年 1~9 月，比

亚迪新能源乘用车销量已超 7 万辆，占比

超全国新能源车乘用车销量的 33%。这从

另一方面体现了消费者对比亚迪新能源车

的信任。

网约车新政安全标杆下，不少车型被

挑落，但真正过硬的车辆必定能坚持到最

后。比亚迪新能源车将成为本次博弈的最

大赢家。

网约车提高安全门槛 你的车还能跑么？

百万跨越，长安汽车“三
驾马车”齐头并进

在中国汽车品牌中，长安汽车能够

再 次 取 得 百 万 销 量 ， 得 益 于 旗 下 轿 车 、

SUV、MPV 的均衡发展。截至目前，长

安汽车 SUV 车型共销售 43.3 万辆，轿车

车型共销售 37.5 万辆，MPV 车型共销售

23.6 万辆。

同时 10 月份，三大阵营的各明星产

品也得到了大幅增长。

SUV 版块，内外兼修的 CS75 依然占

据 增 长 点 ， 销 售 23790 辆 ， 同 比 增 长

33%。经过 3 年时间雕琢打造，长安首款

中大型 SUV 车型 CS75 破茧而出，上市即

成市场焦点。除却拥有出色的外观、动

力、空间配置，CS75 的 C-NCAP 五星安

全设计、全方位 6 安全气囊、多维安全保

障更经过市场和消费者多重考验，用实

力奠定了自己的焦点地位。

作为长安汽车在 SUV 领域的首发力

作，CS35 开辟了小型 SUV 市场的先河，

也刮起了长安 SUV 的自在旋风。10 月份

CS35 销 售 17583 辆 ， 同 比 增 长 15%。 而

将自在精神体现得更加淋漓尽致的长安

SUV 家族中最年轻的成员 CS15，凭借着

年 轻 就 要 “ 自 在 ， 活 出 彩 ” 的 个 性 主

张 ， 一 路 稳 扎 稳 打 ， 在 10 月 份 实 现 了

9192 辆 的 销 量 ， 破 万 就 在 眼 前 。 在 7 座

SUV 市 场 上 异 常 火 爆 的 后 起 之 秀 CX70
自 上 市 以 来 屡 创 佳 绩 ， 仅 用 了 两 个 月 ，

销量已经破万，10 月份 CX70 销售 10706
辆，环比增长 7%。

SUV 市场目前已经成为兵家必争之

地，长安乘用车凭借在该领域的傲人战

绩稳稳地站住了脚跟。而销量增长的另

一大推动力则来自长安一直以来都非常

重视的轿车版块。

提到长安家族的轿车产品，逸动可谓

首屈一指。这款专为中国消费者而生的高

品质车型同时也是长安汽车首款全球战略

车 型 ， 在 研 发 之 初 就 被 注 入 了 极 大 的 心

血，是整体设计集大成之典范。不仅在外

观、动力、安全、性价比等单项因素上分

别取胜，更因为注重产品的均衡、品质、

有亮点等整体表现而持续赢得消费者的青

睐。10 月份，逸动销售 17009 辆，同比增

长 10%。

长 安 汽 车 虽 然 位 列 自 主 品 牌 的 元 老

级，却始终在时代前沿打造着属于自己的

风格。除了 SUV 家族的“小幺”CS15 为

年轻人而生，轿车一线也有悦翔 V7 引领

潮流。抓住了年轻群体活泼爱玩，对生活

充满好奇与激情的特性，悦翔 V7 从外观

设 计 到 动 力 性 能 再 到 科 技 配 置 都 有 所 考

究，力求打造一台有动力、有品质、有省

心、有舒畅、有安全的“五有好青年”来

迎 合 年 轻 消 费 者 的 偏 好 。 事 实 上 ， 悦 翔

V7 也用不断增长的销量印证自己在消费

者心目中的形象和实力。10 月份，悦翔

V7 销售 8172 辆，同比增长 11%。

三 驾 马 车 齐 头 并 进 ， 在 长 安 乘 用 车

的发展规划里，除了轿车与 SUV 销量的

迅 猛 增 长 ， MPV 的 地 位 也 正 在 冉 冉 升

起。目前，长安旗下两款 MPV 均保持着

增 长 势 头 ， 其 中 欧 尚 10 月 销 售 10731
辆 ， 环 比 增 长 7%； 欧 诺 销 售 12303 辆 ，

同比增长 14%。“欧氏两兄弟”共同跻身

长 安 家 族 月 销 过 万 车 型 名 单 ， 实 力 可 见

一斑。

技术成就品质，长安汽车
品牌实力全面提升

销量增长并非一蹴而就，长安汽车始

终追求勇往直前，保持技术实力的行业领

先地位。在国家发改委公布的国家认定企

业技术中心 2015 年评价结果中，长安汽

车以 93.6 分位列中国全行业第四，并连续

4 届 8 年位居中国汽车行业第一。

现 如 今 ， 长 安 汽 车 已 经 在 重 庆 、 北

京 、 河 北 、 安 徽 ， 意 大 利 都 灵 、 日 本 横

滨、英国伯明翰、美国底特律建立起全球

研 发 格 局 ， 实 现 24 小 时 不 间 断 协 同 研

发。同时，长安汽车还建立了国际标准的

研 发 流 程 体 系 CA-PDS 和 产 品 试 验 验 证

体 系 CA-TVS， 精 准 指 导 产 品 开 发 ， 满

足使用 10 年/26 万公里的用户需求，确保

产品质量完全达到合资水平，部分超过合

资平均水平。

得益于强大的研发实力及国际一流的

产品试验验证体系，长安汽车的产品品质

也得到了迅速提升，产品品质可以媲美合

资品牌，这些进步也体现在近年来长安参

与的各项赛事上。

在 今 年 的 中 国 量 产 车 性 能 大 赛

（CCPC） 中，长安新逸动在首站克拉玛

依魔鬼城赛道上荣获“五冠王”，CS15 凭

借 全 方 位 的 性 能 荣 膺 大 丰 站 “ 四 冠 王 ”，

长 安 汽 车 展 现 出 了 强 劲 的 产 品 实 力 与 品

质。

2016 年 ， 逸 动 XT、 逸 动 、CS75、

CS15 等明星车型在中国汽车拉力锦标

赛 （CRC）、中国汽车场地越野锦标赛

（COC）、南美汽车拉力赛、中国量产

车性能大赛 （CCPC） 中斩获 10 余项冠

军，赢得了众多合资及中国汽车品牌的

敬畏。

品 牌 影 响 力 不 断 扩 大 。 良 好 的 赛

场 表 现 和 优 秀 技 术 实 力 博 取 了 消 费 者

的 信 赖 ， 目 前 长 安 汽 车 用 户 已 突 破

1200 万 ， 是 中 国 品 牌 最 大 的 用 户 群 ，

每 天 有 8500 余 名 用 户 选 择 长 安 汽 车 ，

37%用 户 由 合 资 转 移 而 来 购 买 长 安 汽

车 ， 彰 显 出 中 国 汽 车 品 牌 领 导 者 的 绝

对实力。

CS95 领 衔 ，长 安 汽 车
2017年加速前进

销量和品牌的共同提升并没有让长

安汽车停在光荣簿上止步不前。注重研

发创新的长安始终保持着上进与活力。

新车型的不断推出就是这个企业蓬勃发

展的有力佐证。

据 了 解 ， 长 安 汽 车 2017 年 将 继 续

在 SUV、 轿 车 以 及 MPV 领 域 推 出 4 款

车型。注入新鲜血液的长安汽车在向下

一个百万发起冲刺的道路上无疑也将如

虎添翼。

在 今 年 4 月 的 北 京 车 展 上 ， 长 安

CS95 概念车型已经率先亮相。从亮相

的 车 型 来 看 ，CS95 定 位 在 7 座 中 大 型

SUV， 车 身 尺 寸 为 长 宽 高 4945 毫 米×
1927 毫 米×1759 毫 米 ， 轴 距 为 2805 毫

米。

在 动 力 方 面 ， CS95 搭 载 了 一 台

2.0T 涡轮增压发动机，最大功率 160 千

瓦，最大扭矩 350 牛·米。另外，CS95
将配独立后悬架，匹配一套适时四驱系

统。根据官方透露，长安 CS95 会在明

年一季度合适的时候上市。但在今年年

底，内部的试乘试驾、评测都将全面公

开。

随 着 广 州 车 展 的 日 益 临 近 ， 长 安

CS95 最 终 量 产 车 型 将 正 式 亮 相 。 而

CS95 在 2017 年初的上市，或将正式引

爆长安汽车的新品大年。

根据长安汽车一贯稳健的作风，厚

积 薄 发 ， 稳 步 发 展 ， 方 显 大 将 风 范 。

2016 即 将 落 幕 ， 我 们 相 信 ， 长 安 汽 车

未来即将上市的 4 款车型在带给消费更

多优质选择的同时，也必将为 2017 年

的中国车市掀起又一轮高潮！

加速领跑中国汽车行业 长安百万销量提前两月通关

继 2015 年 12 月长安

品 牌 乘 用 车 年 销 突 破

100 万 辆 ， 实 现 中 国 汽

车历史上首个中国品牌

“ 双 百 万 ” 业 绩 之 后 ，

2016 年 10 月，长安品牌

乘用车年销量再度突破

100 万 辆 ， 达 到 104.4 万

辆 ， 同 比 增 长 24.4% ，

刷新中国汽车行业“百

万速度”。

同 时 ， 今 年 前 10

月，长安汽车累计销售

249.1 万 辆 ， 同 比 增 长

9.4%； 长 安 品 牌 汽 车 累

计销售 141.8 万辆，同比

增长 9.7%。良好的销售

势头不但让长安乘用车

在“金九银十”的赛场

上再创佳绩，更使得长

安品牌在纵向发展中超

越 了 自 我 ， 与 去 年 相

比，提前两个月突破销

量百万大关。

▲

中国青年报·中青在线记者 钟天骐

399 美元。

当 乐 Pro3 手 机 的 售 价 出 现 在 大 屏 幕

上时，一位头发金黄、身材有些微胖的美国

女生嘴巴张成了 O 型。她越过前排观众的

头 顶 ，高 高 地 举 起 手 中 的 iPhone，按 下 快

门，发布在了自己的 Facebook 上。

当地一位华人朋友告诉记者，在美国，相

似配置的手机价格至少不会低于600美元。

美国搭台，七大生态轮番唱戏

当地时间 10 月 19 日上午，乐视在美国

旧金山艺术宫举办了一场规模盛大的发布

会。称其“盛大”，首先体现在参会的人数上。

据统计，参与乐视美国发布会的媒体记者及

嘉宾总人数超过 1400人。其中，中国媒体记

者占到 300余人之多。以至于此前在安排行

程时，乐视曾一度考虑为国内记者包下整架

飞机。

另外，一般的 3C 类产品发布会大多只

会出现一种或两种全新产品。而这次名为

“破界化反 共享生态世界”的发布会囊括

了 uMAX85、X43 Pro 等四款电视，乐 Pro3
等两款第三代超级手机，LeSEE Pro 概念

车，乐视体育的超级自行车，乐视 VR，Le⁃
Mall 商城，EcoPass 生态服务⋯⋯

如果用一句话概括，那就是乐视意图

用其在国内驾轻就熟的发布会模式，将其

独创的七大子生态一股脑地在太平洋的另

一端落地。

在观众为这个听起来让人激动、甚至

有点疯狂的想法鼓掌时，发生了一段小插

曲。按照本来的计划，在乐视电视、手机、自

行车等板块负责人轮番演讲后，压轴登场

的 LeSEE Pro 超级汽车应该从 T 台的另一

端缓缓驶向舞台。然而，随着舞台两侧喷射

出的浓烟特效，跑步出来的却是乐视控股

CEO 贾跃亭。

贾 跃 亭 讲 道 ，LeSEE Pro 概 念 车 一 共

有两辆，一辆正在伦敦拍摄《变形金刚 5》，

另 一 辆 计 划 会 用 自 动 驾 驶 的 模 式 开 进 现

场。不幸的是，准备登台的 LeSEE Pro 在运

送过程中遭遇车祸，集装箱被毁。于是，乐

视紧急调用了位于伦敦的那一辆车。不巧，

飞机延误，该车同样未能赶上登台环节。

“我们已经用尽了洪荒之力，经历一场

48 小时的全球接力。看来我们真的要全力

研发和制造可垂直起降的互联网电动飞机

了，这样他就能直接降落到我们的发布会

现场了。”即便面对如此的突发事故，贾跃

亭依旧不忘爱讲故事的本色。

LeSEE Pro 概念车虽然没有自动驾驶

登场，但却赶到了会场后面的体验区。发布

会结束后，贾跃亭带着乐视超级汽车联合

创始人丁磊第一时间赶到体验区，为今年

4 月北京车展亮相的 LeSEE 概念车升级版

LeSEE Pro 揭幕。

与三星比邻的乐视北美总部

“这一段奔跑的距离，大概就是从中国

跑向世界的距离吧！”

看完发布会上身着标志性黑色 T 恤、

牛 仔 裤 的 贾 跃 亭 从 T 台 跑 向 舞 台 的 一 幕

后，一位媒体同行在朋友圈里写下了这样

的文字。

这句话虽然有些夸张，但足以引发思

考。毕竟，美国代表着全球最成熟的市场和

商业环境，这里的消费者有着最为苛刻和挑

剔的眼光。旧金山附近的硅谷汇聚着苹果、

谷歌、Facebook 等全球顶级科技公司。一个

多月前，iPhone7正是在这里全球首发的。

在旧金山召开发布会，将北美总部搬

到硅谷，除了向前辈致敬，乐视让人闻到了

一丝挑衅的味道。

去年，记者采访乐视汽车高级副总裁

聂天心时，他曾讲过与苹果等公司招聘时

“短兵相接”的故事。

“拼财力，我们或许给不出比苹果更高

的薪水；拼实力，我们比不上已经成熟的上

市公司。但多次交锋后，有 80%的人才更愿

意留在乐视。原因就是乐视在软件和硬件

上都给这些人一个更好的前景预期，更加

自由和创新的环境。”聂天心说。

如今，乐视旗下已汇聚了谷歌、三星、

特斯拉、英菲尼迪、高通、华为等各大巨头

公司的骨干、高管。在旧金山发布会后第二

天，记者来到了位于硅谷的乐视北美总部。

在这座占地约7500平方米的两层白色

办公楼中，电视、手机、自行车等乐视各大主

流产品均有体现。一层办公室的角落里摆放

着各类饮料、零食，户外休闲区域设有躺椅、

乒乓球桌和露天烧烤架。偌大的开放办公空

间目前容纳了500名员工，还有很多工

位是空着的，另外一些空间仍在进行

装修。

要知道，这只是乐视耗费 2.5 亿美

元 从 雅 虎 手 中 购 买 的 46.6 英 亩（约

19.7 万平方米）土地中的一小部分。据

贾跃亭透露，乐视正计划把这一地产打

造为EcoCity，未来计划在美国招聘1.2
万名员工，建立开放型园区，向公众开

放。除了旧金山外，乐视在洛杉矶、圣地

亚哥、西雅图同样有办公机构。

走出办公楼大门，一眼便可望见

“比邻而居”的三星美国总部。相较而

言，三星的大楼更高大、更气派。但阳光之

下，乐视的“两层小楼”反射出耀眼的白光，

似乎憋着一股倔强的劲头。

乐视和乐视生态到底是什么

让贾跃亭自信地站在全球科技最高舞

台上讲情怀、讲故事，背后离不开“乐视生

态”这个超级法宝。

2010 年 之 前 ，乐 视 只 是 一 家 和 优 酷 、

土豆类似的视频网站 。2010 年 ，乐视网在

创业板上市后，它那让人摸不着头脑的一

系列举动便一发不可收拾。

2013 年发布超级电视；2014 年公布造

车计划，乐视影业全年票房超过 24 亿元；

2015 年发布手机和自行车，并控股易到用

车 ；2016 年控股网酒网并发布超级汽车 ，

乐视股价已超过千亿。

与 此 同 时 ，乐 视 保 持 着 每 年 举 办 100

场以上新闻发布会的纪录，并且创造了很

多新名词——破界、化反、乐视生态、客厅

经济生态⋯⋯

乐视到底是什么，乐视到底要干什么？

或许是业内对这家企业最想搞清楚的问题。

资深媒体人罗振宇在去年的跨年演讲

中把乐视评价为 2015 年“两大妖股”之一。

罗振宇从资本运作的角度，分析了其股价五

个月飙升五倍的原因。“乐视看着像骗子，但

我们不能用传统的是非观念来看待它。这个

新物种的存在一定会改变我们的环境。”

而在经济学家郎咸平眼里，乐视生态

继承了苹果“硬件＋软件＋内容”的闭环经

济模式。“但乐视野心更大，他还要垄断汽

车入口。”郎咸平认为，乐视的目标是，乐视

手机既是乐视电视的遥控器，又是乐视汽

车的钥匙，实现汽车、电视、手机等智能设

备的云端互通，最终控制所有的屏幕入口，

从而打造超级闭环。

在贾跃亭自己眼中，乐视生态是要通

过产业链的垂直整合和跨产业链的价值重

构，创造下一代的产品形态，带来全新用户

体验。

在发布会上，贾跃亭详细介绍了乐视

垂直整合、开放闭环的生态理念和 UP2U
模式，包括乐视云平台、EUI 系统，电视、手

机、超级自行车、乐视 VR、汽车等在内的

智能终端，去除渠道溢价的乐视商城，以及

LeView、LIVE、LE 等应用。和中国类似，乐

视也向美国用户推出了生态会员服务，其

名称为“EcoPass”。

“乐视最终能否在美国获得成功？或许

会失败，但我相信，乐视生态这个新物种所

代表的互联网生态模式一定会成功。”贾跃

亭的演讲收尾依旧情怀满满。

煮沸海洋还是被汽车拖垮

爱听故事是人的天性。但擅长一边讲

故事一边做企业的乐视，在招来赞美的同

时，也少不了质疑声。尤其是作为一家业界

公认的互联网公司，乐视却高调宣布要加

入重资产行业的代表：汽车业。

2014 年，贾跃亭发布微博透露造车计

划后，比亚迪董事长王传福随即表示：“互

联网做汽车是一种诡异的论调，互联网怎

么把车造出来都是玩笑。”

两年间，乐视汽车马不停蹄地与北汽、

阿斯顿·马丁达成合作，推出合作车型；和

美 国 初 创 电 动 车 公 司 法 拉 第 未 来 战 略 合

作，展出了概念跑车；投资电桩公司；控股易

到用车；在北京、洛杉矶等地设立汽车研发

中心⋯⋯

即便在今年北京车展，LeSEE 超级汽

车正式亮相接受业内检阅时，质疑之声仍

然没有停止。吉利汽车董事长李书福在一次

演讲中说道：“有些 （互联网） 企业不懂汽

车也在‘造车’，真正的目的不在于车，而是在

于钱——在资本市场上‘圈钱’。”美联社在

一篇评论中指出：“乐视在美国多面出击的

战略决策虽然雄心勃勃，但前途未卜。”

乐视是不是在圈钱，现在下论断还为

时过早，但现今乐视的确面临着不小的资

金压力。

11 月 6 日，贾跃亭发布了题为《乐视的

海水与火焰：是被巨浪吞没还是把海洋煮

沸？》的公开信。在信中，贾跃亭将增长的业

绩和资金压力分别比喻成火焰和海水。“我

们蒙眼狂奔、烧钱追求规模扩张的同时，全

球化战线一下子拉得过长。相对应的是我

们的资金和资源其实非常有限；另一方面

我们的融资能力不强，方式单一。后劲儿已

经明显乏力。”

在 同 日 发 表 的 腾 讯 科 技 的 专 访 文 章

中，贾跃亭也对公司在近两年发展中子生

态布局过快、全球化步伐过快、人员扩张失

衡等三个错误做出反思，尤其是汽车生态的

布局。“当初乐视决定做汽车，算下来至少需

要四五百亿元资金投资，内外部都在质疑这

个决定，目前已经投资了100多亿元，这是导

致乐视整体缺钱的重要原因。”贾跃亭说。

为了不让冰冷的海水将火焰吞灭，贾跃

亭提出了优化供应链、精简开支、重新梳理人

事架构、加快现有业务变现等措施。并承诺“即

日起，我自愿永远只领取公司1元年薪。”

“1 元年薪”让这封公开信有了些许悲

情色彩。对于造车，贾跃亭和他所带领的团

队之所以“明知山有虎，偏向虎山行”，只是

因为“汽车产业面临着百年不遇的重大历

史变革期，这个决定可能让中国首次站在

该领域的世界前沿”。

让中国站在世界前沿——这也是多少

自主汽车企业长期以来的梦想。

好消息是，乐视战略合作伙伴法拉第

未来将在明年 1 月的 CES 展会期间，正式

发布其第一辆量产车。作为该款量产车的

首席产品官，贾跃亭用了几个词与特斯拉

的 Model X 进行了对比：更大、更舒服、更

颠覆。据悉，法拉第未来是乐视“SEE 计划”

的重要组成部分。

“吹啊吹啊我的骄傲放纵，吹啊吹不毁

我纯净花园。任风吹，任它乱，毁不灭是我，

尽头的展望⋯⋯”2016 年初的乐视生态大

会上，一段贾跃亭演唱《野子》的视频曾在

社 交 网 络 上 广 为 流 传 。或 许 ，在 贾 跃 亭 心

底，也住着一个大风越狠心越荡，赤脚走路

不害怕的孩子。
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