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程鸿鹤

作为中国汽车市场最年轻的合资公

司，一年前才投产的东风雷诺显然已经适

应了中国汽车市场的快节奏。数据显示，

凭借着 SUV车型科雷嘉和全新一代科雷
傲的表现，今年第一季度，东风雷诺的国

产双车型销量突破 2万辆，在变换莫测的
国内汽车市场站稳了脚跟。

致力于在中国市场达到与其全球占有

率相匹配的雷诺并没有放慢脚步。在不久

前的上海国际车展上，除了全新升级的

2017款科雷嘉以 13.98万～20.88万元的售
价上市，并推出全新 1.2T涡轮增压车型
之外，雷诺全球高端旗舰车型 Renault
ESPACE与代表雷诺 F1未来愿景的 R.S.
2027 Vision概念车也分别进行了中国首
秀和全球首秀，这也是是雷诺首次将概念

车的全球首秀放在中国。

“作为汽车工业中诸多前瞻科技的领

导者，雷诺自诞生起，便以其与生俱来的

激情和 119年在安全及品质领域所积累的
经验为驱动力，始终走在时代最前沿。”

雷诺集团亚太区主席、中国业务区高级副

总裁、东风雷诺汽车有限公司总裁福兰表

示，“如今，汽车工业正经历着一场颠覆

性的革新。雷诺将以全新的发展愿景，巩

固在汽车工业发展历程中的地位，继续引

领汽车工业革新。”

面对自主品牌的集体上攻与豪华品牌

价格的不断下探，处于二三线合资品牌的

韩系车与法系车销量的走低是不争的事

实。作为法系品牌代表的雷诺入华时间虽

短，但却对市场的激烈竞争有着清醒的认

识。在东风雷诺看来，悦心设计、暖心科

技、安心畅行是其三大品牌支柱，而产品

品质的提升则是东风雷诺品牌向上的关

键。

“在中国市场上，竞争是无时无刻不

存在的。但对于我们来说，最重要的是潜

心做好自己的产品，把产品的品质、设计

等方方面面都做好，让消费者满意，也就

没什么好担心的了。”对于竞争，东风雷

诺汽车有限公司常务副总裁翁运忠表现得

颇为淡然。在翁运忠看来，2017款科雷
嘉的推出正是东风雷诺产品力不断提升的

表现。

据介绍，2017款科雷嘉定位于“都
市动感·乐享 SUV”，旨在表现时尚动感
设计、乐享驾乘体验、贴心安全科技三大

核心亮点。同时，2017款科雷嘉首次导
入了 1.2T涡轮增压车型，搭配 6挡手动变
速器及 ISS（I Start & Stop）发动机智能
启 停 和 GSI （Gear shifting information）
换挡提醒系统。值得一提的是，2017款
科雷嘉 1.2T车型所搭载的涡轮增压发动
机是目前同级唯一的纯进口、四缸涡轮增

压发动机，以低转速、大扭矩、高平顺的

特点而著称，在保证良好操控的前提下，

实现了百公里仅 6.3L的同级最低油耗。

福兰认为，尽管东风雷诺的发展情况

面临许多困难，但从销量、经销商网络、

员工队伍以及供应商等各方面来看，投产

仅一年的东风雷诺的市场表现令股东双方

均满意。

据介绍，产品方面，东风雷诺已在中

国市场完成了卡缤、科雷嘉和全新一代科

雷傲的完整 SUV产品阵营布局。而在本
届 车 展 上 演 中 国 首 秀 的 Renault ES⁃
PACE，也将于今年下半年正式登陆中
国，成为东风雷诺完成 SUV市场布局之
后，进一步完善产品线的重要车型。

对于年轻的东风雷诺来说，品牌力的

提升和渠道建设是当务之急。据了解，除

了产品序列的不断完善，东风雷诺的渠道

覆盖能力也不断深化。2016年，东风雷
诺经销商网络已拓展至 150家，预计到今
年年底将达到 200家。同时，东风雷诺将
以经销商带动小规模“卫星店”的形式进

一步扩展经销商网络。

此外，通过雷诺 F1上海之夜、连续
三年赞助武汉马拉松、赛道公园等一系列

创新的品牌营销活动，东风雷诺将激情与

挑战的品牌精神进行了深化落地。

“风好正是扬帆时。我们将进一步夯

实产品质量，强化体验，让更多用户领略

到雷诺的产品魅力。”东风雷诺副总裁兼

市场销售部部长陈曦预计，2017年，东
风雷诺将在确保 6万～7万台销量的基础
上，向 8万台的销量发起冲击。

展现前瞻科技 诠释未来愿景

站稳脚跟的东风雷诺风好正扬帆

张真齐

青春善变，唯快不变。近日，

东南汽车在北京中汽联赛车场举办

了东南DX3 SRG试乘试驾会，本
次试驾会以“谁是王者”为主题，

活动现场吸引了众多消费者的参

与。

作为东南 DX3的个性运动款
车型，DX3 SRG以 Sport（运动的
快感）、Racing （赛道的激情）、
Grand （豪华的享受） 的车型个
性，在试驾会现场演绎出了独特魅

力，收获了众多“迷弟迷妹”。

此次，DX3 SRG共推出 3款
不同配置车型，其中手动挡的尊贵

型和旗舰型两款车型采用全新动力

组合，1.5T发动机匹配日本爱信 6
速手动变速器；自动挡旗舰型车型

则延续原有东南 DX3 的 1.5T +
8CVT动力组合。除了动力变化，
DX3 SRG还在外观内饰上增加了
一系列个性化、年轻化的配置。

身为东南汽车坚持正向研发的

“原创果实”，东南DX3 SRG的外
观设计依旧由意大利宾尼法利纳操

刀，保持着较高的设计水准 。

DX3 SRG在外观内饰上的变化，
将“势、动、力”这三种设计亮点

显现得更加淋漓尽致。重新设计的

上进气格栅，让前脸的视觉张力更

强。

而新增的全新双色铝圈、红色

刹车卡钳、日间行车灯、LED光
源尾灯等，使DX3 SRG不仅更具
辨识度，增加了回头率，而且更显

年轻个性。

除此之外，DX3 SRG还提供
了 5种双色搭配的车身，上方悬浮
车顶和后视镜都为亮黑色，而下

部分则分别为熔岩红、皓月白、

海沙蓝、真心橙、倾城绿，非常

丰富的车色选择。虽然此次试驾

会并未看见全部车色，但从现场

的熔岩红+黑色车来看，极具视觉
冲击力的颜色，看着就令人感觉热

血沸腾。

打开车门，就会发现 DX3
SRG新增了红黑和橙黑两种运动
风格内饰，全系标配的炮筒式出风

口、9寸超清彩色触摸屏、真皮多
功能方向盘、豪华皮质座椅等配

置，让运动气息呼之欲出。车内所

营造出的氛围，与外观造型风格相

呼应，运动激情元素由内到外得到

了体现。

为了让现场消费者更深入地了

解DX3 SRG的运动性能，此次试
驾会还邀请了资深专业级车手进行

讲解和特技表演。车手不管是在直

线赛道上进行超车追逐，还是驶入

空地完成极限漂移，每一次高难度

动作的完成，都能引发现场观众的

阵阵欢呼，让人对DX3 SRG更加
跃跃欲试。

作为本次试驾的最大亮点——

DX3 SRG 1.5T 增 加 的 6MT 车
型，在试驾环节中表现得非常抢

眼。它不仅弥补了现有DX3车型
在手动挡车型上动力单一的问题，

而且重新调校的发动机和全新的日

本爱信 6挡手动变速箱，都为它带
来了完全不同的驾驶感受。

而自动挡车型所配备的比利时

PUNCH第三代 8速CVT无级变速
器，在赋予驾乘者强劲动力体验

外，更有出色的节能表现。

同时，DX3 SRG所配备的专
业 SUV底盘，其优化调校的麦弗
逊式独立前悬挂，以及多连杆独立

后悬挂，在经过颠簸路段时震动都

被过滤得很柔和，并且传递进车内

后也不松散，小颠簸可以很干脆利

落地过滤掉，大幅提升驾乘舒适

性。

当 然 ， 在 安 全 方 面 ， DX3
SRG也是绝对过关的。在最新出
炉 的 C- NCAP 碰 撞 测 试 中 ，
DX3 SRG 的同胞兄弟 DX3 就以
56.9 的高分斩获了五星安全认
证，分数直逼大众辉昂。DX3
SRG还全系标配了超高强度 360°
笼式车身结构、十位一体主动安

全系统，让驾乘人员更好地享受驾

驶乐趣。

东南DX3 SRG用出色的表现
征服了不少消费者。相信在未来，

DX3 SRG将继续用优秀的外观设
计和全新动力组合，为人们带来不

一样的“青春体验”。

谁是王者？

东南DX3 SRG火力全开

中国青年报·中青在线记者 钟天骐

随着 SUV市场越发火爆，各大厂商
的竞争也进入了白热化阶段。去年广汽本

田推出了冠道 370TURBO，新车定位中
大型 SUV，一经上市就订单不断。基于
对 SUV市场发展趋势和消费者需求的了
解 ， 不 久 前 广 汽 本 田 又 推 出 了 冠 道

240TURBO，22万元起的售价，高性价
比赢得了不少消费者青睐。

日前，冠道 240TURBO试驾会在重
庆举行。作为广汽本田的最新旗舰车型，

冠 道 240TURBO 在 外 观 上 延 续 冠 道
370TURBO豪华感设计，拥有 4816mm、
1942mm、1669mm的宽大车身。鹰翼式
LED前大灯和钻石形 LED组合尾灯遥相
呼应，充满科技感。车尾采用先锐独特的

溜背设计，极具辨识度。

新车搭载的 1.5T发动机很多人并不
陌生，CDX、思域、杰德，以及我们这
次试驾的冠道 240TURBO均采用了同一

款 1.5T发动机，最大功率高达 193马力，
最大扭矩 243牛·米。
在变速器的选择上，冠道 240TUR⁃

BO选择了CVT无极变速器。通过改良液
力变矩器特性和齿速比降低 17%，将起步
性能大大提高，可以快速应对驾驶者的需

求，加速起来更加顺畅灵活。冠道的开发

负责人给出的说法是，240TURBO更注
重平顺的动力输出，而不是强调运动感，

因此CVT变速箱更加合适。
试驾过程中，冠道 240TURBO动力

澎湃，油门深踩一些，动力明显提升，动

力输出也很持续。但这并不是 370TUR⁃
BO那种比较猛烈的感觉，而是顺畅自然。
在高速公路上，从 60km/h的巡航速度突然
提速到 80km/h或者 120km/h，只需要稍微
深踩油门，速度很快可以提上去。

悬挂方面，新车最大变化在于减震器

部分：以 SFRD频率响应减震器取代了
370TUROB的自适应减震器。其余部分
包括防倾杆以及衬套等部件的规格并没有

任何改变。在高速驾驶过程中，冠道 240
的风阻及胎噪控制的相当不错，这来自于

冠道采用的高科技隔音材料。

秉承冠道“款待最重要的人”的理

念，冠道在空间设计上舒适感十足。新车

将七座的空间改为五座，坐着腿部可轻松

活动，头部也不会触顶，想在后排慵懒地

躺下也不是问题。

根据官方数据，冠道 240TURBO的
后备箱容积达到了 510升。通常 20寸登机
拉杆箱的容积约为 40升左右，也就是说
该车的后备箱大约可以放下超过 12个 20
寸的拉杆箱，这样的表现，无论是对于长

途旅行还是居家使用，都可谓绰绰有余。

此外，儿童的婴儿车、自行车都可以非常

轻松地装进车内。

据统计，冠道 240TURBO车型上市一
个月后，冠道家族在 4月的终端销量达到
5142辆。自上市以来，冠道 370TURBO与
240TURBO累计销量接近2.2万辆。而广汽
本田为冠道定下的年销售目标是10万辆。

破局中大型SUV市场 冠道240TURBO强势发力

张真齐

一提到青春偶像这个词，有的人脑

海里会浮现出彭于晏、胡歌这样的高颜

值明星；有人会觉得朱婷、傅园慧这样

的实力战将更合适。近日在雄安新区，

一股“全民 K歌”热潮在民众中流行开
来，受到人们的广泛关注。而这股热潮

的引领者，则是兼具实力和颜值的广汽

三菱。

5月 20日，广汽三菱欧蓝德荣耀版发
布会暨唱享 2047全民 K歌大赛华北区半
决赛，在雄安新区白洋淀湖畔举行。作为

“雄安新区新车发布第一车”，欧蓝德荣耀

版的首发吸引了很多人的目光，并得到华

语乐坛灵魂歌手梁博鼎力助阵，成为当晚

当之无愧的“青春偶像”。

为迎接欧蓝德荣耀版首发亮相，也为

了给全民K歌比赛锦上添花，广汽三菱特
地打造欧蓝德公园。公园中户外休闲、都

市商务及Outlander cafe等场景充分诠释
了欧蓝德代表的年轻时尚的生活方式。不

仅如此，沿路的吉他演奏以及街头画家人

物速画更是令人心旷神怡，吸引了到场嘉

宾的驻足观赏。

在轻松休闲的欧蓝德公园中，9组全
民K歌大赛华北区半决赛选手正在舞台上
全神贯注尽兴 PK，为搭上总决赛直通车
使出十八般武艺。充满选手个人风格的多

种曲风在全民K歌大赛华北区半决赛的舞
台上碰撞，高手对决精彩异常。

然而“全民K歌”热潮的掀起，只是
广汽三菱成功营销的一个缩影而已。去

年，广汽三菱与湖南卫视《歌手》进行跨

界合作，欧蓝德成为节目的唯一指定用

车，大大提高了汽车的知名度和曝光度，

也提升了品牌知名度和产品认知度。一举

让“欧蓝德”成为青春偶像的代名词。

与此同时，2017年正值三菱品牌造
车百年的荣耀节点，广汽三菱还正式启动

“同芯同行，荣耀共享”三菱发动机用户

置换活动，为广大三菱发动机用户准备了

一份 520“惊喜”。
在今年 12月 31日前，凡是爱车搭载

三菱发动机的车主均可到广汽三菱销售服

务店享受三菱发动机免费检测一次，每家

店每月前十名来检测三菱发动机的车主可

免费获得纯正机油一桶。同时，到店置换

欧蓝德可享受广汽三菱车主同等的置换政

策。而针对广汽三菱车主，推荐非三菱品

牌的三菱发动机用户参与活动，可获得菱

悦会 30积分。
正是一方面用年轻人喜爱的方式进行

跨界营销合作，另一方面通过真金白银的

优惠粘合老用户的策略，让广汽三菱在产

品营销方面取得巨大成功，成为了汽车圈

内的“营销典范”。

在营销的同时，广汽三菱并没有忘记

作为一个“SUV世家”的本分。欧蓝德
自 2016年 9月上市之后，就凭借过硬的产
品优势和超高性价比赢得消费者的支持和

喜爱，成为日系四驱 SUV 车型的佼佼
者。为了更全面地满足消费者日益多元的

需求，如今欧蓝德 2.0L 荣耀版应运而
生，并延续强产品力、高性价比的优势，

领跑两驱 SUV市场。
正如欧蓝德青春活力、朗朗上口的标

语——“2047（即 20 万元内唯一一款配
备四驱的七座 SUV ）”一样，如今营销

和产品都玩法自如的广汽三菱，正在满血

复活的路上，不断为中国市场制造着惊

喜。

全民K歌引领热潮 广汽三菱化身营销典范中国青年报·中青在线记者 钟天骐

“金杯的市场梦想是什么？是延续 30
多年的、做多功能车的领航者。要实现这个

梦想，就一定要深深地理解客户的需求。”

日前，在金杯 F50上市会上，华晨汽车集团
控股有限公司整车事业部销售公司副总经

理穆天宇说。

随着 SUV市场竞争日益激烈，更多厂
商将目光投向了MPV领域。作为为中国消
费者量身打造的MPV，金杯 F50的售价为
5.99万～8.09万元。上市发布会的现场小
品展现出了金杯对目标群体有着清晰的定

位。一个名叫大陈的水果店店主，在工作日

和休息日使用金杯F50来满足其运送水果、
搬家、带妻儿出游等各种场景，生动展示了

该车“大空间、多功能、低油耗”的三个优势。

内部乘坐的舒适性和后部储物空间的

大小，是人们对于一款MPV车型的重点诉
求。因此，金杯 F50在空间上采用“2+2+3”
七座布局，有着 2860mm的轴距和 2.2立方
米的空间。坐在车内，不仅每位乘客都不会

感到局促，行李物品也有了更大空间的安

放之处。

功能方面，金杯 F50采用侧滑门设计，
让人与货物能自由方便上下，满足不同场

合的用车需求。同时，金杯 F50可实现 50种
座椅组合，多达 26处丰富实用的储物空
间，配合优秀的NVH设计，让车内乘客乘

坐更加舒适。

值得一提的是，金杯 F50与中华H3、
中华V3共享华晨乘用车专用的 F平台。F
平台采用宝马 PPQ1-10品质管理标准，拥
有华晨最先进的技术保障。新车搭载 1.6L
发动机，最大功率 87kW，最大扭矩 154N·
m，百公里油耗仅为 6.7L。前置前驱使得动
力的传递效率也得到了提升，相比同类后

驱车低了 20%油耗，粗略统计，一年能节约
油费 2000元。
对比宝骏 730月均近 3万辆的销量，菱

智、瑞风等月均 7000～8000辆的表现，金
杯MPV目前的销量表现仍有一定差距。根
据全国乘用车市场信息联席会的数据，目

前金杯旗下的MPV阁瑞斯 2016年全年销
售 13931辆，2017年前三月共销售 5770辆。
金杯 F50的上市，对于金杯MPV的销量将
会起到较大的提升作用。

在今年上海车展期间，华晨汽车集团

党委书记、董事长祁玉民在接受采访时表

示：“我们不想只做一个产品在市场上卖一

年两年就行了，华晨要做精品。”

在华晨汽车集团常务副总裁刘同富眼

中，金杯 F50就是这样一款精品。“30年来
的努力创出了‘360行，行行用金杯’的口
碑。金杯基于长期贴近用户的考量，适时推

出了这款既能商用也能家用，还兼顾空间

的产品，希望能让消费者看出我们的诚

意。”刘同富说。

要做精品的金杯F50能否抓住MPV市场机遇

阙 筱

5月 24日，在 2017北京国际道路运
输、城市公交车辆及零部件展览会上，宇通

客车以“驱动未来·智在必行”为主题，首次

发布了智能公交运营整体解决方案。

在发布会上，宇通带来了双源无轨电

车、E6纯电动公交车两款新能源客车，以
及 12米新一代高端公路客车、T7高端公
商务车柴油版、升级换代的机场班线车三

款传统动力客车。除此以外，还重点推出了

智能公交运营整体解决方案，其中包含了

车辆环境感知、车联网、云计算、深度辅助

驾驶等先进技术在公交系统上的应用。

近年来，交通拥堵已成为当前城市道

路的一大难题，城市交通设施和城市交通

需求失衡。在此背景下，宇通适时推出双源

无轨电车，并搭载宇通智能公交运营整体

解决方案中的智能系统，助力城市公交运

营实现稳、快、准。

据了解，现场展示的双源无轨电车拥

有环境信息感知系统、高精定位组合系统、

智能驾驶决策、智能线控等智能设备，在智

能平台的监控与路面硬件设备的精准配合

下，公交车的行驶速度以及高峰期用车的

响应速度会明显加快。同时，车辆的运载

量、舒适度也较普通客车有了大幅的提升。

宇通客车公交新能源产品部副部长贾

志伟在接受采访时提到，这款双源无轨电

车已经于 2月份在上海运营。在 17.5km的
单边路程上，较其他专用道公交节省 20分
钟，公交站场内的深度辅助驾驶也将在近

期实现。

另外，据贾志伟介绍，此款车型为上海

巴士公交集团研发，车上的毫米波雷达、激

光雷达、摄像头传感器等都来自于供应商，

宇通自身的技术核心在于整车智能控制系

统的研发和应用。与其他电车比较，此款车

最大的亮点在于车顶的两道线杆，不仅可

实现自动升降，还可以在运营中根据需要

进行搭在电线上行驶和电池脱网两种模式

自如切换。在智能驾驶方面，该车目前已实

现行人碰撞预警、前向碰撞预警、车道偏离

预警、车距监测警告等功能。

对于宇通智能技术的领先性，宇通客

车国内销售总监王建军说：“宇通客车早在

2012年便与领先水平的智能汽车研发团队
合作，经过多年的研发与实验，于 2015年 8
月 29日，宇通深度辅助驾驶客车在开放道
路行驶 33公里，并实现自主变道和超车，成
为全球第一台深度辅助驾驶的大客车。”

此外，不仅着眼于产品自身，宇通客车

还重点发布了智能公交的整体解决方案，

从智能客车、智能交通、智慧运营、智慧能

源四个方面进行布局。在智能交通方面，可

实现车路协调与智能信号，可满足智能客

车优先通行，实现智能客车及通行效率大

幅提高；在智慧运营方面，可实现车辆全局

控制与实时调度，涉及范围包括监控、调

度、机务；在自主充电方面，采用自动泊车、

自主充电，可动态控制网段内每辆车充电

电流大小，实现多车协同充电的智能控制。

随着智能公交运营整体解决方案的推

出，对于运营者来说，可有效解决公交系统

普遍存在的电力资源紧张和人员劳动强度

高等问题，是一种可复制的智能公交运营

整体管理模式，有望成为解决城市道路拥

堵的新选择。同时，实现了“互联网+公交”
的有效渗透和深度融合，推动了中国智能

公交时代的来临。

宇通首推智能公交运营整体解决方案

中国青年报·中青在线记者 许亚杰

5月 19日，伴随着青年工人合唱团嘹
亮的歌声和充满活力的舞姿，全新 BMW
5系 Li驶下生产线，标志着华晨宝马汽车
有限公司新大东工厂（扩建）正式开业。据

了解，新工厂总投资 76亿元人民币，不仅
拥有完整的生产工艺、尖端生产设备，还采

用了大数据、数字模拟和物联网等创新生

产技术，是德国“工业 4.0”科技应用和“中
国制造 2025”一次相互融合的典范。
实际上，华晨宝马铁西工厂不久前正式

获批为国家AAAA级旅游景区，成为目前国
内唯一一家获此殊荣的汽车生产制造厂。这

次华丽转身也释放出一个强烈的信号：在信

息技术和产业互联网高速发展的当下，汽车

工业迎来了新一轮蓬勃发展的春天。

在华晨宝马汽车有限公司董事长吴小

安看来，这座新工厂诠释了业界领先的生

产技术和极具前瞻性的工业 4.0应用，标志
着中国汽车工业制造水平的一次重要升

级。他在致辞中表示，“我们股东双方将一

如既往精诚合作，更加积极地去把握机遇、

布局未来，争取更大的成功。”

在新大东工厂各大车间内，构建“物联

网”的大数据应用、3D打印（增材制造）和

智能穿戴设备几乎随处可见。总装车间员

工们则装备了机械外骨骼（无座座椅），从

而降低劳动强度并提高生产率。这些往往

出现在科幻电影中的炫酷设备，令不少参

观者啧啧称奇。

据介绍，新工厂的生产系统通过计算

机 3D模拟技术建立数字模型，使生产线调
试更加高效，而且让更精密的生产作业成

为可能。例如，在全新BMW 5系 Li的生产
过程中，铝材的冲压比钢复杂 3倍以上，但
是通过数字模型精准计算出铝板冲压回弹

度等参数后，成型精度达到 0.02毫米。
通过数码识别系统，全新BMW 5系Li

的每个零部件以及每台机器的每次作业都

可被追踪和分析。同时，全新BMW 5系 Li
车身上的每个点都可与数字模型进行比对，

激光扫描仪每秒可扫描车身上两万个点，确

保车身三维精度；大数据系统的积累和自我

学习同样应用于涂装工艺和总装生产线，就

连每一次螺栓打紧数据都被记录和监测。

这些高度数字化的大数据监测、分析和

应用无疑让品质管理更为高效，使“零缺陷”生

产更接近现实。其实，作为宝马集团全球生产

体系的最新成员，华晨宝马新大东工厂对“高

效率”与“高品质”的追求已经深入骨髓。吴小

安告诉记者，新工厂早在设计之初就前瞻性

地应用了“工业4.0”理念，不仅大量采用先进
生产设备，还实现了高度数字化的生产方式，

“为创新与可持续生产树立了新的典范”。

此外，得益于尖端制造设备、工艺以及

数字化生产的广泛应用，新大东工厂在满

足复杂生产需求的同时，实现了超过 30%
的整体节能。

新工厂的厂房最大化利用自然采光，

并使用墙体保温和智能照明等设计提升环

保性，仅自然采光一项每年就可节电 22万
度。总装车间淋雨测试环节水循环利用率

可达 90%。冲压车间的 6序伺服万吨级冲
压机比传统液压机节能 44%，降噪 12分
贝。涂装车间比工厂原设施节能 37%，与 10
年前的技术相比，节能和节水则高达 60%，
化学制剂的排放降低 80%。
另一方面，此次开业的新大东工厂也

是宝马集团本土化发展的又一里程碑。宝

马集团董事齐普策表示：“新大东工厂融合

了宝马集团全球生产网络的综合实力和最

新生产技术。未来我们将继续投资，对大东

工厂原设施进行升级改造，让我们在中国

的生产基地更具灵活性和增长潜力。”这位

负责管理宝马集团全球生产体系的高管认

为，在中国市场，宝马正为获得可持续增长

而未雨绸缪。

有数据显示，仅过去 7年，华晨宝马在
沈阳生产基地的投资就超过 360亿元人民
币。随着新工厂投入使用，华晨宝马将可根

据未来市场需求的发展将沈阳两大整车工

厂的总产能逐步提升至每年 45万辆。其
中，新大东工厂将生产全新BMW 5系Li。
“上一代BMW 5系取得了巨大成功，
在 2016年依然是细分市场的销量冠军。我
们期待着全新BMW 5系 Li续写辉煌。”在
宝马集团负责财务的董事彼得看来，大东

工厂一直见证着华晨宝马和BMW 5系的
成功发展，而新大东工厂再次表明了宝马

集团对中国市场的承诺。

彼得向媒体直言，“强大的本土根基是

我们不断取得成功的关键。”据介绍，华晨

宝马铁西和大东两座整车厂均可实现传统

能源汽车和新能源汽车的柔性和共线生

产，这为引入更多新产品并实现高度个性

化生产奠定了基础。

而齐普策则坚信，“新大东工厂将创造

出更多和更大的价值，为辽宁省的投资吸

引力做出新的贡献，当然也将促使宝马集

团更好地满足中国客户对BMW高档汽车
的旺盛需求。”据了解，此次工厂的扩建将

为华晨宝马引入第六款BMW国产车型创
造条件。目前华晨宝马正在为引入全新

BMW X3进行各项准备。
一直以来，宝马集团的本土化策略可

以用一句话概括：“市场在哪里，生产就在

哪里。”为了深耕销量占到全球 20%以上的
中国市场，华晨宝马立下目标：成为国内最

具远见和最成功的汽车合资企业。随着本

土化战略的大步跨越，华晨宝马迎来了实

现这一目标的更大机遇。

当工业4.0邂逅“中国制造2025”华晨宝马本土化再下一城


