
·广告·

以品质为根
发布全新品牌战略

“历经两年多的悉心梳理、研讨与打

磨，东风品牌战略终于臻于完善、瓜熟蒂

落。为了更好地贯彻‘推动中国制造向中

国创造转变、中国速度向中国质量转变、

中国产品向中国品牌

转 变 ’ 的 战 略 安 排 ，

东风公司结合当下整

体趋势和自身发展情

况，提出了‘品质、智

慧 、和 悦 ’的 品 牌 战

略 。”东 风 公 司 董 事

长 、党 委 书 记 竺 延 风

说道。

竺延风指出，此

次发布的“品质、智

慧、和悦”的核心价

值理念，是对东风品

牌 历 史 积 淀 新 的 诠

释，是全面的提炼与

升华。

品质，是新时代东风品牌之根。品质

是东风血脉中最重要的基因，是东风的立

身之本。东风始终如一追求产品品质、企

业品质和人的品质的有机统一：坚持为用

户提供可靠的产品和服务，保护消费者权

益；坚持合规诚信经营，让企业始终流淌

着道德的血液；坚持做到诚信敬业，以工

匠之心打造精工产品。

而智慧，则是新时代东风品牌之源。

东风追求产品智慧、企 业 智 慧 和 人 的 智

慧 的 全 面 进 步 ： 着 力 于 提 高 产 品 和 服 务

的 智 能 化 、 网 联 化 水 平 ， 为 用 户 打 造 智

慧 出 行 方 案 和 智 慧 物 流 解 决 方 案 ； 着 力

于 提 高 企 业 全 价 值 链 的 数 字 化 、 信 息 化

水 平 ， 打 造 智 慧 型 企 业 ； 着 力 于 提 升 员

工 素 质 ， 增 强 员 工 在 激 烈 市 场 竞 争 中 优

胜的能力。

和 悦 ， 代 表 着 一 种 信 念 。 东 风 追 求

与 消 费 者 、 利 益 相 关 方 、 员 工 的 共 赢 发

展：努力满足客户需求，为客户创造更大

价值；与合作伙伴相互尊重，互惠互利，

共 同 发 展 ； 坚 持 扶 危 济 困 ， 奉 献 社 会 ；

坚 持 绿 色 发 展 ， 保 护 环 境 ； 积 极 与 员 工

共 创 共 享 ， 让 员 工 率 先 享 有 新 时 代 美 好

生活。

“品质、智慧、和悦”的核心价值理

念，源于东风雄厚的历史积淀。近半个世

纪延绵不断的军工基因、深植于灵魂深处

的创业创新精神、与时俱进的文化理念，

彰显东风独特的品牌个性追求：以厚重的

品德、聪颖的智慧、和悦的情怀，促进企

业德商、智商、情商全面发展。

打造一流品牌
提升核心价值

“展翅高飞的双燕，给人以勤奋、灵

动、志远的想象；她寓意着滚滚向前的车

轮，代表着东风专注于优质汽车产品和出

行 服 务 ； 与 东 风 品 牌 核 心 价 值 的 相 得 益

彰，‘品质’与‘智慧’双燕飞舞，共创

共 享 ‘ 和 悦 ’ 生 活 。” 东 风 公 司 总 经 理、

党委副书记李绍烛对东风品牌标识进行了

生动的诠释。

四 十 九 年 ，1662 万 台 中 国 品 牌 车 ，

让“双飞燕”家喻户晓，让无数家庭圆了汽

车梦。如今，“双飞燕”有了更远大的目标。

面向未来，“‘东风’品牌致力于为

用户提供卓越的汽车产品和出行服务，致

力于成为‘国内领先、世界一流’的全球

主流汽车品牌。在发展国内市场同时，强

化海外事业体系能力，使产品逐步跻身国

际成熟市场，扩大东风品牌全球知名度和

影响力。”李绍烛说。

为 实 现 这 一 目 标 ，东 风 公 司 将 实 施

“D139”战 略 。“D”代 表“DONGFENG”，

“1”代表“同一东风”原则，“3”代表“品质东

风”“智慧东风”“和悦东风”3 大工程，“9”

代表 9 大行动计划。

为保障“品质东风”“智慧东风”“和悦

东风”3 大工程生根落地，东风将开启卓越

产品、卓越服务、卓越企业、智慧制造、智慧

汽车、智慧出行、绿色安全、开放合作、和谐

共享等 9 大行动，最终支撑“品质、智慧、和

悦”的品牌核心价值持续提升。

剑指未来
用智能化带动产品升级

汽 车 智 慧 时 代 已 然 到 来 。2016 年 10
月，《中国制造 2025》 战略颁布了智能网

联 汽 车 路 线 图 ， 为 汽 车 进

入智能网联时代拉开序幕。

这 次 的 东 风 品 牌 战 略

发 布 会 上 ，“ 百 度 DuerOS
赋 能 的 AI 车 机 系 统 —— 东

风 风 神 WindLink3.0” 同 台

发 布 。 这 是 东 风 乘 用 车 公

司 紧 跟 品 质 、 智 慧 、 和 悦

品 牌 战 略 ， 站 在 新 起 点 的

开 端 ， 秉 承 共 生 、 共 融 的

互 联 网 精 神 ， 与 百 度 、 博

泰 携 手 在 汽 车 、 互 联 网 、

人 工 智 能 三 大 领 域 跨 界 合

作开发的进阶成果。

东风风神 WindLink3.0，

具 备 四 大 亮 点 。与 此 同 时 ，

WindLink3.0 还 创 造 了 六 个

行 业 领 先 优 势 ， 是 首 个 无

需 下 载 APP 即 实 现 全 功 能

应 用 、 首 个 可 以 自 我 学

习 、 首 个 速 度 超 越 智 能 手

机 体 验 、 首 个 听 得 懂 人 复

杂 语 言 、 首 个 全 场 景 生 态

并 可 以 不 断 成 长 、 首 个 永

远 在 线 无 感 升 级 （OTA）

的人工智能车机系统。

在 下 一 款 即 将 上 市 的

东 风 风 神 产 品 上 ， 东 风 风 神

WindLink3.0 将 进 行 100% 的 全 系 标

配 ， 未 来 三 年 还 将 覆 盖 到 所 有 产 品 系

列。

而同样代表未来发展方向的，还有

与东风品牌战略同台发布的东风 eπ 新

能源高性能轿跑概念车。

在东风 eπ 概念车立足于东风“品

质、智慧、和悦”的品牌内涵，以东风

“ 品 智 · 悦 心 ” 的 设 计 哲 学 及 “ 五 化 ”

（轻 量 化 、 电 动 化 、 智 能 化 、 网 联 化 、

共享化） 发展趋势，来诠释东风对未来

出行的期盼和想象。

技 术 参 数 方 面 ， eπ 具 备 500km
（纯电动） 续航及 1000km （PHEV） 续

航 能 力 ， 低 于 4s 的 强 悍 百 公 里 加 速 性

能，低分贝电动机系统提供宁静感受，

四轮轮毂电机则带来了更好的承载空间

及手动驾驶乐趣。

正 值 东 风 来 临 时 ， 让 汽 车 驱 动 梦

想。东风这只矫健、睿智、勇敢、顽强

的飞燕，肩负着新时代的使命，正以新

面 貌 奋 力 翱 翔 ， 将 “ 品 质 、 智 慧 、 和

悦”的核心价值理念，转化为东风人的

心灵契约和行动，传递给消费者、传递

给合作伙伴、传递给社会。

品质 智慧 和悦 东风公司发布全新品牌战略
每 天 早 晨 ， 不 到 8

点，位于武汉经济技术开

发区的东风公司有限公司

总部园区内，景观池里的

喷泉尽情喷洒，用石碑镂

刻的双飞燕上方掠过道道

彩虹，迎着朝阳，双飞燕

刚毅又灵动，庄重而不失

优雅。

经过近半个世纪的发

展 ， 东 风 车 进 入 千 家 万

户、奔驰神州大地，双飞

燕作为东风品牌图腾，家

喻户晓，深入人心。

东风致力于成为为用

户提供全方位优质汽车产

品和服务的卓越企业。从

汽车大国到汽车强国的征

途中，东风品牌如何成为

“ 国 内 领 先 ， 世 界 一 流 ”

的 汽 车 品 牌 ？ 4 月 23 日 ，

东 风 公 司 在 北 京 发 布 了

“ 品 质 、 智 慧 、 和 悦 ” 的

品牌战略，东风品牌核心

价值和品牌发展路径也在

同一时间正式揭晓。

中国青年报·中青在线
见习记者 张真齐

4 月 13 日，博鳌亚洲论坛年会授牌仪

式在海南博鳌隆重举行。这场举世瞩目的

会议迎来了一位特殊的“压轴嘉宾”。凭借

着连续 3 年在博鳌亚洲论坛年会上的出色

表现，宇通 T7 荣获“博鳌亚洲论坛年会优

质服务车辆”的称号。

“T7 是宇通十年磨一剑的产品，它的

出现重新定义了公商务车的高端化。T7 将

通过更优质的表现，满足更多政府和企业

客户的个性化的需求。”宇通客车国内营销

总监丁鼎自信满满地表示，不仅圆满完成

了各项接待任务，更向世界展示了中国品

牌高端客车的实力。

随着国内汽车消费升级浪潮的到来，

人们对商务接待用车的要求也产生了质的

变 化 。“ 人 们 越 来 越 关 注 公 商 务 车 的 舒 适

度，空间性和私密性，我们因此与时俱进地

推出了宇通 T7。”丁鼎说道。

和其他公商务用车相比，宇通 T7 显得

更为大气沉稳。车前脸的镀铬进气格栅在

提升车头整体性同时，营造出更多尊贵感。

而下方先进的 LED 日间行车灯，配上流畅

的车身腰线以及车尾平直有力的设计，将

动感与典雅巧妙融合，更彰显了其沉稳的

气质。而大面积方形尾灯凭借显著的夜间

外观，使车辆的整体辨识度提高了一个台

阶。

除了“外在美”，宇通 T7 的“内在美”同

样加分不少。据了解，该车型搭载动力强劲

的 汽 油 发 动 机 ，额 定 功 率 达 到 232kW/
4400rpm，最大扭矩为 490Nm/3800-4400，

动力高效，运转平顺。

此外，宇通 T7 的悬挂系统经过特殊调

校 ，能 有 效 过 滤 大 部 分 路 况 造 成 的 颠 簸 。

NVH 静音技术通过改良车内部件减少噪

音产生，加上分区域吸声隔声结构设计，营

造出安静的驾乘环境。此外，乘用车化中控

台、电动司机窗、电加热后视镜等，也使驾

乘更加安全、智能和舒适。

正是凭借出色的设计和优秀的产品品

质，宇通 T7 自面市以来，先后参与了众多

国际、国内重大会议及活动的交通保障工

作，逐步成为国内高端会议的“标配”。

“宇通 T7 自 2015 年 10 月开始上市到

2017 年底，累计销售了 1300 多台，占了整

个细分市场三分之一左右的份额，这个成

绩也体现了大家对于 T7 的信赖。”丁鼎介

绍道，“在给客户提供用车的同时，宇通在

背后安排了很多细节工作，以专业化的服

务赢得了大家认可。”

过去一段时间，中国客车自主品牌就

像漫山遍野的杜鹃花，席卷了中国客车市

场，偏偏象征山峰之巅的中高端客车市场

被合资品牌牢牢把持。因此，在宇通内部，

T7 也被叫做“提气”车。丁鼎认为，这彰显

了宇通人打造“中国客车名片”的决心。除

了推出宇通 T7 发力中高端市场外，宇通还

积极响应“一带一路”倡议，将更多优质产

品出口到海外。

统计数据显示，去年宇通海外出口车

辆近 9000 台，位居行业第一。他表示，在海

外市场，宇通采用差异化策略，即“一国一

策”。“我们产品完全满足、完全匹配当地国

家的需求、政策后，才进行出口。比起快速

发展，我们更要稳扎稳打。”

未来，宇通还将在自动驾驶、新能源汽

车、校车、房车等多个领域持续发力。“在

大有可为的历史机遇面前，宇通选择用更

开放的心态去拥抱未来，以民族品牌、强

者的姿态，大步踏向全新的征程。”丁鼎说

道。

打造“中国提气车”

宇通征战高端商用车市场有何秘诀

中国青年报·中青在线记者 许亚杰

“广汽新能源自成立之日起就定位为

‘世界领先’，可以说集团已经把引领未来

科技创新、品牌创新的期望寄托在我们身

上。”近日，在广汽新能源 25hours 北京富电

体验中心开业仪式上，广汽新能源汽车有

限公司总经理古惠南依然是一如既往的坦

率和自信。

2017 年，我国新能源汽车销量突破了

77.7 万辆，同比增长 53.3%。而在 3 年前，这

一数字还不到 8 万辆。随着新产品、新技术

不断在市场涌现，新能源汽车已经成为中

国汽车市场的全新增长极。“发展新能源汽

车是我国从汽车大国迈向汽车强国的必由

之路”——这一科学论断早已成为社会共

识。

在古惠南看来，新能源汽车时代，传统

车企在产品设计与制造、4S 店服务模式、

营销手段等环节都要拿出“自我革命”等勇

气和智慧。作为一名有着丰富发动机制造、

管理经验的“老将”，古惠南向记者直言，与

传统发动机打了数十年交道，现在要调转

枪头将其淘汰。

“发展智能新能源汽车，是行业内百年

不遇的良机，也是实现汽车强国梦的必由

之路。”这位已经习惯了为新能源汽车摇旗

呐喊的技术型高管坚信，除了国家政策导

和行业发展趋势，广汽新能源还需要在研

发制造体系建设、产品布局、打造开放合作

的创新平台和创新服务生态、品牌营销等

工作上再接再厉。

据 介 绍 ，广 汽 集 团 携 合 作 方 投 资 450
亿元人民币，打造了全产业链的开放科技

创 新 集 群 。其 中 ，创 客 服 务 区 预 计 将 引 入

100 家研发机构，吸引研发人员 5000 名，孵

化企业 100 家；2018 年年底，基于物联网、

大数据、个性化定制等技术基础的“世界级

智慧生态工厂”就将为广汽新能源带来 20
万辆年产能。

4 月 17 日，国家发改委表示，汽车行业

将在 5 年内全部取消股比限制。按照计划，

2018 年取消专用车、新能源汽车外资股比

限制 ；2020 年取消商用车外资股比限制 ；

2022 年取消乘用车外资股比限制，同时取

消合资企业不超过两家的限制。

广汽集团董事长曾庆洪此前接受媒体

采访时表示，并不担心国家政策放开影响

到合资合作，“目前广汽与外方的合作是双

赢 的 ，我 们 和 合 作 伙 伴 相 互 信 赖、相 互 尊

重，实现了优势互补。”

尽管成立时间较短，但广汽新能源已

经开始向合资企业输送新能源车型。当天，

古惠南向记者证实了“广汽丰田旗下纯电

动车将基于广汽 GS4 EV 车型打造”的消

息。“自主品牌车型反哺合资，既是具有里

程碑意义的事件，也是广汽集团自主品牌

发展的成功典范”。

正是在这样的背景下，广汽新能源邀

请好莱坞知名导演安东尼·拉默里纳拉亲

自 操 刀 制 作 品 牌 宣 传 大 片《更 聪 明 的 陪

伴》，并在今年北京车展期间发布该宣传片

和品牌理念、IP 形象和 App。在这位曾因打

造 《蜘蛛侠》《玩具总动员》 系列电影而

广受年轻影迷好评的导演眼中，广汽新能

源不仅有更聪明的智能产品，有更智慧的

生 态 工 厂 ， 还 有 更 贴 心 的 全 新 营 销 生 态

链。

“实际上，做电影视觉和车型设计有异

曲同工之妙。”在参观广汽新能源 25hours
北京富电体验中心期间，安东尼对丰富的

高科技陈设和体验方式、尤其是无人驾驶

等场景赞不绝口，“这会是个电影取景拍摄

的好地方”。

据介绍，广汽新能源已经先后在北京、

上海、广州、深圳、天津五大限购城市设立

了 5 家 25hours 体验中心。

作为体验式营销的核心，25hours 体验

中心让用户在给电动车充电期间能够在商

务、亲子、聚会等多重场景下自由切换。与

以 往 的 4S 店 模 式 不 同 ，用 户 可 通 过 专 属

App 线上预约 25hours 体验中心展厅场地，

享受插花、茶艺、瑜伽等多重体验，整个过

程中不一定非要去买车或者消费，而是真

正将 25hours 体验中心变为生活场景的一

部分。

“在 25hours 体验中心，展厅不再是冰

冷的仓库，而是以多种体验式营销为载体，

与用户形成更深入的交流。”古惠南向记者

坦言，由于电动汽车保养周期和成本较燃

油车有所下降，传统 4S 店靠后期保养维修

营利的模式显然不可持续。

有趣的是，在中国乘用车市场起步阶

段，正是广汽集团下属的合资公司率先在

国内推出 4S 店模式。“广汽可以说是 4S 店

的‘师傅’，但今天我们必须突破和颠覆这

一模式。”曾在合资公司和自主品牌领域打

拼多年的古惠南认为，技术进步和市场变

化推动着广汽新能源不断创新品牌营销模

式、服务商业模式。

在不少专业人士看来，在汽车文化尚不

普及的中国市场，充分激发人们，尤其是年

轻消费者对新能源汽车的兴趣——是眼下

传统车企和互联网造车势力的共同目标。

据了解，广汽新能源企业 IP 形象——

“独角北鼻一家”和全新服务 App 在此次北

京车展上发布。依托 25Hour 体验中心和社

区服务站，广汽新能源将通过这款 App 为

所有品牌的新能源用户提供专属服务，让

消费者在 15 分钟以内就可以享受到服务。

从而形成“车、桩、网”生态圈。创国内汽车

企业先河的“独角北鼻一家”IP 形象则将

使广汽新能源更好地与年轻消费者对话，

让人们能更深入地认识并喜爱上新能源汽

车。

古惠南认为，发展新能源汽车是行业

未来无可争议的方向。“以智能网联化和自

动驾驶为例，因传动效率等原因，传统燃油

车比纯电动车响应速度至少要慢 200 毫秒

以上。”他表示，只要认可汽车智能化的趋

势，就必须要有响应速度更快的驱动技术

来对接。

为了实现“世界领先和社会信赖的绿

色智慧移动价值创造者”的战略定位，广

汽新能源在技术、品牌两个层面均尝试了

不少创新。据了解，今年北京车展期间，

除了推出品牌宣传大片、发布最新品牌口

号——“更聪明的陪伴”，广汽新能源还系

统展示了“更智慧的生态工厂”和“更贴心

的全新营销生态链”。

“我们将要承担的，是广汽集团未来发

展火车头的角色。因此，既要有技术创新，

也要在品牌塑造上走出一条新路来。”古惠

南还在采访中透露，现在至少有上千亿元

资金等着“排队入股广汽新能源”，这让作

为“开路先锋”的他们信心十足。

当然，在国内新能源汽车赛道愈发拥

挤的情况下，发出本品牌独特的声音，并非

一件容易的事情。“在营销领域，尤其是保

持顾客黏性上，广汽新能源还需要向互联

网车企虚心学习。”古惠南认为，汽车企业

一直是高新技术的集大成者。

从生产经验的积淀到生产体系建设，

从打造性价比胜过燃油车的新能源产品到

确保产品标准质量，“造车新势力没有的，

广汽新能源均应掌握；互联网车企的优势，

广汽新能源可以很快学到。”古惠南乐观地

表示，不少自主品牌车企的新能源业务已

经迈上新台阶，“今后没准儿会有更多合资

伙伴向广汽新能源汽车寻求优势资源”。

技术、品牌两手抓 古惠南解读广汽新能源“自我革命”之路

与传统 4S 店不同，广汽新能源 25hours 北京富电体验中心拥有丰富的高科技陈设。广
汽新能源汽车有限公司总经理古惠南(右一)与展厅的智能机器人互动。 资料图片


