
奥 迪 Q5L Sportback：
立足中国，全球首秀

作 为 本 次 北 京 车 展 奥 迪 展 台 的 焦

点，全新奥迪 Q5L Sportback 开启了车

型 的 全 球 首 秀 。 全 新 奥 迪 Q5L Sport⁃
back 的 诞 生 ， 为 奥 迪 Q5L 谱 系 增 加 全

新的竞争势力。

当提起奥迪 Q5L，大家对其都不陌

生，其开启了国产豪华 SUV 的加长时

代 。 但 对 于 奥 迪 Q5L 谱 系 而 言 ， 这 并

不仅是简单的加长，而是奥迪基于对中

国消费者需求细致洞察的迅速响应。换

言 之 ， 奥 迪 Q5L 是 一 款 专 为 中 国 消 费

者量身打造的车型。

而此次在中国市场全球首发的奥迪

Q5L Sportback， 不 仅 是 为 了 切 合 中 国

消费者需求所打造的新车型，更是奥迪

践行“在中国，为中国”品牌理念的重

要体现。未来，奥迪 Q5L Sportback 还

将面向全球消费者。

基 于 奥 迪 Q5L 打 造 的 奥 迪 Q5L
Sportback，最明显的产品特征便是采用

了溜背式的车身造型。更动感的车身结

构，令其受众群体得以进一步扩充。

更 重 要 的 是 ， 奥 迪 Q5L Sportback
的 尾 灯 首 次 应 用 了 数 字 OLED 灯 光 技

术，不仅可以定制灯光显示的图案，还

可 以 通 过 灯 光 变 化 ， 在 车 辆 静 止 状 态

下，向车辆靠近的行人与附近车辆发出

警示，从而提高道路安全。此外，全新

奥迪 Q5L Sportback 的 OLED 尾灯可通

过“接近检测”功能来提高道路安全。

奥迪 Q5L Sportback 的加入将进一

步 丰 富 奥 迪 Q5L 谱 系 的 竞 争 力 ， 奥 迪

Q5L 之于奥迪有着举足轻重的地位。今

年前 8 个月，奥迪 Q5L 累计销售 84644
辆 ， 占 品 牌 今 年 前 8 月 累 计 销 量

21.03%， 更 是 奥 迪 SUV 车 系 中 较 畅 销

的车型。

随 着 定 位 更 加 年 轻 的 奥 迪 Q5L
Sportback 的推出，Q5 家族的销量更进

一步，凭借更加年轻化的造型和设计，

也将“圈粉”更多的年轻消费者。

奥 迪 e- tron 系 列 助 力
电动化再进一步

近年来，以电动化为首的汽车行业

“新四化”已蔚然成风，“电动化”成为

每个品牌无法回避的话题。而对于此前

并未涉及该细分领域的品牌来讲，这更

像是一份“迟到”的市场红利。

去年的上海国际车展上，奥迪电动

车 战 略 的 排 头 兵 —— 奥 迪 e-tron 进 入

中国市场，正式标志着在中国豪华汽车

市场领跑 31 年的奥迪，正开始华丽地

“大象转身”，全面迈向电动化时代。

9 月 22 日，奥迪 e-tron 国产版正式

下线，成为奥迪品牌实现国产化的第七

个 车 系 产 品 。随 后 ，奥 迪 e-tron 国 产 版

在北京车展期间亮相发布，它的到来，也

将为奥迪深耕电动化发展作出指引。

细 节 上 ， 奥 迪 e-tron 国 产 版 延 续

了 家 族 式 的 LED 大 灯 组 ， 标 志 性 的 中

网造型进一步提升了前脸辨识度。

在 车 身 侧 面 ， 奥 迪 e-tron 国 产 版

采用了更为丰满的设计样式，一条流线型

的腰线从轮眉处向后延长至尾灯处，拉伸

了侧面视觉长度。新车尾部则采用了贯串

式尾灯，增加了整车的科技感。

在 动 力 方 面 ， 奥 迪 e-tron 国 产 版 搭

载 了 97kWh 电 池 组 ， 纯 电 续 航 里 程 为

465km，无论是日常的通勤生活，还是假

日 的 远 郊 自 驾 ， 奥 迪 e-tron 国 产 版 都 能

够轻松地胜任。

除了奥迪 e-tron 国产版外，e-tron 家

族的另外一款车型奥迪 Q4 e-tron 概念车

也在北京车展与中国的消费者正式见面。

奥迪 Q4 e-tron 概念车是奥迪品牌第

五款量产纯电动化车型，将由奥迪中国合

作伙伴一汽-大众于 2022 年实现本土化量

产。奥迪 Q4 e-tron 概念车搭载了由前异

步电机和后永磁同步电机组成的电动四驱

系统，前后电机系统输出功率为 225kw。

配备容量 82kw 的电池组，WLTP 工况下

的续航里程超 450km。

随 着 奥 迪 e-tron 国 产 版 的 推 出 ， 奥

迪 将 进 一 步 推 动 电 动 化 产 品 战

略 ， 与 此 同 时 ，“e-tron” 这 个

标识也将成为奥迪在电动化领域

的一个重要代表。

贯 彻“ 本 土 化 ”战
略 开 启 下 一 个“ 黄 金
十年”

今年 3 月，奥迪品牌在中国

累计销量突破 600 万辆，成为中

国豪华车市场取得这一瞩目成绩

的汽车品牌之一。

而在 600 万辆背后，则是奥

迪 始 终 将 “ 全 球 统 一 标 准 ” 与

“全价值链本土化”，这两个看似

矛盾的发展战略，进行变与不变

的对立统一的结果。

为 了 更 好 地 “ 聆 听 中 国 声

音”，奥迪中国会将中国消费者

对 于 产 品 、 服 务 和 品 牌 方 面 的

需 求 和 意 见 第 一 时 间 反 馈 到 德

国 ， 并 将 收 集 到 的 信 息 应 用 于

相 关 车 型 的 研 发 和 政 策 制 订

中 。 这 样 的 机 制 不 仅 能 够 让 奥

迪 紧 随 发 展 的 脉 搏 进 行 调 整 ，

也让它“更懂中国”。

在建立良好沟通反馈机制的同时，奥

迪也通过人事调整继续深耕中国市场，今

年 6 月，奥迪的全球 CEO 杜思曼直接负

责中国业务。杜思曼的接手，意味着针对

中国市场的决策将被更高效的执行，也将

帮助奥迪在华更清晰明确的向前发展。

与此同时，在后疫情时代，奥迪也在

营销战略上做出了及时的调整。通过发力

线上服务和互联网技术，使得奥迪能够随

时随地、每时每刻都能更好地服务消费者。

从本次北京车展可以看出，在中国市

场 深 耕 30 年 后 ，奥 迪 将 放 慢 开 拓 疆 土 步

伐，不断对旗下现有车型在个性化、运动化

方面不断延展，为中国消费者提供更多更

丰富的选择，并加快电气化技术快速落地。

未来，奥迪还将在用户体验和产品等

多领域持续发力，进一步为中国消费者塑

造高端出行的未来，如奥迪中国总裁安世

豪所说，将力争在 2020-2030 这全新的十

年中，在华创造一个“黄金十年”。

·广告·（数据、图片和信息来源：奥迪汽车）

多款首发车型亮相北京车展
奥迪要将“本土化”进行到底

随着中国汽车市场的成熟和消

费者消费能力的提升，近两年中国

豪华车市场的销量持续增长。尤其

是 随 着 国 内 疫 情 防 控 形 势 逐 步 向

好，人们对于豪华品牌的消费热情

开始快速回升。

数据显示，今年以来，国内豪

华 车 销 售 曾 一 度 同 比 增 幅 超 过

20% ， 成 为 拉 动 汽 车 市 场 回 暖 的

“火车头”。

作为引领豪华车市场发展的代

表 企 业 之 一 ，一 直 以 来 ，奥 迪 都 非

常重视中国市场，并非 常 看 好 中 国

汽 车 市 场 的 巨 大 潜 力 ，坚 持 在 华

践 行 本 土 化 发 展 策 略 。在 筑 起 600

万 辆 里 程 碑 后 ，奥 迪 品 牌 全 面 焕

新 ，以 领 军 者 奋 进 之 姿 ，参 加 2020

北京车展。

在 2020 年 北 京 国 际 车 展 上 ，

奥迪带上了强大阵容亮相，一款全

球首发车型、一款亚洲首发车型、

五款中国首发车型的亮相，彰显了

奥迪对于中国市场的重视，更表明

了奥迪贯彻“在中国，为中国”本

土化战略的决心。

“金九”成色足，汽车市场持续回血

释放汽车消费需久久为功
中青报·中青网记者 程鸿鹤

在汽车行业，一直有“金九

银十”之说。作为传统的销售旺

季，各家车企业为全年销量业

绩也加紧了一年中最后冲刺，9
月和 10 月的销售情况往往决

定了一整年的“收成”好坏。

10月13日下午，中国汽车工

业协会信息发布会在北京召开，

国内汽车市场9月数据随之发布。

据 中 国 汽 车 工 业 协 会 副

秘书长陈士华透露，今年 9 月，

汽车产销分别完成 252.4 万辆和 256.5 万辆，环比分别增长 19.1%
和 17.4%，同比分别增长 14.1%和 12.8%。截至本月，汽车产销已连

续 6 个月呈现增长，其中销量已连续五个月增速保持在 10%以上。

9 月强劲的市场表现也带动了国内汽车市场 1-9 月销量的回

暖。据悉，1-9 月汽车产销分别完成 1695.7 万辆和 1711.6 万辆，同

比分别下降 6.7%和 6.9%，降幅较 1-8 月分别继续收窄 2.9%、2.8%。

陈士华介绍，在细分市场中，商用车在货车以及客车的拉动

下，继续保持迅猛的增长势头，其中商用车销量与货车销量均刷新

了 9 月历史纪录；乘用车本月销量继续保持增长且增幅扩大，对整

体汽车市场的增长支撑作用超过了商用车。

“其中 SUV 销量刷新了 9 月历史纪录。值得一提的是，本月新

能源汽车继续保持增长，其单月销量也刷新了 9 月历史纪录。”陈

士华表示。

以新能源汽车为例，得益于政府对新能源汽车消费的支持，及企业

的有力举措，9月新能源汽车产销继续保持增长，分别完成13.6万辆和

13.8万辆，同比分别增长48.0%和67.7%，并刷新了9月历史纪录。

从细分能源类型来看，纯电动汽车销售达 11.2 万辆，同比增长

71.5%；插电混动汽车销售 2.6 万辆，也增长了 53.9%。但不可忽视

的是，前三季度，新能源汽车产销分别完成 73.8 万辆和 73.4 万辆，

同比仍分别下降 18.7%和 17.7%。

然而，对于自主品牌来说，销量仍未达到外界期待。9 月，中国

品牌乘用车的销量为 78.4 万辆，同比增长 7.5%，并未达到市场整

体增幅。今年 1-9 月，中国品牌乘用车销量为 487.3 万辆，同比下降

17.7%，市场份额下降 2.3%至 36.4%。

陈士华分析，9 月国内经济形势继续向好，“六稳”“六保”任务

落实成效日益显现，企业生产经营状况持续好转，供需循环逐步改

善，就业物价总体稳定，发展动力活力进一步增强，叠加各地促进

消费的相关政策、活动以及双节效应，汽车市场恢复形势继续向

好，使 9 月产销保持增长。

“现在市场的表现非常不错，高于预期。虽然去年第 4 季度市

场基数比较高，但是相信接下来仍然会保持增长。全年车市的降幅

肯定会低于之前预计的 10%。”中汽协副总工程师许海东表示。

陈士华预计，从行业发展态势看，四季度，商用车受政策、投资

的拉动将继续保持增长态势；乘用车方面，9月下旬开幕的北京国际

车展推动了企业新品的全面投放，叠加各地促进消费政策的延续，

都将对市场产生利好影响。

“但值得注意的是，当前稳就业稳企业保民生压力仍较大，国

内消费信心还未完全恢复，进而低端产品需求的完全释放尚需一

段时间；同时，近期局部地区突发的疫情也将在一定程度上对车市

产生影响。”陈士华如是说。

中青报·中青网记者 许亚杰

当人们还在为 2020 年风云诡谲的全球汽车

市场感到忧心忡忡时，被视为中国自主品牌汽

车“扛鼎者”的红旗品牌，已经开始谋划并实施

新一轮逆市上扬。

最新数据显示，今年 8 月，红旗品牌单月销

量 首 次 突 破 两 万 辆 ，达 到 2.1 万 辆 ，同 比 增 长

110%。今 年 1-9 月 ，红 旗 品 牌 累 计 销 量 突 破 13
万辆，同比增长 104%。过去 3 年多以来，红旗销

量增长高达 42 倍。

“一切为了消费者，一切服务于消费者，一

切谦敬于消费者。这就是新时代新红旗的首要

原则，也是每一个红旗人的言行准则。”中国一

汽党委书记、董事长徐留平坦言，这就是红旗品

牌赢得“红旗速度”的真正秘诀。

事实上，国内汽车市场已呈现出快速回暖

的趋势，一方面，9 月豪华车品牌零售同比增长

约 33%，环 比 8 月 增 长 约 5%，市 场 份 额 保 持 约

15%的历史高位；但另一方面，自主品牌市场份

额的下滑颓势仍未扭转。

在此背景下，红旗品牌的逆势上扬更值得

人们思考。不久前结束的 2020 北京国际车展或

许是观察这一现象的绝佳窗口。

据不完全统计，在本届北京车展上亮相或

首发的车型当中，有近四成皆为新能源车型。从

奥迪首发 e-tron Sportback、Q4 e-tron 概念车、

e-tron 国产版三款新能源车，到奔驰纯电动平

台大型轿车 EQS，再到不久前刚刚上市的纯电

动车型宝马 iX3，不难看出，各大豪华车品牌均

加速了电动化转型的步伐。

中国一汽带来了 9 款红旗新车，其中既有红

旗 H9+、红旗 HS7+这样的定制产品，也有“未售

先火”的红旗 E-HS9。此外，智能驾驶、高智能底

盘系统、实景导航、无线充电等多项全球最新技

术也引来媒体和观众们的驻足观看。

如果说新能源车型已经成为各大车企的“C
位”主角，那么，售价更高、更考验品牌溢价能力

的高端新能源车，则相当于品牌在电动化浪潮

中 的 旗 帜 。它 们 能 否 在 市 场 上“ 打 得 响 、站 得

住”，无不考验着品牌的韧性和创新实力。

智 能 化 是 中 国 自 主 品 牌“ 超
车”的最好机会

截至9月底，红旗E-HS9收到了1437辆盲订

订单。对于一款预售价为55万-75万元的全尺寸纯

电动SUV而言，这是一份不可谓不耀眼的成绩单。

“如此亮眼的表现背后，是红旗日益提升的

产品硬实力和品牌影响力。”在北京车展的红旗

展台上，一位销售顾问自豪地说，自 7 月红旗 E-
HS9 完成首秀并开启盲订以来，产品热度持续

增加，受到了海内外市场和消费者的踊跃关注。

在此次北京车展期间，红旗品牌在北京金港

国际赛车场同步举办了新车品鉴会，红旗E-HS9
研发团队负责人表示：“这款红旗团队围绕四大首

发技术、五大安全技术打造的红旗品牌全尺寸智

慧纯电SUV，将满足用户多元化、个性化需求。”

“作为目前红旗品牌在新能源汽车领域的旗

舰产品，红旗 E-HS9 集中展示了红旗团队在电

动化、智能网联等领域的最新技术成果。”在他看

来，智能化是中国自主品牌“超车”的最好机会。

近年来，以大数据为代表的新一代信息技

术正在引发企业转型浪潮，数字化、智能化正在

汽车行业中扮演着越来越重要的角色。资料显

示，全球十大互联网企业中，中国占有 4 个席位。

电子商务、移动支付、共享经济等备受中国年轻

人喜爱的“新玩法”已经引领了世界的潮流。

“国外客户对汽车智能化的需求远没有中

国 80 后、90 后消费者这么强烈。”一位深谙中外

汽车消费差异的业内专家认为，从这个角度来

说，中国车企在智能化竞争中拥有更大优势。

据介绍，红旗 E-HS9 搭载了智能驾驶功能、

高智能双冗余底盘系统、AR 实景导航和无线充

电系统，“它们都是全球首发技术，足以提升新车

的科技感，使消费者驾乘体验更安全、更便捷。”

作为红旗女性车主的代表，演员宋佳对此深

有感触。她在试驾体验后表示，这款车不仅外观

大气，内饰也很有科技感，“重点是它非常智能

化，超乎我的预期，尤其对女孩子非常的友好。”

从直线智能高速跟随、路标识别系统，到变

道辅助系统和精准泊车、送车，红旗 E-HS9 凭

借智能化和精准度高的优势，征服了现场不少

像宋佳一样的体验者。

此外，红旗 E-HS9 采用前后双电机，可以为

整车提供功率 405kW、扭矩 750Nm的动力输出，

加之纯电四驱简单传动系统的天然优势，使得红

旗 E-HS9 的动力性能更加强劲充沛，再结合弹

射起步功能，让现场体验的盲订用户交口称赞。

近年来，大白兔奶糖、回力鞋等国产“老字

号”纷纷借助网络再次走红的故事表明，除了拿出

过硬的产品力，还要通过“讲故事”、情感渗透来吸

引那些口味挑剔的新生代消费力量。

借助此次红旗 E-HS9 品鉴会，红旗品牌不

仅展现了新车强大的产品竞争力，也再次巩固

了自己的圈层联盟。

自成立以来，红旗“新高尚情怀人士”的具

象化表达与其品牌用户形象相互契合、相互促进，

奠定了红旗“圈层文化”的基本气质，也阐明了新

红旗品牌“新高尚精致主义”品牌理念的内涵。

有分析人士指出，红旗品牌借此收获了大

量潜在消费者，并与他们建立起更深层的价值

纽带，从而将品牌的内涵、文化、价值等感性属

性进行有效传达，引发大家共鸣。“这就可以解

释，为何红旗品牌能逆势增长，取得傲人成绩。”

世界品牌实验室最新发布的《2020 年中国

500 最具价值品牌榜单》显示，红旗品牌名列 63
名，成为中国消费者最受欢迎的高端汽车品牌

之一。值得一提的是，在红旗 E-HS9 的盲订订

单中，有超过 650 辆来自挪威。

1100 亿 元 投 向 新 兴 技 术“ 铁
军”和新兴产业“试验田”

“红旗一直在公务用车领域表现强势，而私

人用车领域是一块更大的市场。”乘联会秘书长

崔东树认为，未来一汽红旗能否在新一轮技术

变革中占据先机，从而获得私人消费者的认可，

是决定其高速发展持续多久的重要因素。

当前，全球汽车产业正在发生深刻变革，数

字化成为世界车企追逐的方向。而红旗新车研发

效率的提升同样离不开企业数字化转型。

在红旗的研发中心，实时在线数字建模、虚

拟仿真取代了过去那些大大小小的实体模型，

使研发过程更敏捷、高效。

据透露，数字化手段让红旗的新车研发效

率提升了 40%以上，研发周期缩减 6 个月以上。

此外，在制造环节，红旗建立了数字化工厂运营

模式，将整车生产准备周期压缩 7 个月，订单交

付周期缩短 26%以上。

近日，徐留平在接受媒体采访时表示，中国

一 汽 数 字 化 转 型 以“ 数 据 驱 动 美 妙 出 行 ”为 愿

景，围绕大研发、大制造、大营销、大运营和数据

增值运营等关键领域，以数据为引擎，构建行业

领先的数字技术平台。

“虽然红旗品牌取得了一定成绩，但与国际

知名品牌相比，还存在一些问题。”徐留平冷静地

分析说，“比如市场化开拓程度相对较低；关键核

心技术，尤其是新能源、智能网联等新兴技术投

入需求大；关键技术领域人才数量及配置还不

能满足企业快速转型的需求。”

据透露，“十四五”期间，一汽红旗预计投入

资金 1100 亿元左右，用于发展新兴技术和新兴

产业。同时，努力引进、培养、造就一大批领军技

术人才和工程技术人员，广泛应用数字化技术，

大力提升企业创新能力。

从某种意义上来说，中国消费者品牌偏好

的变迁史就是最鲜明的消费升级发展史。过去

由于物质匮乏，消费者一直被“物美价廉”的思

想误导，没人愿意为技术创新埋单。但最近这几

年情况发生了明显变化，显然，红旗 E-HS9 希

望成为最新的注脚。

尽管中国市场尚未完全摆脱席卷全球的车

市寒冬，但红旗的故事表明，自主品牌高端化进

程必须持之以恒。随着红旗 E-HS9 正式预售，

红旗品牌在电动化和智能网联化迈出了新的一

步。这不仅意味着红旗品牌有望迎来新的销量

增长引擎，也为中国自主品牌打破原有的“价格

天花板”注入了更多勇气。

“新高尚情怀人士”集体点赞红旗 E-HS9

红旗揭秘智能化浪潮背后的逻辑链条

今年 1-9 月，红旗品牌累计销量突破 13 万辆，同比增长 104%。过去 3 年多以来，红旗销量增长高达

42 倍。中国一汽党委书记、董事长徐留平坦言，“一切为了消费者，一切服务于消费者，一切谦敬于消费

者”，这就是红旗品牌赢得“红旗速度”的真正秘诀。

10 月 13 日下午，中国汽车工

业 协 会 发 布 了 国 内 汽 车 市 场 上 个

月的各项数据。


