
“想要敢想敢为，从容加速飞跃。”伴随着

歌声，NISSAN品牌的全新 LOGO在AR视觉
特效建构的舞台闪烁光芒。以芯片的电路线为

设计元素，凸显更简约、更科技的扁平化设

计，在 9月 24日晚举办的NEW NISSAN品牌
之夜暨 Ariya中国首秀上，新 LOGO一经出
现，便成为全场焦点。

在竞争日益激烈的汽车市场，品牌已经成

为企业宝贵的财富。品牌不仅是消费者选择产

品的重要依据，其竞争力更是提升企业形象及

增加企业溢价能力的关键。事实上，品牌形象

焕新的背后，是企业在产品、技术、营销等领

域综合变革的结果。

NEW NISSAN品牌之夜暨 Ariya中国首
秀，以线上全网直播和线下八城联动无人机灯

光秀的形式，正式宣告品牌焕新。这是继 7月
15日，日产全球全新 LOGO发布和全新跨界
纯电 SUV车Ariya首发后，首次面向单一市场
进行品牌全面焕新。

NEW NISSAN品牌之夜直播当晚，抖
音、微博双平台与超 120家媒体同步直播，
全网直播总观看人数超过 4837.2万人，全网
话题总阅读量 6.08 亿+，抖音、微博双平
台 总 观 看 人 数 分 别 超 637.8 万和 685.2 万。
NEW NISSAN带“敢”上映，和中国消费
者一起见证日产品牌在中国开启“敢为新世

代”。

从 19日开始释放各大焕新相关素材，以
多样化的形式联动媒体发布朋友圈，为品

牌焕新造势刷屏，截止到 9 月 25 日下午
17：00，NEW NISSAN 品牌之夜相关报道
在全网共传播 397 频次； 5+6 核心网络媒
体一区及以上重点版位上线；全网焦点

区，一区优质点位露出 74频次，占优质点
位露出的 98%；受邀媒体在微信朋友圈主
动转发预热海报，共计传播 331 频次，极
大提高传播影响力；百度等搜索引擎媒体

扩散传播 317 频次，有效地提高了用户关
注度。

东风汽车集团有限公司总经理助理、东

风汽车有限公司副总裁、东风日产乘用车公

司副总经理陈昊表示：“汽车行业的外部变

化、全球消费者需求的变化，日产最近数年

取得的技术突破，给了日产品牌焕新一个最

好的时空结合点。而日产品牌焕新给予东风

日产最重要的使命，就是擦亮‘技术日产’

这块金字招牌，坚持技术日产的优势，把最

好的产品提供给中国消费者。”

品牌之夜迎四大焕新
日产发出“新时代宣言”

在新一代信息通信技术得到应用、新能源

研发速度加快、新材料被广泛使用、人工智能

方兴未艾的背景下，新技术与汽车产业加速融

合，催生了一系列新的商业模式、创新思维和

创新产品。

巨大的产业变革将使汽车文明焕然一

新。随着汽车电动化、智能化、网联化等新

技术由概念转入实际应用，新的竞争格局正

在全面重塑。

作为日产在中国战略落地的执行者，东风

日产紧跟日产全球的脚步，在品牌形象、品牌

态度、技术以及产品四大维度迎来品牌的全面

焕新。

品牌形象上，以品牌之夜为契机，日产在中

国正式启用全新品牌标志。新 LOGO表现技术
日产基于电气化、智能化和网联化的全面升级，

蕴含了NEW NISSAN为消费者提供全新智行生
活的愿景，体现了NISSAN从一个汽车制造商到
移动出行方案的提供者的完美转型，象征着

NISSAN全新世代的开始。
随着品牌标识落地中国，东风日产也将启用

以 LOGO为核心的全新视觉体系，把品牌焕新

更加生动化地呈现给中国消费者。

与全新品牌形象启用同步，NEW NISSAN
的全新品牌主张“敢为”也正式发布。

NEW NISSAN敢为的全新品牌主张来源于
日产品牌创始人名言：“Do what others don‘t
dare to do”。自成立以来，敢为人所不敢的精
神一直推动着日产不断向前发展，在挑战中实现

全新的自我突破，也由此创造了 V6发动机、
GT-R等传奇。
东风日产传承日产 86年的挑战DNA，延续

“激情、创新、挑战”的精神内涵，将以“敢

为”作为全新主张，开启NEW NISSAN敢为新
世代。

除了在品牌领域的变革，全球限量车型

GT-R50和全新纯电跨界 SUV车型 Ariya也在
NEW NISSAN品牌之夜重磅登场。
作为日产和 Italdesign 联合打造的重磅车

型，GT-R50首次以直播的形式在中国亮相，
作为日产燃油技术的巅峰之作，战神GT-R曾
创下 50场不败纪录，既开拓了技术日产的辉
煌历史，更展现了日产一以贯之的挑战者

DNA。
新的时代有新的需求，智能化成为时代主流

的当下，日产也迎来全新纯电跨界 SUV车型
Ariya。作为技术日产集大成者，该车型基于日
产全新纯电平台打造，搭载了“日产智行（Nis⁃

san Intelligent Mobility）”的最新技术，将为消
费者带来更加灵活多元的驾驶体验。

在技术层面，作为日产重要的技术合作伙

伴，东风日产将加速各项智能技术在中国的落

地，实现 VC-Turbo 超变擎、Zero Emission、
e-POWER、ProPILOT超智驾、Nissan Connect
超智联五大核心技术在更多产品的搭载和运用，

加速日产智行在中国的落地。

五大技术领跑行业
东风日产加速日产智行落地中国

近年来，随着人工智能、大数据等新技术的

发展，中国市场成为智能化、网联化市场应用较

为迅速的市场。汽车也正完成从单一的产品向移

动的“第四空间”的转变。

以刚刚闭幕的北京车展为例，以“智领未

来”为主题，各家车企纷纷带来智能网联“黑科

技”，几乎所有参展车企都有涉及到与智能辅助

驾驶和自动驾驶领域相关的产品与技术储备，前

瞻未来汽车发展。

如果说“敢为人所不敢，秉承矢志不渝的匠

心精神”成就了“技术日产”王者称号时代进

化，那么焕新出发，以技术焕醒生命力，让科技

与自然和谐融合，更是东风日产赋能人性化美好

生活的力证。

北京车展上，东风日产携旗下全系车型悉数

参展，日产全新纯电跨界 SUV车型Ariya也在中
国首次亮相。

以Ariya的亮相为开端，东风日产将以VC-
Turbo超变擎、ProPIOLT超智驾、Nissan Con⁃
nect超智联、Zero Emission和 e-POWER五大
核心技术，加速“日产智行”在中国的落地，以

全球先进技术为养分，坚持以用户为中心，续写

日产在中国的全新篇章。

在智能驾驶层面，东风日产已经推出了具

备 L2级别自动驾驶技术，并搭载在第七代天
籁、奇骏和 2021款逍客上。计划到 2022年，东
风日产将在 5款车型中部署 ProPILOT超智驾，
达到 70%车型的覆盖，并将推出更高级技术和
车型。

在智能互联层面，目前东风日产车联网系统

接入车辆累计已超过 200万台，到 2020年底，东
风日产将实现全车系搭载Nissan Connect超智联
系统，保持车联网系统的领先地位。

在智能动力方面，东风日产拥有全球首

家量产可变压缩比涡轮增压发动机 VC-Turbo
超变擎，并将其搭载在第七代天籁上， 2018

年推出了 Zero Emission 车型轩逸·纯电，并
且将很快在中国市场导入 e-POWER 技术，
全新电动跨界 SUV车型 Ariya不久后也将导入
中国。

到 2025年，东风日产将在 9款车型中，部署
包括 Zero Emission和 e-Power在内的电动化技
术，通过加速电动化技术推进。未来，东风日产

将持续深耕五大核心技术，细分智能驾驶、智能

动力、智能互联三大技术领域的布局，并加速日

产智行在中国的落地开展。

陈昊表示：“未来，东风日产将以五大技术

品牌为核心，展现技术的极致魅力，丰富人们的

出行生活。并依托五大技术品牌，一步一脚印，

加速日产智行落地中国，为消费者提供更智能化

的移动生活体验。”

品牌、技术、产品全面焕新

东风日产向未来进发

（数据、图片和信息来源：东风日产） ·广告·

中青报·中青网记者 许亚杰

尽管 2020年全球汽车市场遭遇了前
所未有的巨大挑战，但在中国市场仍出现

了令人感到振奋的信号：一方面，中高端

市场上涨势头依然强劲；另一方面，中国

本土品牌平均售价稳步上升，红旗、蔚来

等中国品牌接连打破产品价格天花板。

“过去汽车企业更像是 B2B的公司，
通过经销商把新车交给用户就可以了。而

我们现在做的就是努力能够与用户多接

触，我们希望企业未来是由用户驱动

的。”岚图汽车首席执行官兼首席技术官

卢放直言，从行业发展来看，中国自主

品牌汽车要想强起来，就必须掌握核心

技术；从消费趋势上，国内汽车市场消

费升级趋势明显。“在这两大背景下，作

为零焦虑高端智能电动品牌的岚图汽车应

运而生。”

“借助在新能源、智能化等领域的技

术优势，中国品牌已经到了突破天花板的

关键时刻。”独立汽车分析师白德认为，

过去“高档车市场被外国品牌垄断”的现

象注定将成为历史。

敲开高端市场的大门

财经作家吴晓波曾说：“今天的 90后
天生本土意识非常强。”他认为，过去由

于物质匮乏，中国消费者一直被“物美价

廉”的思想主导，没人愿意为技术创新埋

单。但最近这几年情况发生了明显变化，

“现在人们买东西先看喜不喜欢，物美价

廉逐渐被主流消费观抛弃”。

在热映电影《夺冠》中有这样一段场

景，改革开放初期，女排教练语重心长地

说，自己第一次出国时，被高档酒店里的

电冰箱、电视等电器和琳琅满目的商品所

震撼，“一晚上都没睡着”。

事实上，中国消费者品牌偏好的变迁

史就是最鲜明的消费升级发展史，也是大

国国民心态养成史。“年轻用户会以更加

客观的心态看待中外差距，也拥有更加

开放的全球化视野。蔚来就要成为一个

全球化的平台。”白德告诉记者，如今，

越来越多的年轻人已经打破了对外国品

牌的迷信。

在 7月 29日举行的岚图品牌战略发布
会上，前来亲自站台的东风公司党委书

记、董事长竺延风阐述了这个新品牌的

“蓝图”。他表示，岚图品牌开启了东风公

司发展高端品牌、推进品牌向上的新一轮

艰苦创业。

“我们致力于将东风岚图打造成为中

国高端新能源乘用车的领先者。从 2021
年起，每年将向市场投放不少于 1款新
车。未来 3-5年，东风岚图的产品将覆盖
轿车、SUV、MPV以及跨界车、高性能
车等各个细分市场。”竺延风坦言，希望

给用户提供“物有所值、价有所信、购而

不悔、用而无忧、赋能生活、收获友情”

的产品。

“众所周知，汽车行业正在经历‘电动

化、智能化、网联化、共享化、轻量化’的变

革，这些变革正在重塑人们对汽车的期

待，也为汽车行业的发展、为中国品牌的

发展带来了全新的机遇和挑战。”卢放表

示，岚图与用户的关系可以用四个字概括

——共同成长。

为了实现这一目标，岚图在技术领域

和公司体制上均有不少创新。据介绍，作

为东风集团内部高度市场化的事业单元，

岚图团队采用了扁平化管理，从普通员工

到公司经管会最多只有三级，避免了层层

汇报造成的低效。此外，公司对员工的激

励方式也十分市场化，借鉴了互联网企业

中普遍采用的OKR方式。
“简而言之，用户购买我们的产品

后，只是岚图品牌和用户关系的开始。我

们希望通过不断迭代升级的服务，在用户

用车的全生命周期中持续提供优质服

务。”卢放透露说，为了给用户带来独一

无二的驾乘体验，岚图汽车在舒适感打造

上毫无保留。

“我们希望每个用户成为品牌的粉丝

或者成为品牌的大使，共创共享。”岚图

汽车首席品牌官雷新告诉记者，中国消费

者对于高端品牌的认知现在正处于一个快

速变化的阶段，而这为岚图等试图打开高

端市场的中国品牌提供了机会。

这位曾长期执掌某豪华合资品牌的

营销干将表示，今天的消费者会不会喜

欢、认可一个汽车品牌，根源上在于其

产品能否提供足够有个性的产品体验和

品牌价值。

“当然，无论是雷克萨斯这样的传统

豪华品牌，还是特斯拉这样的新贵，都经

历了漫长的品牌打磨和准备。”雷新表

示，除了要抓住“新五化”带来的发展风

口，高端品牌竞争的核心赛道还是产品和

服务。

今年北京国际车展期间，岚图汽车首

款量产概念车——岚图 iFree与 ESSA原生
智能电动架构、5G智能座舱等创新展品
和前瞻科技悉数亮相。卢放在发布会上表

示，岚图将提供满足用户多种使用场景的

新能源动力解决方案，以及可持续迭代的

智能科技和全场景安全。

有数据显示，目前国内新车的平均零

售价格约为 15万元，而东风集团旗下中
国品牌产品价格天花板则是 14万元。白
德分析称，在市场消费升级和电动化趋

势纷纷加速的背景下，20万-35万元的
中高端新能源车市场必将成为各家车企

尤其是自主品牌的“必争之地”。东风集

团内部则有这样的共识：“只有这个价位

的市场能承载未来东风集团的电动化、智

能化技术。”

瞄准“对未来充满信心”
的中国消费者

9月 26日，当岚图汽车首款量产概念
车——岚图 iFree首次在北京车展揭开神
秘面纱时，车迷张华马上举起手机连拍了

几张。他镜头的焦点还有 ESSA原生智能
电动架构、5G智能座舱等前瞻性十足的
科技产品。

实际上，作为 2020年全球唯一的顶
级国际汽车展览会，北京车展成为观察中

国汽车市场乃至全球汽车工业潮流的窗

口，并不稀奇。值得注意的是，在本届北

京车展上亮相或者上市的新车中，近 40%
左右的车型为新能源车型。而在展出的

160辆新能源车中，有 147辆为中国车企
推出的新能源车。

“各主机厂全力投入电动车研发项目

已经成为潮流趋势。”中国贸促会汽车行

业分会会长、中国国际商会汽车行业商会

会长王侠表示，随着汽车产业升级，新能

源技术逐渐积累，中国品牌的新能源汽车

产品日渐成熟，国内各大车企也纷纷推出

自己的新能源品牌。同时，众多豪华品

牌、合资品牌也随之加入，“市场蓄势待

发，让新能源汽车竞争愈加激烈。”

消费者洞察与市场研究机构 J.D.Pow⁃
er联合发布的最新研究显示，随着新能源
汽车市场发展步入快车道，新能源汽车品

牌间的质量差距也在逐渐拉大。

与过去时常以“技术大咖”形象示人

不同，此次北京车展期间，卢放更多地谈

起了“用户导向”和“市场化导向”。在

他看来，所谓“用户导向”就是真正贴近

市场需求。以新能源汽车为例，眼下用户

最大的需求就是“破解由于电池安全、续

航里程而产生的焦虑”。

据介绍，以岚图 iFree为原型的量产
车定位为“零焦虑中大型高端智能电动

SUV”。目前该车正在全球范围内进行测
试，将于明年投产上市。

“不是说给自己贴上 L5级自动驾驶
这样的标签，用户就一定会满意，还是

一切要以解决用户实际需求为准。”卢放

表示，围绕“零焦虑高端智能电动品

牌”的品牌定位，岚图打造了新一代原生

智能电动架构——ESSA和 5G智能座舱等
科技产品。

他以 ESSA举例说，除了具备可靠的
主被动安全性能之外，岚图汽车也为用户

构建了全旅程的用车安全体系，包括电动

车用户最为关心的电池安全。

据介绍，ESSA拥有纯电、增程电动
等多种动力方式。这意味着岚图汽车可根

据国家新能源战略、用户需求、产品规

划、不同市场特点等要素，适时推出针对

性的动力技术方案。

“以智能化为契机，抓住新一代消费

者的需求”，这是此次北京车展期间不

少业内人士为车企开出的“药方”。在

岚图汽车展台上，概念车与 5G智能座
舱等智能化产品悉数亮相，勾勒出其发

展愿景。

“ESSA具备天生的智能基因，它可以
提供先进的智能网联架构，也能应用先进

的 5G技术和高算力中央计算平台，让车
云的协同更加高效。”卢放介绍说，它可

以满足多场景下的智能交互和自动驾驶的

功能需求。

事实上，电子商务、移动支付、共享

经济等备受中国年轻人喜爱的“新玩法”

正引领世界潮流。而国外客户对汽车智能

化的需求远没有中国 80后、90后消费者
这么强烈。从这个角度来说，中国车企在

智能化竞争中拥有更大优势。

实际上，在此次北京车展上，中国自

主品牌汽车的智能化程度已经令不少人大

开眼界。即便是用方言说了一句“我想透

透气”，车辆的天窗也能自行打开。

“这样的用车体验真是太便捷了！以

后开车甚至连手机都不用掏出来。”一口

气体验完 5G智能座舱的各项功能，张华

难掩兴奋。他发朋友圈时畅想说，也许有

一天，汽车就能像电影《钢铁侠》里的智能

管家贾维斯一样，帮自己处理各种事情。

卢放介绍说，岚图汽车的智能座舱包

含众多温暖科技。“例如，用户坐进驾驶

舱，智能驾舱识别身份后，自动调节车内

的各种设备，满足个性化使用习惯，让人

拥有沉浸式的驾乘体验。”

他表示，在 5G技术的加持下，车辆
可以通过高算力的计算平台以及与云端的

协同，从而不断提升自动驾驶性能。同

时，5G与车载智能硬件的结合，也将让
语音交互以及智能娱乐功能等进一步升

级。“任何时代，汽车都承载着用户对美

好生活的向往。现如今，智能化技术则让

汽车能够成为为用户提供智慧出行的‘第

三空间’。”

白德表示，许多车企都把智能化当作

“改变的最好机会”，而由于结构简单、延

迟低等原因，电动车更有利于实现整车

智能化。因此，在电动化领域先行一步

的中国自主品牌更应该抓住这一良机，

向高端市场进军。“中国智能手机行业的

发展验证了这种可能性，只要做出更好

用、更专业的产品，就能赢得中国消费

者的青睐。”

“任何一个品牌要想成功，必须基于

对市场发展趋势、对消费者需求变化的准

确把握。中国消费者见证并参与了经济社

会快速发展、由富到强的阶段，中国乘用

车市场在短短几十年内走完了西方近百年

的发展之路。因此，中国消费者不仅拥有

更高远的视野，对生活品质有更高的要

求，也对未来有着很强的信心。”雷新表

示，岚图将用户群体锁定为“社会发展的

新中坚”，并试图与他们在各个领域取得

更大的价值共鸣。

统计数据显示，今年 9月，新能源汽
车产销分别实现 13.6万辆和 13.8万辆，同
比增长 48%和 67.7%，中国新能源汽车市
场持续回暖。值得注意的是，随着特斯拉

Model 3、比亚迪汉、蔚来 ES6等高端新
能源车的出现，私人消费取得了明显增

长。尤其是中国自主品牌高端产品在普通

消费群体中得到了较好的普及。

“东风长达 50多年的造车历史和创业
文化在圈内有口皆碑，从新能源、智能

化核心技术到上下游产业链，东风都有

着深厚的积淀。但是我们要避免闭门造

车，要充分利用体制、机制创新走进市

场。”卢放表示，中国自主品牌应该以开

放的心态和主动的姿态共迎智能电动车

的新时代。

智能电动车是不是中国高端品牌崛起的敲门砖

①① 有分析指出，中国 80 后、90
后消费者对汽车智能化的需求远比国外
用户强烈。同时，由于结构简单、延迟
低等原因，电动车更有利于实现整车智
能化。因此，在电动化领域先行一步的
中国自主品牌更应该抓住这一良机，向
高端市场进军。图为在 2020北京国际
车展上展出的岚图5G智能座舱。

②② 岚图汽车首席执行官兼首席技
术官卢放分享新车和技术。①①

②②


