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□ 沈杰群

“只要我现在手机调成静音，关灯睡

觉，就不会产生任何不理智行为，希望你们

也一样。”今年“双 11”前的某一天晚上，我
在好友聊天群里撂下这句话，感觉自己理

性力MAX外加气场两米八。
那一天晚上，李佳琦和薇娅均开启直

播，各自担起电商平台热度的半壁江山。而

我的微信里，白天大家就都和过年似的开始

讨论要抢购什么，比购置年货积极一万倍。

不过纵观各个群的讨论情况，很少

有人目标明确、意志坚定地说：“我必须

买⋯⋯”“我就想买⋯⋯”更多情况下，大

家在观望，踌躇不前：“哎呀其实我去年囤

了很多×××，可是今晚的便宜不想错过，

怎么办好纠结！”“你们都买了，我是不是也

该入手一个？但会不会浪费呀？”

也就是说，心动归心动，距离真正的行

动，还有一段肉眼可见的距离。

在我的一个气质最接近“成熟冷静理

智的大人”的聊天群里，几个朋友或许是吸

取了去年疯狂囤货后悔不已的教训，在直

播开始前的下午，她们表现得格外淡定，甚

至还有一丝不正常的冷漠。

小羽首先发话小心试探大家：“诸位今

年“双 11”有计划吗？”
乔乔人狠话少，立马甩了一个硕大的

表情包，上面用黑体加粗字体写着“不买立

省 100%”。
阿晗则发了一张照片，她在卧室木地

板地毯上摆了一大堆化妆品、护肤品，花花

绿绿的瓶瓶罐罐热闹地挤在一起，还有很

多盒子都处于包装未拆的状态，感觉误入

机场免税店一般。

阿晗用十分冷峻的语气发语音说：“我

昨晚啥都没干，把存货拿出来清点了一下。

各位，如果你们是我的真姐妹，就请在我又

想发疯购买的时刻拦住我，好吗？”

群里每个姑娘都依次表态，从今年“双

11”起，不盲目随大流，不被直播蛊惑，努力
做一个克制理性的成年人。

然而，当晚直播带货的气息多少还是

撩拨到这个群的人心了——毕竟朋友圈晒

单的动态逐渐聚集，一条条冲击着我们的

“理性底线”。

小羽说：“我们为什么要成为直播带货

网红的精神股东？他们说什么我们就一定

要买吗？要做独立的人啊朋友们。”

我说：“记得《彗星来的那一夜》吗？这

个时刻还存在着许多个打算疯狂消费的

你。而我们只要现在啥都不看，盲目消费的

结果就不会发生了。”

我举的例子仿佛很有道理，大家都没

吭声，一夜无话。

听闻网上很多人看着两个带货网红的

直播看困了，强打精神买买买。我们“理性

群”姐妹们，看起来都没和这场消费热潮发

生关联。然而，剧情发展并没有想象得这般

简单。

第二天早晨，一直叫嚣着“不买立省

100%”的乔乔，去公司上班时，椅子还没坐
热，就立马被裹挟进同事们的热烈讨论中。

“‘双 11’直播间赠送超多小样。你看，
平时这个价格买，能送两管就不错了！”听

到同事们这么说，乔乔忽然觉得自己很难

再捍卫誓言了。

作为一个一年四季时常要出差的“空

中飞人”，护肤品小样实用又贴心，她一听

说“超多赠送”，消费冲动难以抑制。

“出于实用考虑，我买一点不算过分

吧？”乔乔叹息，“双 11”商家太精明了，轻
松抓住了“出差党”职业女性的需求点，让

乔乔瞬间缴械投降。

我和小羽一直立志“不做带货网红的

精神股东”，但我们忽略了一件事：周围还

有许多言语感染力不亚于带货网红的“精

神股东”啊！甚至可以说，你身边熟悉的朋

友“二次带货”，杀伤力加倍。

比如正当我做着简单的午餐，享受拥

有着一个独立、健康生活方式之时，闺蜜发

消息说，她昨晚在带货网红的直播间抢到

了 500元两瓶的“流金水”。
我随口一问：“流金水是什么？”闺蜜立马

发来一大段她总结的该产品功效，优点分析，

行文流畅生动，处处贴合着我的实际情况。

闺蜜微笑着问：“一起拼单吗？日常代

购也要 300多元，现在下单多划算，而且你
也可以探索一下新大陆嘛。”

面对这样一个又高能又贴心的“带货

网红精神股东闺蜜”，我几乎是在无意识状

态下，拥有了一瓶解锁新认知的“流金

水”——作决定的速度，可比直接看直播下

单快了十倍，而且觉得这一单还闪耀着友

情的光辉。

所以，我们几个“理性人”，躲过了前一

晚的消费狂潮，却还是在次日不同程度地

发生了“双 11”消费行为。
阿晗作了“挽尊”式总结：“《彗星来的

那一夜》，女主最终是想为了更好的人生奋

力一搏，而我们曾试图拥抱理性，已经是在

迈向更好的人生状态了！”

自我安慰地想一想，电影中同一时间

的若干个你，在作着千姿百态的选择，并为

选择负责。这“双 11”，就算最终不能免俗
地要“剁手”，但起码这个结果是经受过理

性洗礼的，看起来还不错，开心就好。

逃不过直播网红的“精神股东”

□ 白简简

自从 11月 11日从“光棍节”变成了
“购物节”，单身仅存的那一点忧伤也在消

费时代烟消云散。“买买买”的魔力无可

置疑，能在梦回的午夜悦人悦己，但正是

因为过度有效，买的行为本身比买什么更

具有实际意义的时候，囤货就不可避免。

每一个囤货的人，都相信自己对物品

的输入输出有缜密的规划。囤消耗品，比如

卫生纸，肯定要用的嘛；囤贵重物品，比如

护肤品，买一套显然比买一个划算嘛；就算

是囤了可用可不用的东西，也找好了理由：

购物节难得嘛⋯⋯我曾经就是这样说服自

己的，直到，那个夏天要搬家。

不搬几次家不足以谈“北漂”。只有

在打包的时候，我才发现原来自己的收纳

能力是如此出众，房间任何一个小柜子里

都能翻出满满当当的东西，光买打包用的

纸箱就花了几百块钱。搬家师傅也震惊，

我一个人怎么会有这么多东西，别的不

说，单那几大瓶洗衣液，足够我用一年以

上——还不是因为上一年的“双 11”！
不要高估人的吃一堑长一智。搬家只

是一时的，等收拾完，我再度躺在床上刷

淘宝的时候，又到了深秋。搬家的痛苦早

在一个月前烟消云散，吸引我的还是那些

“套装”“满减”。

真正能改变一个成年人的，可能只有

利益。当我收到两大箱卫生纸，塞不进柜

子，只能摆在客厅的时候，我做了一道数

学题。一个月房租 6000元，一天就是 200
元，这个纸巾占据了房间五十分之一的面

积，也就是一天 4元；可这些卫生纸一共
才花了我 20元，放 5天就失去了所有的价
格优势，此后放一天亏一天，直到不知什

么时候才能用完。

我早就听各种人说过囤货的危害一二

三，无外乎容易过期、非理性消费、容易

浪费，等等。但自信如我总相信买的都是

要用的，不会浪费一分一毫。作为一个理

工科大学毕业的文科生，终于在数学面

前，第一次认识到了囤货赤裸裸的不合理

性。本来是为了省钱，结果还浪费了钱，

绝对不可以。

解决了大件消耗品的囤货问题，那护

肤品一瓶好几百元，绝对不占地，还囤

吗？这一方面是个经济问题，免税店不香

吗；另一方面是个皮肤科问题，我很难预

测我的皮肤在接下来的阶段会出现什么状

况。比如，突如其来的疫情，居家办公半

年，作为一个不出门一天就洗一次脸的

人，就特别省护肤品；而复工后，口罩一

戴一天，带来了过敏等皮肤问题，同一瓶

护肤品不能同时满足 2019年和 2020年的

我，而护肤品的保质期不等人。

囤货的心理，有点像把未来的生活写

进一张周密的日程表，一切按计划进行，

有一种尽在掌握的安全感。但我们可能忽

略了一个生活的真理，不确定性才是唯一

确定的事情。满怀期待地买了这么多，我

真能满心欢喜地走到用完的那一刻吗？

不久前去参加一个青年影展，看了侯

孝贤的电影《恋恋风尘》，根据吴念真的

初恋故事改编。吴念真写的故事中，也有

一个关于“囤货”的细节。男孩将去当

兵，女友买了 1000多个信封和邮票，每
一个都写上她的地址，让他带走。那时候

一张邮票两块钱，1000多张邮票是 2000
多块钱，女孩 5个月的薪水。但最终，信
封还没用完，女孩耐不住寂寞，跟送信的

邮差结婚了。这段细节，电影一开始也拍

了，侯孝贤嫌太煽情，最终版本又给删

了。看，连这么文艺的导演都反对“囤

货”，即便它是出于爱情这么浪漫的理由。

在商家的造势下，购物都能成为节

日，但这也证明，购物已经超越了实用价

值，而拥有其他附加价值，比如买个开

心、买个安全、买个气氛⋯⋯作为一个在

考试中擅长逻辑题的选手，当我发现囤的

一些东西用不完还费钱，一些东西没用完

就想扔，囤货既不安全也不开心的时候，

我重新认识了一个成语“物是人非”——

囤货，不是东西的错，东西还是那个东

西，人不是那个人。

今年“双 11”，我不会囤货。

连侯孝贤都反对“囤货”

□ 桉 黎

这几天工作特别紧张，但我一直在某

宝某东纠结地游走，时间宝贵，来回比

价，简直忙不过来。

今年“双 11”来得格外早，我那如
影随形的焦虑也提前降临。这边，商家使

尽浑身解数展示着一年等一回的难得；那

边，网购成“型”的朋友们被激得坐立难

安、铆足了劲比着省钱。他们越是摩拳擦

掌，我就越是焦虑：买点什么才能发令枪

响时跟大家一起冲出起跑线呢？

我闺蜜属于就位比较早的达人。尽管

她每年都会抱怨“数学不好”“算不过商

家”，但在适应游戏规则方面，她是我的“引

路人”。从某宝提前搞“双 11”，到怎么预付
定金，每个关键信息每步操作流程，她都会

同步抄送我。但这些对我来说，聊胜于无。

我心底最渴望的，是她的采买清单。

她的购物清单，可以在浩瀚汪洋中给

我画出一个生活半径。即便如此，我还是确

定不了起跑线的位置。没错，我最大的问题

在于不知道怎么买才好。平台数不胜数，规

则多如牛毛，生活所需更是深不见底。不

过，今年预热的时间如此充裕，我打算认认

真真作个计划。想象中的这张完美清单应

该这样实现：按照从头到脚、从里到外、从

吃到用之类的顺序，记录每个买买买的念

头，分“必买必囤”“可买可不买”两列，再设

个冷静期，沉淀到最后的就是精华。

谁能想到，从“头”开始就是一个做

不完的 List：洗发、护发、染发、烫发，
洗脸、护肤、化妆、卸妆⋯⋯每一项都可

以衍生出数不清的品牌、功能、价位，更

不用说，还要先清点现有库存。想买护发

小黄油，拉开柜子一看，去年“双 11”
囤的护发精油，还没有用完。心心念念种

的草，只能忍痛拔掉。

如此这般几次之后，我放弃了。购物

大潮下，一个想买的念头背后，是百倍的

辛苦。首先要翻箱倒柜清库存，对一个囤

货成性的人来说，挂一漏万是常有的事。

其次是不同平台的比价。比如这里是 300
减 40，那里是 3件 8折，要凑 300还是买 3

件？看似只是二选一，其实要不断地挑挑

拣拣、不断地取舍，每个小决定背后都是

工作量。战线拉得这么长，每个“太麻

烦”的抱怨，每个“以后再说”对搁置、

结果都是“算了吧”。

什么都需要，什么又都不急需。购物

节似乎是放大器，拽着你在这种感觉里不

断摇摆纠结。若是放在平时，需要或者喜

欢，就足够让你决定买它。如果碰上搞活

动——3件 7.5折，数学学渣的我都知道
去找两个同好，然后果断拿下。平日里真

金白银的折扣最划算了好嘛。而现在，购

物变成了一场焦灼的心理战：马上要“双

11”了，又不是急需，等一等，现在别下
单。可是，都说“双 11”之前会提价，
商家 10月就改价了，万一到时候还不如

现在的活动划算呢？

情绪之上，这更像是一场落子无悔的

游戏。预付定金，就是买定离手，后悔也

得等到付了尾款再退货退款。规则早已定

好，一旦入局就要走完全程。于我而言，

这不像买东西，更像是在预支生活。笃定

自己将来也依然喜欢，或者说服自己买的

是必需品，无非都是为了证明当初对生活

的预判没有错。就好比，看着柜子里码放

整齐的 3瓶护发精油，我对自己说，去年
买的肯定便宜，省钱了。

这个月的第一天，热搜第一是“想退款

发现居然发货了”。据说 11月 3日还有一次
预付定金，11日付尾款。嗯，就是，我更想
说，两次爆发，真的不会双倍快乐。毕竟，退

货又是一件徒增成本的麻烦事。

这不像买东西，更像是预支生活

□ 陆宇佳

如果你和我一样，是个忙碌的打工者，

那么每年提醒你这一年快结束的，就是“双

11”之前狂轰滥炸的手机短信。从精致美妈
必备的精华面霜到Q萌宝贝需要的长袖
短衫，还有娃爹之前念叨过的益生菌、工作

必备的录音笔、三脚架，每一条都那么充满

诱惑又不无威胁：“双 11惊喜来袭”“预订
即送好礼、仅限最先预订 6000份”。在惊叹
商家比我都更了解自己需求的时候，不无

意外，我直直地跳进了他们布下的迷魂阵，

着急点开链接，打开购物软件，认真选择款

式、型号、颜色⋯⋯

然而，随着熟悉的购物步骤一步步推

进，忽然发现许多商品看到最后，手指竟然

已经没有了摁下购买键的欲望！往年急切

的买买买脚步，仿佛突然踩下了刹车。

最先刹车的是瓶瓶罐罐的美妆护肤产

品。“双 11”多年，各大品牌的商家们在“没
有最精明，只有更精明”的道路上一去不

返。今年流行“买一送六”，买一样送六个小

样。和半价买正装的优惠相比，这种方案更

是鸡肋，尤其今年遭遇疫情，原本留着出差

的一堆小样已经成了娃算数启蒙的教具。

更重要的是，随着日常生活习惯和阶

段的改变，许多以前心心念念的东西早已

扔在柜子深处蒙尘。前不久的一次大扫除，

终于狠下心来把刚入职时友人相赠的一整

套化妆品处理掉了。十几年前收到这个礼

物时激动的心情仿佛就在昨天那般清晰，

但事实是，从那时开始的化妆之路，在升级

娃妈之后已经走到了尾声。今天的我出门

时除了必备的防晒霜，最多再加上一支口

红傍身。当贴心的同事给我推送了李佳琦

直播间的“骨折级”优惠清单时，刷到最后

也没觉得有一样需要立即下手。

接着被弃的是各类华而不实的衣服。

对娃妈来说，超前帮他购买，半年后到了该

穿的时候，可能发现已经短了一截。另外，

随着孩子活动能力越来越强，透气、舒适、

便于运动成了最大的需求，以往费尽心思

的搭配没有了实用的意义，孩子也明确拒

绝那些看起来酷帅，却阻碍他跑跳的衣服。

对我自己来说，多年来不断买买买，

“家底”越攒越多，衣柜里早已经装满了各

季服饰。以往衣柜里的衣服一两年就必须

清理一次，经过多次大浪淘沙，留下的基本

都是经典款，颜色也是黑白灰居多，随手一

搭基本都不会出错，每天省下了早起试穿

的时间。“双 11”期间，各类新款穿搭尽管
让人眼花缭乱，但细细一品，也不过就是在

经典款的基础上小修小改，看着柜子里的

同类项，舍弃也就不那么难了。

除了这些以往“双 11”的最大支出，好
像也没有必备清单了。如果说真正要买的

东西，可能只剩下了一样，书。

以往，书并不在每年的购物清单上，因

为随时就会因为看到推荐的好书，迫不及

待当场下单。今年突然被列进清单，是因为

孩子的英语学习到了阅读的门槛，需要大

量输入。这些原版书每本只有薄薄一册，价

格却直逼成人的大部头。无奈这一次需求

就在眼前，必须下单。至于其他书——看着

家里已经横竖塞饱了的书架，深感无论是

大人还是孩子的书籍，再下单必须要深思

熟虑，或是转换模式，能借就不买，能看电

子版就不用实体书。

这样转了一圈，发现真正因为“双 11”
商家大促而买的东西，真是少之又少。

几年前，在一个朋友介绍后，我在手机

上下载了一个记账软件，初衷或许是希望

督促自己减少冲动消费，但事实上每次看

得最多的是我的支出构成，这些年的消费

变化也因此有迹可循。从拿第一笔工资开

始，逐渐打开的欲望闸门，在经历这么多

年的买买买后，水流已经从一泻千里转成

涓涓细流。从单身时期的“看中就买”到

婚后的“你买我买一起买”，再到初为人

母后的“苦谁都不能苦了娃”。而到今

天，生活已经进入了更稳定的阶段，对自

己的需求也更明确。知道自己想要什么，

很容易；弄清楚自己不需要什么，却很

难。更难的则是把曾经以为自己特别需要

的东西“断舍离”。

文至最末，又下单了每周鲜花，这是今

年新开始的支出，固然是商家的广告吸引

了我，但是更重要的原因是，怎么摆放每周

送达的鲜花，已经成了周末一家三口的固

定活动。

□ 杨鑫宇

那天，我正在网上闲逛，随手点开了

一个题为“你还记得最后一次做数学题是

什么时候吗”的水贴。点开之后，不出所

料，满满都是各路网友对高中与大学时光

深情或不深情的追忆。然而，说来好笑，

面对这个问题，我第一时间想到的，是去

年“双 11”我和家人为了各种优惠券、
满减券、某某券绞尽脑汁，以至于大脑宕

机的窘态。

当时，我反复计算了一遍又一遍，还

是不敢确信，自己找到的方案到底是不是

能享受到最多优惠的“最优解”。一时

间，我甚至开始怀疑：是不是毕业工作太

久，我的智商发生了退化，连最擅长的计

算题都不会做了。不过很快，我的这份忧

虑就在朋友圈中，通过和同龄人的对比得

到了排解。

原来，在各种网购优惠面前“算不清

账”的，远不仅是我这一个。就连我那个

曾经在各种“奥赛”中傲视群雄的高中同

学，也在“双 11”这道关卡面前不幸
“折戟”，只能在朋友圈里吐槽。最终，经

过推理，我得出了一个结论：这些错综复

杂、叠床架屋的优惠系统，从一开始就不

是为了让买家弄明白的——简而言之，我

们这些普通消费者越是深陷其中，被搞到

怀疑智商，这场提前预热的购物活动就能

收获越多的讨论与热度。相比之下，具体

的优惠是多一点还是少一点，反倒不是平

台和商家的重点。

如果说经过这一番折腾，大家最终都

能买到物美价廉的心仪商品，那这样的活

动，倒也不失为一项可以调剂生活的乐子。

遗憾的是，每年“双 11”后，我都会心痛地
发现，总有那么几件自己费尽心思计算优

惠，然后守着晚上 12点准时抢购的商品，
最后竟然比常规渠道没便宜上几块钱。

当然，说句公道话，我从来没遇到过

“双 11”反而涨价的商品，商家确实信守
承诺，让我至少占到了 1元的便宜。但一
想到我为这点优惠浪费的脑细胞和感情，

我总还是觉得有些不是滋味。也正因如

此，我才在之后年复一年地告诫自己：

“双 11”购物之前一定要认真比价，最好
在活动开始前一两个月，就提前观测价格

波动，否则难免遇到诡计多端的厂商，叫

人玩上一手“先升后降”的障眼法。

一直以来，每当社会围绕“双 11”
之类的购物节展开讨论的时候，舆论场上

最不缺的声音，就是“理性购物”这 4个
大字。然而很多时候，不是消费者不想理

性，而是各种令人眼花缭乱的促销信息让

消费者一边“自以为理性”，一边着了商

家的道。很多时候，消费者与商家之间玩

的，都是一种“你在第二层，以为我在第

一层，其实我在第五层”的心理游戏。

作为消费者的我们，常常是算了又

算，自以为靠着智慧占尽了便宜，实际上

却从未跳出商家的掌心。面对这种情况，仅

仅喊上几句“理性消费”的口号，未必能让

大家理性多少。只有参透个中就里，一边在

内心接受“买的没有卖的精”这个既定事

实，一边按照自己的需求“佛系购物”，不以

优惠多而喜，不以优惠少而悲，才能跳出这

种一层套着一层的循环。

倘若要我列出一个“双 11不买清单”，
我大概什么都不会专门列上去。道理很简

单——我们终究要搞明白自己到底需要什

么，只有需要买的东西，才值得我们去买，

而不是一到“双 11”这样的购物节，就仿佛
着了魔一样去买一些并不需要的东西。“双

11”能搭上便车，趁机买些相对便宜的好货
当然不错，但倘若为此浪费半天感情，最后

不仅没得到多少实惠，还添置了一堆自己

用不着的东西，那又何必呢？

双11，怎样做个理性人
什么都需要，什么又都不急

需。购物节似乎是放大器，拽着你
在这种感觉里不断摇摆纠结。

就算最终不能免俗地要“剁

手”，但起码这个结果是经受过理性

洗礼的，看起来还不错，开心就好。

情绪之上，这是一场落子无

悔的游戏。笃定自己将来也依然

喜欢，或者说服自己买的是必需

品，无非都是为了证明当初对生

活的预判没有错。

满怀期待地买了这么多，我

真能满心欢喜地走到用完的那一

刻吗？

算了又算，
终究跳不出
商家的手掌心

很多时候，消费者与商家之间

玩的，都是一种“你在第二层，以为

我在第一层，其实我在第五层”的心

理游戏。

往年急切的买买买
突然踩了刹车

知道自己想要什么，很容

易，弄清楚自己不需要什么，却

很难。更难的则是把曾经以为自

己特别需要的东西断舍离。
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