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对年轻的中国消费者而言，国货产品

似乎更加受到青睐。

以 90 后 、00 后 为 代 表 的 “Z 世 代 ”，

其成长伴随着“中国制造”走向“中国创

造”的快速进程，他们见证了中国新科技

在全球领跑的时代，也愿意为越来越潮的

新国货埋单。

12 月 26 日 ， 第 五 届 “ 中 国 制 造 日 ”

网络传播活动举行，一个个被当代年轻人

热捧的闪亮中国品牌悉数亮相，燃爆网上

网下，这些品牌是年轻人心目中的“国货

之 光 ”。 会 场 内 外 传 递 出 一 个 共 同 的 感

受，从大国重器到大国轻工，中国制造正

在崛起。眼下，在加快构建国内国际双循

环新发展格局中，中国品牌迎来了新国货

崛起的黄金时代。

打造年轻人的新文化 IP

不久前，中国青年报·中青校媒面向全

国 高 校 千 名 大 学 生 的 一 项 调 查 显 示 ，

79.83%的受访大学生支持国货，并对国产

品 牌 发 展 怀 有 期 待 。在 使 用 体 验 上 ，

83.75%的被调查者满意国货现状。而让他

们选择购买国货的主要原因，排在第一位

的 是 “ 质 量 优 秀 ”， 其 次 是 “性 价 比 高 ”

“性能好”以及“颜值高”。超过半数受访

者表示，对国货产品有亲切感。

企业家对市场变化的感受最敏锐。波

司登集团董事长高德康认为，转变发生在

最近的十年间。“made in China”在国人

心中的印象，从“廉价”“低端”，向“品

质”“品牌”转变，大家对国货品牌的消

费信心越来越强。

在他看来，数字经济时代，人、货、

场在加速重构，只有紧紧拥抱时代的变化

才能精准对接用户，“年轻人永远是时代

的潮流，品牌发展要面向未来，就要面向

年轻消费者。”为了做出契合年轻人喜好

的品牌调性。深耕羽绒服研发制作 44 年

的波司登，开始面向国际时装界发布羽绒

服时尚大秀，不仅要在全球市场放大品牌

声音，更要走进年轻人心中。

以用户为中心，主动与主流消费人群

建立情感联系，是新国货作出的根本转变。

天津外国语大学学生熊紫莹最近对汉服很

痴迷，她加入了学校汉文化社团，找到了很

多志同道合的小伙伴。让她们惊喜的是，近

年来，越来越多服装品牌也顺应年轻人的

喜好，推出了各种改良版传统服饰。

在熊紫莹和小伙伴们心中，故宫口红、

外包装上印着古代名画的新中式奶茶等，

都是时尚和潮流的代表，她们期待更多能

挖掘出中国文化精髓的设计和产品走红，

让中国的文化符号走出国门，让全世界看

到中国的魅力。

“不只局限于提供好的产品和服务，更

要让用户有存在感、参与感、归属感。”高德康

和团队近年来尝试用技术和业务的高度融合

打造粉丝价值链，“让中国品牌成为年轻人的

文化IP，成为他们喜闻乐见的生活方式”。

拥有家喻户晓的大白兔奶糖、光明牛

奶等品牌的光明食品集团是民族食品行业

的先驱，也是国内食品行业的航空母舰。光

明乳业百年发展史，也是一部中国现代乳

制品的发展史。

光明乳业董事长濮韶华回想起自己的

童年时代，“在上世纪 70 年代，喝牛奶是

一件非常奢侈的事。”而随着中国改革开

放、快速发展，“今天的中国人可以说实

现了牛奶自由。”

百年品牌如何持续保持活力？濮韶华

认为必须关注新青年、新消费 。2019 年光

明乳业成为全国首家倡导牛奶纸盒回收行

动的公益乳制品企业，目前已经覆盖了全

国 33 个城市。他们累计回收了 180.5 万个

牛奶纸盒，首尾相连相当于 31 座珠穆朗玛

峰的高度。而这些回收回来的牛奶纸盒又

做成了桌椅和垃圾筒等实用的工具回馈给

社区，吸引了很多年轻人的目光，许多青年

志愿者也加入其中。

捕捉新赛道 换道先跑

第五届“中国制造日”网络传播活动主

会场的大屏幕中，国产蔚来汽车生产工厂

的全铝生产线上，超过 300 台机器人正在

对每一道工序进行操作，最复杂的工位会

有 18 台不同的机器人在零点几秒的时间

完成同一个动作，保证车身连接精度。

蔚来联合创始人、总裁秦力洪感慨，中

国是全世界最大的汽车制造和消费大国，

但一些最核心和尖端的技术并不掌握在我

们手上，这是几代中国汽车人为之奋斗的

梦想。“我们的科研院校培养人才数量全世

界第一，有最大的市场，最全的产业链，我

们需要培养的是下一代品牌。”

今天的世界处在 5G 快速发展的风口，

互联网、大数据、AI 等技术正在推动汽车

与数字化、智能化的深度融合。传统汽车属

性正在重新被定义，车不再仅仅实现从 A
点到 B 点的出行功能，而是承载了更多的

智能化和网联化的智慧汽车的需求。

这种改变切中了年轻一代消费者“乐

于尝新”的特质。不久前发布的《2020 中国

互联网消费生态大数据报告》显示，“数智

化转型”成为国内消费市场疫情世代的核

心动能，给国货品牌带来了前所未有的发

展机遇。

“Z 世代”消费者需求多变，对品牌的

忠诚度降低，这让需求捕捉与市场反应速

度成为关键。在同一品类消费时，年轻消费

者更愿意多加尝试不同的品牌，而不是对

单 个 品 牌 多 次 复 购 。这 一 方 面 增 加 了“大

牌”维护熟客的难度，另一方面给新消费品

牌带来的机会。

“当新的赛道出现的时候，我们敏锐地

去捕捉它，发现它，并且比别人更快地拥抱

它，把想法迅速融入实践。”秦力洪说，在智

能电动汽车的时代，换道先跑成为中国车

企的必然选择。特别需要一批有想法又靠

谱儿，并且把用户当成是朋友的品牌出现，

“中国制造附加中国品牌，能创造更多的附

加值，创造出更大的社会效益。”

“聚焦体验，不断为用户创造惊喜的品

牌理念，才能打造国民好车。”一汽奔腾副

总经理兼开发院院长金叙龙认为，如今，

体验的好坏已经成为判断产品好坏的基本

标准。而质量更是品牌的基石，用户对一

个品牌的信任来自于稳定的一致产品性能

和可靠性。

当“Z 世代”成为汽车消费的主流人

群，个性化需求又成为这个时代的重要特

征。在他看来，如何更好地满足个性化需

求已经成为汽车制造企业适应市场需求的

一个关键点。

上汽通用五菱新宝骏首席品牌官许冰

认为，在一个制造业变革的浪潮中，智慧

汽车不仅仅是汽车行业发展的必然选择，

更是推动我国经济高质量发展和中国制造

的新动能。

当越来越多的智能科技在汽车上得到

应 用 ， 车 便 成 为 万 物 互 联 的 一 个 连 接 载

体 ， 把 人 、 车 、 生 活 无 缝 联 合 在 一 起 。

“要实现这个理想，光靠一家企业是不够

的，”许冰畅想，把智慧汽车当成一个开放

的平台，与更多的互联网公司、科技公司跨

界融合、智能网联、形成合力，助力中国制

造成为世界标签。

用独门绝技 走创新之路

在山东一家制药公司就职的 95 后员

工曲瑞兆最近把使用多年的苹果手机换成

了华为推出的最新款手机。在他看来，现在

华 为 手 机 已 成 为 高 端 手 机 的 代 表 ，“很 好

用，样式也好看，价格也相对便宜”。

报告显示，消费者对中国品牌的关注

度在十年间从 38%提升到 70%。与过往的

“国货”商品不同，今天的国货大多对所在

行业拥有全球视角的深刻洞察，不仅功能

设计上迎合消费者不断变化的需求，更用

大量新兴技术打造出品牌的核心竞争力。

“世界从来没有像今天这样从中国道

路中寻找发展机会，同时中国品牌的可持

续 发 展 也 离 不 开 全 球 创 新 资 源 和 创 新 力

量，”高德康谈到，“中国制造要有全球视

野，面向全球价值链整合创新资源，为全世

界消费者提供中国好产品。”

国货品牌要持续保持热度和活力，必

须经得起用户和时间的检验，必须聚焦创

新力、产品力，以有深度的明星产品支撑企

业品牌的高度。高德康说，波司登羽绒服助

力了“2020 珠峰登顶”活动，并帮助中国南

极科考队执行了多次南极科考任务，“时尚

设计要与科技功能融合，赋能产品细化、时

尚化和品牌化，不断提升产品品质科技含

量和时尚度。”

如同向珠峰发起冲击，从 0 到 1 的创新

创造是一条极端艰难的登峰之路，越是艰

险越向前，敢于走出舒适区、挑战无人区、

抢占制高点。高德康认为，各个中国品牌要

在自己擅长的领域精耕细作，搞出更多独

门 绝 技 ，在 全 球 形 成 价 值 链 ，叫 响 中 国 制

造、中国品牌。

濮韶华揭开了白牛奶里的“黑科技”。

新鲜牛奶中存在优质的活性蛋白，通过巴

氏消毒就是最大限度将对人体无益的细菌

消灭，把活性蛋白保留下来，而科研团队一

直不断挑战巴氏的灭菌温度。如今，光明的

巴氏灭菌技术成功地使得牛奶能保留尽可

能多的活性物质。此前，中国探月工程也将

光明自主的“莫斯利安”产品送到太空。

不久前，上汽通用五菱被评为“全国抗

击新冠肺炎疫情先进集体”。疫情期间，他

们发挥多年积累的研发制造能力，应变转

型、跨界生产，累计向抗疫一线及社会各界

无偿捐赠超过 4000 万只防疫口罩，并向 20
多个国家出口口罩超过 5000万只。许冰说，

团队还开发出了一些抗疫黑科技，比如移动

智能测温车、移动消杀车等，在中国抗疫、

世界抗疫中展示了中国制造的硬核力量。

#中国制造日#在千万网友中又一次

掀起关注国潮、支持国货的热潮，许多网友

纷纷留言为心中的国货之光点赞，“百雀羚

甘油永远滴神！”“那些年安踏、特步的鞋质

量 真 的 好 ，没 穿 烂 我 妈 都 不 给 我 买 新 的 ”

“大白兔奶糖从小吃到大！”

越来越多的国产品牌，正在以前所未

有的吸引力，汇聚起全球顶尖人才和智力

资源，不断创新技术、优化品质和服务，

探索中国自主品牌走出去的创新路径。一

位网友道出了大家的心声，“希望国货耀

眼的光芒能照亮我们每一个人，也照亮世

界的角落”。

新国货“圈粉”年轻一代
12 月 26 日，第五届“中国制造日”全国主

会场活动“中国品牌”板块上，光明乳业党委
书记、董事长濮韶华做主旨演讲。
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