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这个冬天，新能源汽车总是行走在风

口浪尖。

先 是 不 少 纯 电 动 车 在 寒 潮 中 陷 入 困

境，续航里程大幅缩水，然后是部分电动

车企业迅速打出超长续航、快充等卖点。

特别是广汽埃安，从“超级快充+超长续

航+超级安全 ”“8 分钟可充满 80%”，到

“ 续 航 1000 公 里 的 电 动 车 今 年 一 定 会 出

来”，风头一时无两。

然而，中国科学院院士、中国电动汽

车 百 人 会 副 理 事 长 欧 阳 明 高 的 一 次 公 开

“泼冷水”，让企业原本天花乱坠的宣传立

刻画风突变。1 月 16 日，欧阳明高在 2021
中国电动汽车百人会论坛上直言：“如果

某一位说他的车既能跑 1000 公里，又能

几分钟充完电，还特别安全，而且成本还

非常低，大家不用相信，因为这在目前是

不可能同时实现的。”

第二天，广汽埃安总经理古惠南正面

回应称：“大家不要错误理解欧阳明高院

士的话⋯⋯即便电池可以满足 8 分钟充满

1000 公 里 ， 充 电 桩 未 必 能 承 受 得 住 。 技

术与运营推广是两个问题，大家还是要科

学地对待技术的进步。”

由此引发的一场热议，让广汽埃安母

公司——广汽集团的股价犹如坐上了过山

车，在随后几天处于剧烈波动。

1 月 18 日，广汽集团董事会紧急发布

了 《关于相关技术的说明公告》，解释称

“石墨烯基超级快充电池、长续航硅负极

电池是两种不同的电池技术”，并提醒投

资者“石墨烯基超级快充电池的普及有赖

于国家超级快充相关标准的发布和高功率

超充设备的建设进展；长续航硅负极电池

的普及受电池总成本、消费者接受程度的

影响，市场需求具有不确定性，对公司经

营业绩的影响具有不确定性。”

种种争议背后，广汽埃安发布的关键

技术指标前后说法不一、“变化多端”，以

及 涉 嫌 “ 过 度 宣 传 ” 的 做 法 令 人 心 生 警

惕。相关企业应该如何自律，避免重蹈新

能源汽车骗补一类的商业欺诈？消费者和

投资人怎样鉴别企业的过度宣传，行业又

该如何刹住这股炒作的歪风？记者近日进

行了多方采访。

关 键 技 术 指 标 耍“ 小 聪
明”引发股价异动

“超级快充+超长续航+超级安全”“8
分 钟 充 满 80%”“ 续 航 1000 公 里 ”“ 硅 负

极 电 池 让 电 动 汽 车 进 入 ‘ 月 充 时 代 ’ ”，

在广汽埃安 1 月 15 日发布了一则关于“全

新动力电池科技”的海报后，资本市场对

于这个能够兼顾各项性能的“超级电池”

充满了想象和期待。当天，广汽埃安母公

司 —— 广 汽 集 团 的 A 股 股 价 直 接 拉 至 涨

停 ， 港 股 股 价 大 涨 19.49%。 整 个 石 墨 烯

板块的个股也迎来集体上涨。

然而，在狂热散去后，市场上开始传

出诸多质疑之声。1 月 16 日，欧阳明高院

士话音刚落，便在汽车圈与资本市场上引

发强烈反响。1 月 18 日晚间，在舆论的压

力之下，广汽集团终于披露公告回应市场

质疑。公告显示，广汽埃安所透露的石墨

烯基超级快充电池与长续航硅负极电池是

两种不同的电池技术，将分别搭载在不同

的车型上。

尽管广汽埃安的母公司广汽集团官方

下场回应质疑，资本市场却仍然不买账。

截至 1 月 19 日收盘，广汽集团股价在连续

两 个 交 易 日 大 涨 后 “ 刹 车 ”， 大 跌 9.39%
至 11.96 元，总市值为 1237.8 亿元，一天

内缩水 128.34 亿元。

从股价暴涨到市值极速缩水，不到一

周时间内，因广汽埃安的“技术期货”风

波，广汽集团的股价上演了过山车式的剧

烈波动。

有业内人士表示，广汽埃安的对石墨

烯基电池的前期宣传，存在误导嫌疑，这对

广大投资者会构成严重损害。她告诉记者：

“虽然广汽埃安并非上市公司主体，但此事

却实实在在让母公司广汽集团‘背锅’。”

“广汽埃安的石墨烯基电池对现有的

电池材料体系影响较小。”平安证券分析

称，石墨烯作为导电剂，已在消费、小动

力 以 及 车 用 电 池 等 多 个 场 景 实 现 成 熟 应

用。综合现有的应用来看，厂商所宣传的

“石墨烯基电池”本质上都是以石墨烯材

料作为导电剂的锂电池或者铅酸电池，并

不能取代目前商用的石墨直接作为锂电池

负极材料使用。

华金证券则分析称，续航里程的提升

主 要 通 过 加 装 电 池 实 现 ， 而 8 分 钟 充 电

80%可 能 还 是 基 于 实 验 室 数 据 的 推 算 结

果。实际的大功率充电往往都会以牺牲电

池容量为代价，因此目前技术还不能实现

充电 8 分钟续航 800km。

“无法改变电池材料的本质、对电池

能量密度帮助有限”，多家券商的研究报

告显示，广汽埃安的石墨烯基电池并不能

给电池行业带来革命性的技术突破，正因

如此，其前期宣传所带来的市场预期也随

之化为泡沫。

除了技术层面的无法带来革命性突破

外，石 墨 烯 材 料 的 成 本 居 高 也 是 规 模 应

用 的 一 大 瓶 颈 。 研 究 机 构 头 豹 研 究 院 的

一 项 报 告 显 示 ， 目 前 中 国 石 墨 烯 行 业 在

制 备 技 术 上 仍 有 所 欠 缺 ， 致 使 石 墨 烯 行

业 发 展 缓 慢 ， 石 墨 烯 制 备 技 术 的 制 约 直

接 影 响 中 游 石 墨 烯 的 生 产 效 率，在耗费

同等生产设备时，由于产量较少，每单位

的石墨烯生产成本提高，将影响企业生产

经营和企业利润。

对此，广汽集团官方回应显示，公司

超级快充电芯成本与目前市场常规动力电

池成本相比仅高 5%-8%。尽管成本的提

升比例有限，但结合电池及整车的成本来

计算，未来搭载广汽石墨烯基电池的车辆

在市场中的价格优势也将大打折扣。

长续航、快充掀起“浮夸风”

记者注意到，除了引发母公司股价剧

烈波动外，更多对广汽埃安的质疑来自技

术层面。

公开资料显示，石墨烯是一种由碳原

子组成、呈蜂巢晶格的二维碳纳米材料。

由于它本身不能存储电能，因此主要用于

电池的负极。作为目前发现的最薄、强度

最 大 、 导 电 导 热 性 能 最 强 的 新 型 纳 米 材

料，石墨烯被誉为“21 世纪材料之王 ”。

在汽车领域，石墨烯被认为是研究电池快

充技术、车身轻量化等领域的突破口。

据透露，广汽埃安的石墨烯基超级电

池 是 通 过 在 811、 622 电 池 基 础 上 增 加

1%-2%的 石 墨 烯 正 负 极 材 料 ， 来 提 高 电

池的能量密度和充电速度以及续航能力。

与欧阳明高院士持同样态度的人还有

不少。新能源与智能网联汽车产业专家智

库成员张翔断言 ：“短时期内实现‘8 分

钟充满 1000 公里的新能源汽车’大规模

量产，是不太可能的。”

他表示，电池技术的发展是循序渐进

的，目前在行业里还没有任何石墨烯电池

取得重大进展的消息。尤其是国内外各大

电池厂商没有发布相关信息，因此不是某

一家车企宣布就真正可以量产。

新能源汽车独立研究员曹广平告诉记

者，广汽埃安作为整车企业宣传电池零部

件的性能，却没有电池零部件企业来为其

站台、背书，“显然有些违背常理”。

曹广平介绍说，一般锂电池的负极材

料采用 的 是 普 通 石 墨 ， 掺 杂 石 墨 烯 后 会

提 高 导 电 性 ， 可 增 加 锂 电 池 的 宽 温 ， 快

充 性 能 ， 但 在 增 加 电 池 的 比 能 量 、 提 高

安 全 性 和 循 环 寿 命 上 效 果 有 限 。 同 时 ，

目 前 石 墨 烯 的 价 格 较 为昂贵，还很难实

现规模量产。

他从命名角度分析称，通常锂离子电

池应以“脱锂-嵌锂”化学结构中主要的

化学物质命名，比如现有的锰酸锂电池、

钛酸锂电池、磷酸铁锂电池和三元锂离子

电池。而广汽埃安采用电极中的微量添加

剂来命名“石墨烯基电池”，有刻意吸引

人眼球之嫌。

还 有 一 个 绕 不 过 去 的 技 术 问 题 ——

即 使 厂 家 所 宣 传 的 高 性 能 电 池 得 以 量

产 ， 需 要 什 么 样 的 充 电 设 施 和 供 电 基 础

与之配套？

作为一名长期为某主流车企提供技术

服务的新能源工程师，冯黑所 （化名） 为

记者简单的算了一笔账。

“如果要在 8 分钟内充满一块 150Kwh
的电池，充电功率要达到 1125kw；如果

按照 400v 电池组计算，充电电流就得超

过 2800 安培，这几乎相当于一个小区的

用 电 量 。” 他 摇 摇 头 说 ， 更 别 提 热 功 率、

变压器等问题。

毫无疑问，由于目前大多数充电设施

无法支持“8 分钟快充 ”，真正推广起来

可 能 难 度 比 较 大 。 冯 黑 所 直 言 ， 这 样 一

来，这项 技 术 的 应 用 就 会 受 限 ， 产 品 特

色的优势也会大打折扣，“大家都很关心

电 池 技 术 的 创 新 ， 拿 远 没 达 到 量 产 阶 段

的 技 术 当 噱 头 ， 不 但 严 重 误 导 了 消 费

者 ， 也 是 一 种 对 自 己 和 对 行 业 不 够 负 责

的 做 法 。 这 是 企 业 在 进 行 品 牌 宣传时必

须考虑的问题。”

别再让“水氢汽车”的闹剧重现

事 实 上 ， 新 能 源 汽 车 产 业 因 为 “ 过

度宣传”“浮夸风”而走过的弯路不可谓

不多。

“在信息爆炸的今天，数据已经是一

种 生 产 要 素 。 应 该 做 到 ‘ 谁 发 布 ， 谁 负

责’。”艾兰里奥咨询合伙人李子良直言，

如果企业在营销过程中披露虚假数据，或

者仅能在实验室中实现的数据，就在事实

上构成了不正当竞争。

去年 7 月，《中华人民共和国数据安

全 法 （草 案） 》 向 社 会 公 众 公 开 征 求 意

见。这部重磅法规草案被认为是首次明确

了数据使用的红线。

“ 任 何 广 告 宣 传 都 是 在 公 开 披 露 信

息、发布数据，都要对于投资人、消费者

负责。”李子良表示，企业更应该在法律

允许的条件下发挥数据价值，发布数据时

要保证完全和清晰，比如数据来源和实现

这一数据究竟是在特定条件下，还是普遍

条件下。“总之，企业应该意识到，披露

虚假数据和生产假冒伪劣商品会造成一样

严重的伤害，不能心存侥幸。”

“在不少消费者遭遇电动车冬季续航

打折、 电 池 性 能 衰 减 的 背 景 下 ， 部 分 新

能 源 车 企 仍 然 戒 不 掉 夸 大 宣 传 ， 这 将 对

整 个 行 业 的 可 信 度 和 口 碑 造 成 不 利 影

响 。” 曹 广 平 认 为 ， 与 传 统 燃 油 车 相 比 ，

维 护 消 费 者 对 电 动 车的信心往往需要下

更多功夫。因此，“过度宣传”、炒作的歪

风最终将损害自主品牌汽车乃至中国制造

的整体形象。

“在重大科技创新上，企业心情急迫

可 以 理 解 。 但 是 企 业 发 表 对 未 来 的 展 望

时，还是要遵循科学规律这条底线。”北

京大学经济学院副教授薛旭建议说，企业

在进行技术创新时要做到“大胆想象，小

心求证”，组织研发团队从正反两方面进

行 反 复 研 究 ， 而 不 是 拿 “ 期 货 ” 到 “ 现

货”卖。

薛旭认为，企业领导层要提高对技术

研发和战略方向的研判能力，避免搬起石

头砸自己的脚。“从市场角度看，消费者

只愿意为实际产品埋单。如果消费者最终

买到的产品与企业宣传相差甚远，那么企

业形象和口碑也会面临巨大危机。”

从为了骗取新能源补贴而诞生的一大

批产品力、安全性不合格的车型，到号称

“加水就能跑”的水氢汽车⋯⋯那些迷恋

于夸张宣传、急于套现获利的企业，往往

会扰乱新能源汽车正常的竞争秩序，同时

破坏人民群众对新能源汽车乃至中国车企

的印象。当然，这些只顾“吹牛”罔顾客

观规律和科学常识的企业，最终无不黯然

退出，并被钉在历史的耻辱柱上。

真相瞒不住 发展电动车
不能靠套路

“要进入高质量发展的新阶段，要进

一步释放汽车消费，尤其是鼓励新能源汽

车产业发展，最重要的就是保护消费者的

利益。”李子良呼吁说，当新能源车产品

涉及到公共安全或重大责任事故、质量事

故时，应启动举证倒置原则。而不是让消

费者在主机厂和电池供应商之间来回跑，

“就像一个人买的皮鞋有问题，不能让他

去找养牛的人。”

“敬畏”是此次采访中出现频率最高

的关键词。李子良坦言，从国家战略到每

一个普通消费者，大家对新能源汽车的期

望值都很高，企业也要对市场、对规则有

敬畏之心。

他 表 示 ， 应 当 鼓 励 技 术 创 新 ， 但 要

反 对 “ 大 跃 进 ” 思 维 ， 反 对 形 式 主 义 ，

并 对 任 何 形 式 的 “ 冒 进 ” 行 为 保 持 冷 静

的审视。

“出行领域的科技创新不是一朝一夕

可以实现的，不能急于求成。”冯黑所以

国 内 外 汽 车 发 展 史 举 例 说 ， 汽 车 事 关 人

们 的 出 行 安 全 和 社 会 交 通 秩 序 ， 必 须 要

慎之又慎。

“总的来看，我们对新能源汽车各种

技术指标的行业标准还很不完善，远远不

如 燃 油 车 。 比 如 说 ， 新 能 源 车 企 都 会 拿

NEDC 续 航 里 程 说 事 ， 但 几 乎 没 有 哪 个

消费者能在实际用车过程中跑那么远。车

企乃至全行业应尽快普及标注车辆行驶的

真实数据，甚至按夏季和冬季、南方和北

方的不同情况标注得清清楚楚。”他提醒

说，尤其是新能源汽车补贴退坡后，企业

更应该把心思用在技术创新、技术突破，

而不是商业包装、炒作噱头。

“企业在任何时候都不应跨越宣传的

底 线 。 要 知 道 ， 汽 车 品 牌 需 要 靠 产 品 支

撑，而产品需要靠质量和技术支撑。把未

来 战 略 目 标 方 向 的 ‘ 期 货 ’ 当 现 有 技 术

卖，只不过是寅吃卯粮。”曹广平提醒广

大消费者，看广告宣传时一定要“原理上

讲得通，有权威机构的实际验证，最好还

有身边朋友实际使用的反馈”，这三方面

相辅相成，才能避免被坑。

正如欧阳明高院士所强调的那样，中

国电池材料研究处于国际先进行列，但电

池材料创新是厚积薄发的过程，需要长期

努 力 。 企 业 使 出 浑 身 解 数 取 得 的 技 术 创

新，自有其大肆宣传的理由，不用苛责，

但也要谨防掀起“浮夸风”，毕竟新能源

汽车的发展时间较短，仍然有一些客观问

题尚未解决。

凡事就怕浮夸，新能源汽车更忌“超

级快充+超长续航+超级安全”的捧杀。

别让“浮夸风”搅乱了新能源汽车的升级梦

中青报·中青网记者 许亚杰

2020 年，中国经济在风险挑战中破浪

前行，而中国汽车市场交出了一张令人瞩

目的发展答卷。

中国汽车工业协会公布的数据显示，

自 2020 年 4 月起，汽车销量持续保持增长，

全年销量完成 2531.1 万辆，同比增速收窄

至 2%以内，继续蝉联全球第一。其中，一直

保 持 大 幅 增 长 的 豪 华 车 市 场 无 疑 扮 演 了

“最强引擎”的角色。尤其在去年 12 月，国

内生产的豪华车销量完成 28.4 万辆，同比

增长 24.6%。

如果说这份成绩单彰显出中国汽车业

强大的韧性，那么豪华车品牌激发消费升

级 潜 力 、挖 掘 创 新 潜 力 ，更 有 可 能 成 为

2021 年中国汽车业取得新成就的关键。

1 月 23 日上市的全新奥迪 A3 则进一

步论证了这一观点。作为“新生代 PICK 的

豪华座驾”，全新奥迪 A3 推出了两厢版的

A3 Sportback 和 三 厢 版 的 A3L，市 场 指 导

价区间为 20.31 万-24.97 万元。

90 后“后浪”已成汽车市
场主力军

正如一汽-大众汽车有限公司董事、

党委书记、总经理潘占福所说：“以全新奥

迪 A3 的上市为起点，一汽-大众也将依托

国内最领先、最成熟的高档车制造体系能

力，不断为新生代用户带来最具诚意的产

品和服务，助力奥迪品牌持续向上，凭实力

进击。”

从某种意义上来说，2020 年中国汽车

市场主要指标的变动趋势，体现出市场结

构的进一步持续优化和换挡升级。

2020 年，一汽-大众奥迪全年完成销

量 72.63 万辆，同比增长 5.4%，再次刷新年

度销量纪录。同时，一汽-大众奥迪历史累

计销量突破 660 万辆，成为国内唯一达到

这一成就的豪华车品牌。

“豪华车市场的突出表现，主要受消费

升级的高端换购需求，加之豪华车型促销

价格下探，使豪华车迅速引领细分市场回

暖。”乘联会秘书长崔东树表示，尽管中国

汽车市场进入了存量竞争阶段，但消费升

级带来的豪华车消费需求仍然旺盛。

以此次全新奥迪 A3 上市为例，凭借

创新的活动形式、跨圈层的助阵嘉宾和丰

富的惊喜福利，此次直播全网观看量超过

3963 万 人 次 ， 在 线 预 约 试 驾 量 达 11347
人 ， 天 猫 官 方 旗 舰 店 订 单 量 也 达 到 了

1455 个。

事实上，这并非车企借助直播整合线

上、线下全域资源，联动全网经销商的首

次尝试。受新冠肺炎疫情影响，大数据、

5G 等新技术与各领域进行了更深度的融

合，线上线下相结合的新业态改变了企业

的经营方式和中国消费者的生活。

据商务部统计，2020 年 1-11 月，全

国的电商直播场次超过 2000 万场；上半

年 网 上 零 售 额 达 51501 亿 元 ， 同 比 增 长

7.3%。 更 有 分 析 表 明 ， 随 着 总 人 口 突 破

14 亿人，中等收入群体超过 4 亿人，中国

已成为全球最具成长性的消费市场。

作 为 中 国 汽 车 市 场 最 直 观 的 “ 晴 雨

表”，豪华车市场销量不仅反映了经济潜

力，更折射出市场的最新趋势。

例如，市场研究机构 J.D. Power 公布

的数据显示，90 后已成为中国汽车市场

占比最大的细分代际群体。随着“后浪”

成为主力军，消费者的购车行为和市场特

点都发生了改变。

J.D. Power 发 布 的 2020 中 国 汽 车 销

售满意度研究 （SSI） 显示，由于 90 后消

费者更习惯从网上获取心仪品牌、产品的

第一手信息，因此有可能因为各种细微的

不满意而打消进 4S 店体验的念头。据统

计，入店前就已放弃购买的消费者比例连

续四年增加，已上升至 43%。

“凭借独有的产品优势，全新奥迪 A3
将再一次提高豪华 A 级轿车市场的价值标

准。”对这一问题，一汽-大众奥迪销售

事 业 部 执 行 副 总 经 理 孙 惠 斌 显 得 胸 有 成

竹：“全新奥迪 A3 完美匹配了新生代的审

美和用车需求，同级别领先的 17 项标准

配 置 ， 让 全 新 奥 迪 A3 实 现 ‘ 入 门 即 高

配，所见即所得’，豪华入门不将就。”

据介绍，作为同级唯一的双车国产化

的产品组合，全新奥迪 A3 为用户提供了

更 加 多 元 化 的 选 择 。 例 如 ， 两 厢 的 A3
Sportback 版 本 ， 是 一 台 原 汁 原 味 的 德 系

小 钢 炮 ， 既 拥 有 德 系 精 品 小 车 的 高 端 品

质，又融合了符合中国年轻用户喜好的潮

流元素，让个性派们可以彰显出自己不拘

一格的率性；而三厢版的 A3L 是中国专属

的精致加长版，首次将轴距加长 51mm，实

现了乘坐空间、造型美感以及操控体验的

平衡，充分满足了实用派们的全能需求。

值得一提的是，为了满足更多新生代

用户的用车需求，吸引更多年轻消费者进

店 体 验 ，一 汽 -大 众 奥 迪 推 出 了“ 奥 迪 易

选”轻松购车租赁方案。

按照该方案，3 月 31 日前购车的首批

客户可选择多种金融产品组合：首付低至

两万元的同时，24-36 期月租期可选，月供

低至 1998 元，到期之后还有 3 种灵活选择：

继续续租、结清购买、退还给 4S 店或置换

一辆新奥迪。

随着中国汽车市场正式步入存量市场

阶段，入店前的客流弥足珍贵，各品牌无不

“各显神通”，增加与用户的互动频次，从而

营造出能与用户深度交流的品牌形象。对

于豪华车品牌来说，这一点尤其重要。

年 轻 化 —— 新 年“破 局”
的关键支撑

有人说，要从持续升级的消费中挖掘

汽车市场的发展潜力。而那些本身就在品

牌附加值上占据优势的豪华车品牌，则要

从快速成长的年轻消费者以及日益丰富的

产品线中挖掘发展潜力。

自 24 年前诞生之日起，奥迪 A3 就被

各国消费者赋予了“人生第一辆豪华车”

的特殊含义。尤其是自 2014 年引入国产

以来，奥迪 A3 更是开创了中国豪华 A 级

轿车细分市场，获得超过 52 万名车主的

青睐。

正 如 业 内 专 家 所 说 ：“A3 的 持 续 热

销，正是奥迪品牌形象持续锐化、稳步推

进年轻化及个性化战略的最好体现。”

在这个信息爆炸、人人都渴望表达个

性的时代，时尚的潮流或许会令人捉摸不

定。在全新奥迪 A3 上，年轻人的获得感

来源于哪里？孙惠斌坦言，年轻消费者很

快 就 会 发 现 ， 全 新 奥 迪 A3 的 外 观 更 潮

了，全系标配更多了，智能科技装备更全

了，“不将就，才是对新生代豪华车最起

码的尊重”。

据透露，全新奥迪 A3 集合了众多超

豪华品牌同款设计元素，包含 RS 风格蜂

窝状进气格栅，高性能车同款线控换挡拨

杆以及空调出风口造型。同时，为了满足

数字化时代消费者对于“万物皆互联”的

强 烈 需 求 ， 新 车 配 备 了 自 然 语 音 交 互 功

能、奥迪品牌最新 MMI 操作系统、奥迪

虚 拟 座 舱 、Audi connect 远 程 控 制 功 能 ，

以及首次应用的数字符号日间行车灯等智

能科技装备。此外，全新奥迪 A3 全系标

配全新线控换挡拨杆、头枕一体式运动座

椅、方向盘换挡拨片等性能车同款配置，

带来极具沉浸感的运动驾趣。

在国内豪华车市场竞争日益激烈的今

天 ，“ 年 轻 化 ” 被 视 为 最 主 要 的 风 口 之

一。对于一汽-大众奥迪而言，在智能互

联再次升级的全新奥迪 A3 无疑承担着更

重要的任务。

正如塞缪尔·厄尔曼在 《青春》 一文

中所写的那样，“青春不是年华，而是心

境”。作为一款被誉为“小钢炮”的豪华

紧凑型轿车，新奥迪 A3 为车主描绘的生

活场景称得上丰富多彩。它既不像超级跑

车那样遥不可及，也不是一辆平淡无奇的

“ 买 菜 车 ”， 在 它 身 上 ， 人 们 更 多 享 受 到

的，是一种收放自如的心态，以及不断拓

展生活半径的激情。

其实，从近年来的市场变化中人们不

难发现，以一汽-大众奥迪为代表的豪华

车品牌早已放弃了惯用的疏离感，通过电

竞、全能偶像等话题切入，拉近品牌与用

户之间的距离。

“这次全新奥迪 A3 狂欢夜让奥迪品牌

在 品 牌 年 轻 化 的 方 向 上 更 进 一 步 。” 一

汽-大众奥迪销售事业部总经理石柏涛表

示：“全新奥迪 A3 正好彰显了奥迪全新的

品牌形象和品牌态度，三厢版的 A3L 和两

厢版的 A3 Sportback 为奥迪品牌注入了年

轻活力，并为年轻用户提供了更加个性多

元的选择。”

有 人 说 ， 2021 年 中 国 汽 车 市 场 的 发

展潜力，离不开各地围绕激活汽车消费而

释放的一系列“政策红包”，也离不开各

企业由内而外的变革创新。一汽-大众奥

迪洞察到豪华车年轻化、个性化的趋势，

通过“产品+品牌组合拳”使全新奥迪 A3
的产品价值、口碑得到不断强化，从而让

处在高位的销量继续保持增长。这正是新

一年，中国汽车市场迎来发展新机遇的生

动写照。

从全新奥迪A3看年轻用户的消费潜力

探索中国豪华车市场“转正”的关键密码

一汽-大众汽车有限公司董事、党委书记、总经理潘占福表示，作为一汽-大众青岛基地 MQB evo

先进制造平台的首款奥迪车型，全新奥迪 A3 要凭借产品优势再一次刷新豪华 A 级轿车市场的价值标准。

中国电池材料研究处于国际先进行列，但电池材料创新是厚积薄发的过程，需要长期努力。任何车企都不应该拿远没达到量产阶段的技术当噱头。诸如“超

级 快 充 +超 长 续 航 +超 级 安 全 ”“ 让 电 动 汽 车 进 入‘ 月 充 时 代 ’”等 浮 夸 术 语 不 但 容 易 误 导 投 资 人 和 消 费 者 ，也 是 一 种 对 自 己 和 对 行 业 不 够 负 责 的 做 法。
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