
提起 Jeep 品牌，“钢铁硬汉”也许

是大多数人心中对它的第一印象。发源

于二战时期的 Jeep 一开始探索的就是硬

派实用型车。随后，Jeep 推出切诺基车

型 ， 并 率 先 命 名 为 Sport Utility Vehi⁃
cle。 与 轿 车 和 跑 车 相 比 ， 它 体 型 庞

大、身形粗犷，被业界认为是 SUV 车

型的雏形。

实 际 上 ， 随 着 时 代 的 变 化 ， SUV
车型的用途变得越来越多元化。 Jeep 品

牌 也 与 时 俱 进 ， 将 切 诺 基 、 牧 马 人 等

车 型 的 安 全 性 ， 满 足 多 场 合 用 途 的 功

能 性 以 及 风 格 鲜 明 的 造 型 设 计 内 化 为

品 牌 的 内 涵 ， 并 赋 予 不 同 车 型 以 不 同

的功能定位。

由 Jeep 新指南者与 Jeep+大指挥官

组成的全新“双指”阵容，正是广汽菲

克深耕中国市场，基于国内消费者需求

而深度定制的产品。通过毫不妥协的全

路况产品实力、全场景的安全守护以及

全方位的品质匠心，广汽菲克逐步构建

起合资汽车价值标杆，为国内车主带来

多样化的高品质拥车生活。

“双 指 阵 容”引 领 广 汽
菲克“在中国，为中国”

随着国内汽车市场消费环境的改变，

“我与青年群体有什么关联”几乎成为每

一个汽车品牌必须认真思考的课题。

特 别 是 对 于 25 岁 -35 岁 的 青 年 消

费者来说，他们充满活力和好奇心，喜

好运动、健身、出行玩乐。作为新锐中

产，他们注重高品质生活，同时也独立

自我，个性张扬。如何满足青年消费者

多样化、全场景的用车需求，成为汽车

品牌破局年轻化的关键。

无论是更为个性化的外观设计，还

是更加智能的互联体验，亦或是更为丰

富 的 功 能 配 置 ， 2020 年 12 月 上 市 的

Jeep 新指南者便是广汽菲克为年轻消费

者祭出的一道好菜。

Jeep 新指南者搭载了全新 GSE-T4
四缸涡轮增压发动机+9AT 变速箱的黄

金动力组合，可实现 127kw 的最大功率

和 270N · m 的峰值扭矩，再加上全系

标配的发动机启停系统，可以较大限度

地降低油耗和排放。

此外， Jeep 新指南者还搭载了领先

的 Active Drive 智能四驱系统，能在多

种路况下实现 0.2 秒之内由两驱到四驱

的快速切换。同时，自适应巡航、盲点

监 测 系 统 和 车 道 偏 离 预 警 系 统 等 多 达

70 项 主 被 动 安 全 科 技 也 被 Jeep 新 指 南

者收入囊中，再笼罩上 78%高强度的钢

材车身，堪称“移动的安全堡垒”。

同时， Jeep 新指南者不仅搭载了更

符合年轻人审美的炫酷双拼车身，还拥

有了科技感十足的“双十”智能大屏，

以及腾讯 TAI 3.0 汽车智能系统。内外

兼修的优秀品质更能迎合年轻人群“都

市+越野”的双重个性需求，让他们可

以在稳定通勤的同时，也能偶尔体验远

离都市、接近自然的舒适生活。

如果说， Jeep 新指南者是专为年轻

人而生，那么广汽菲克“双指阵容”的

另一款车型 Jeep+大指挥官，对于渴望

更高效、更安全、更舒适家庭出行的都

市人群是“更优解”。

Jeep+ 大 指 挥 官 支 持 Car Play/Car
Life的 8.4+7英寸双液晶超大屏人机交互

系统，搭配与牧马人同源 GME-T4 2.0T
发动机和 ZF 9AT 变速箱动力组合。

在 中 大 型 SUV 消 费 者 更 为 看 重 的

安全性上，Jeep 大指挥官更是摆出了毫

不妥协的态度，车身 270Mpa-1500Mpa

高 强 度 钢 比 例 达 到 76% ， 其 中 1300-
1500Mpa 以 上 强 度 热 成 型 钢 更 是 达 到

13%，也就是说在相当于指甲盖大小的面

积上可以承受 13 吨以上的压力。

目前，国产 Jeep 车型全系出征，成为

广汽菲克体系实力跃升的一个标签。

例如， Jeep 新指南者不仅是广汽菲克

的主销车型，也是 Jeep 第一款完全根据中

国市场潮流进行革新的车。在概念阶段，

广汽菲克就把中国市场、中国需求导入，

并在其后各个阶段持续参与。它也成为广

汽 菲 克 “ 一 体 化 ” 运 营 以 来 ， 在 产 品 研

发、生产、销售、服务上全流程再造的一

个“缩影”。

同时，除了“双指阵容”，Jeep+自由

光、Jeep 自由侠皆实力不俗。这些车型的

集体亮相也正是广汽菲克 Jeep 产品全面快

速升级的有力展现。

推出多重购车优惠 广汽
菲克发展“提挡加速”

除了在产品上的持续进化，为了进一

步降低购车门槛，让更多消费者感受到具

有“野性”的城市 SUV 生活，广汽菲克

近期更是推出了多重购车优惠。

定位为“新锐城市实力 SUV”的 Jeep
新指南者，颜值科技双升级，城市穿梭游

刃有余，翻山涉水无畏无惧。现在订购新

指南者部分车型，可享 60 期超长贷，利

率仅 1.99%；复购新指南者的现有忠诚客

户，至高可返还 2 期月供金额。

拥 有 领 先 真 7 座 的 Jeep+大 指 挥 官 ，

配置再升级，动力不妥协，能为每一趟家

庭 旅 途 的 安 全 与 舒 适 保 驾 护 航 。 现 在 购

车，可享 24 期 0 利率/前 3 月 0 月供，至高

5 年 10 次 免 费 保 养 ， 以 及 2 万 元 置 换 补

贴，限牌地区置换补贴则为 2.8 万；购四

驱车型还可享价值 5000 元的 3 年 5 险无忧

用车礼包。

现在订购 Jeep 大指挥官 PHEV 车型，

可享 24 期 0 利率/前 3 月 0 月供，8000 元置

换 补 贴 ， 以 及 新 能 源 专 享 政 策 ： 免 购 置

税、车船税，加赠百万额度三险，更享核

心三电系统 8 年/12 万公里超长质保。

惊喜满满，福利多多，除了充满诚意

的 购 车 政 策 之 外 ， 更 有 “Jeep 合 伙 人 计

划”重磅上线，推荐他人到店或购车，可

获“合伙人股份”激励，细则以小程序的

活动规则为准，即刻扫码加入“Jeep 合伙

人计划”，轻松开启躺赢之旅。

在 产 品 始 终 传 承 Jeep 基 因 内 核 的 同

时，广汽菲克 Jeep 也 在 不 断 地 进 行 产 品

的 升 级 换 代 ， 不 断 地 引 入 新 技 术 来 跟 上

全 球 趋 势 的 脚 步 。 而 在 产 品 、 制 造 、 营

销 、 渠 道 等 多 个 方 面 ， 广 汽 菲 克 也 正 创

领 合 资 汽 车 价 值 标 杆 ， 驶 入发展的全新

快车道。

（数据、图片和信息来源：广汽菲克） ·广告·

“双指阵容”全力出击

广汽菲克引领了哪些合资新价值
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对于家住北京市朝阳区的“准奶爸”

孙伟来说，除了迎接新生命的到来，今年

下半年的另一件头等大事就是“等车”。

“我和媳妇儿早早就选定了比亚迪宋

PLUS DM-i，不过经销商告诉我，订单

要排到两个月后。”孙伟开玩笑地说，自

己 总 自 我 安 慰 这 是 一 种 “ 幸 福 的 烦 恼 ”，

“ 毕 竟 买 车 涉 及 全 家 人 的 生 命 、 财 产 安

全，就像买涨不买跌，买这种销量好、市

场占有率高的，肯定更让我放心。”

事实上，从中央提出“碳达峰、碳中

和”目标，到越来越多的车企提出明确的

“减碳”目标或“碳中和”时间表，再到

越来越愿意为新能源汽车埋单的一个个消

费者，中国新能源汽车市场的景象无不生

动地诠释了“大河有水小河满”的道理。

中 国 汽 车 工 业 协 会 近 日 公 布 的 数 据

显 示 ， 今 年 6 月 ， 新 能 源 汽 车 与 出 口 依

然 表 现 强 劲 ， 新 能 源 汽 车 渗 透 率 （新 能

源 车 在 汽 车 总 销 量 中 所 占 比 例） 已 超 过

12%， 其 销 量 也 刷 新 历 史 纪 录 。 今 年 上

半 年 ， 在 汽 车 芯 片 短 缺 、 原 材 料 价 格 上

涨 等 不 利 因 素 影 响 下 ， 新 能 源 汽 车 累 计

销量已经与 2019 年全年水平持平，其中

纯 电 动 汽 车 超 过 100 万 辆 ， 新 能 源 汽 车

渗 透 率 也 由 今 年 年 初 的 5.4%提 高 至 今 年

上半年的 9.4%。

“今年 6 月，新能源汽车销量再创新

高，中国品牌乘用车市场份额上升，这些

都说明新兴动能在逐步扩大。”中汽协副

总工程师许海东预测称，全年汽车销量有

望 达 到 2700 万 辆 ， 同 比 增 长 6.7% 。 其

中，新能源汽车销量有望达到 240 万辆，

同比增长 76%。

“ 大 河 有 水 小 河 满 ， 小 河 有 水 大 河

满 。” 对 于 孙 伟 这 样 的 普 通 消 费 者 来 说 ，

有了琳琅满目的新能源汽车供挑选，才能

满怀希望地拥抱更美好的生活；而对中国

汽车产业尤其是自主品牌来说，今年下半

年新能源车的热销劲头，将直接决定产业

升级、企业转型的成败。

颠 覆 燃 油 车 时 代 传 统 格
局，中国品牌为什么能“逆袭”

“最近宋 PLUS DM-i 的需求特别大，

可能需要您等 3 个月左右。”近日，记者

实地走访了比亚迪环耀盛元 4S 店，工作

人员告诉记者，该店主推宋 PLUS DM-i
等混合动力车型，“也有客户质疑我们是

不是在搞饥饿营销，可实际情况就是它上

新后一直供不应求”。

记者在店内注意到，尽管天气闷热，

但在短短 1 小时内就有四五组到访客户。

95 后 车 主 侯 先 生 表 示 ， 自 己 选 择 宋

PLUS DM- i 的 原 因 就 是 两 个 词 —— 省

油、环保。“一句话，它能跑得比纯电动

车远，又比油车更省油、更环保，完全符

合我的用车需求。”

“事实证明，一旦购买成本下降到一

定程度，新能源汽车就能形成对燃油车的

降维打击。”全国乘用车市场信息联席会

秘书长崔东树认为，以往新能源车与同级

燃油车存在较大的价格差，两个市场相对

独 立 ， 而 今 年 3 月 比 亚 迪 推 出 秦 PLUS
DM-i 后，直接将插电混动车型的价格拉

低到与合资品牌燃油车同一水平。

他向记者直言：“购买门槛不高，而

使用成本和驾乘体验更佳，这样的新能源

车才真正称得上是‘燃油车颠覆者’。”

统计数据显示，今年 6 月，比亚迪新

能 源 汽 车 销 量 达 到 40116 辆 ， 同 比 大 涨

207.1%。其 中 ，DM 车 型 销 售 20100 辆 ，EV
车型销售 20016 辆，均创下了新的销量纪

录。中大型轿车比亚迪汉 6 月销售 8386 辆，

全 新 一 代 唐 DM 同 比 增 长 134.8% ，秦

PLUS DM-i 环比增长 67.3%，比亚迪 e2 同

比增长 161.8%，而让孙伟等准车主“苦等”

的 宋 PLUS DM- i 则 销 量 同 比 增 长

414.2%。

一个令人印象深刻的对比是，一边是

比亚迪、蔚来、小鹏等中国品牌在新能源

车市场上节节攀升，另一边，合资品牌乃

至传统豪华车品牌却被逐渐“挤出”榜单

之外。

中汽协公布的数据显示，中国品牌的

新能源车渗透率高达 28.4%，传统豪华车

品牌的新能源车渗透率 14.2%，而主流合

资品牌的新能源车渗透率仅有 2.2%。

“今年，国内新能源汽车年销量突破

200 万辆不成问题。尤其是‘双碳’目标

的提出，将进一步优化发展新能源汽车的

内外部环境。”在中汽协副秘书长师建华

看来，随着新能源汽车技术的进步、续航

里程的提升等，消费者对于新能源汽车产

品的接受程度越来越高，新能源车市已经

进入了真正的市场化阶段。

当汽车业潮流的方向愈发明显，中国

汽车品牌能否抓住这样一次千载良机？

“碳 中 和”时 间 表 水 落 石
出，汽车业脱碳还需技术先行

“技术、技术，还是技术。”在谈到今年

6 月新能源汽车销量再创新高、中国品牌

乘用车市场份额上升的原因时，中南财经

政法大学数字经济研究院执行院长盘和林

教授直言不讳地说，中国既是全球规模最

大的汽车市场，也对“碳达峰、碳中和”提出

了明确目标。

“ 应 当 说‘ 碳 达 峰、碳 中 和 ’目 标 的 提

出，将进一步优化国内发展新能源汽车的

内外部环境。”盘和林分析说，一方面，中国

新能源汽车产业链、供应链较完善，并在动

力电池领域取得了一定的优势地位，例如

比亚迪等中国企业都在电池领域掌握了关

键技术；另一方面，中国向来注重基础设施

建设，已经在充电桩、换电站建设上进行了

充分布局，这有利于提升用户的消费体验。

“发展新能源汽车无疑是中国自主品

牌‘换道超车’的良机。”他表示，电池技术

将极大地决定中国在新能源汽车产业链的

地位，同时新能源汽车也能够更好地与智

能车联网技术相融合，“像自动驾驶技术和

全新的车载视听体验，都将为用户提供与

过去截然不同的用车体验，这甚至可能会

颠覆当前全球汽车业的格局。”

“当前，仅从技术上看，中国品牌已实

现 了 全 面 超 越，不 管 是 造 型 技 术 ，还 是 电

池、电机、电控等新能源汽车核心技术，以

及智能网联、智能座舱等智能化技术，已经

超越了合资品牌的技术水平，引领全球新

能源车的发展。”不久前，比亚迪股份有限

公司董事长兼总裁王传福公开表示，2030
年新能源车在中国市场占比有望达到 70%，

而中国汽车品牌的市场占比有望达到 60%。

据他介绍，去年以来，比亚迪推出了刀

片电池、超级混动 DM-i 两大颠覆技术，通

过刀片电池解决市场最关心的安全痛点，

通过超级混动 DM-i 加速新能源车对燃油

车的替代。

“汽车行业正处于变革的关键期，变革

就要有创新的技术，要能解决消费者的痛

点。”王传福认为，10 多年前新能源车刚出

现 时，消 费 者 最 关 心 的 是 续 航 里 程 ，而 现

在，消费者最关心的是产品安全，“对新能

源车来说，安全就是最大的豪华”。

他判断说，新能源车发展仍然会有个

较长时间的过渡阶段，从插电混动过渡到

纯电动。“在插电混动这条赛道，目前行业

可能关注度还不够，但未来这个市场的体

量会非常大。”在王传福看来，插电混动要

解决的是中国 2/3 无车家庭的购车问题，

“让家庭第一部新能源车可油可电”。

资深媒体人、汽车行业分析人士杨小

林也提醒称，新能源汽车市场目前总体上

仍处于“消费尝鲜阶段”。

“中国汽车品牌在成本控制和智能化

体验上都要比主流合资品牌做得更好，所

以在市场竞争初期会更有优势，能抢到更

多 的 市 场 份 额 。但 我 们 也 要 注 意 到 ，面 对

‘碳中和’带来的挑战，大众、奥迪、奔驰等

德国品牌均已开始积极响应。”杨小林建议

说，中国品牌要加快拥抱电动化，加速产业

链 的 升 级 迭 代 ，及 时 更 新 理 念 发 布“ 碳 中

和”目标，并在实际行动中逐步落地。

更 好 的 新 能 源 车 撑 起 更
多的绿色梦想

作为人类主要的移动出行工具，汽车常

常跨区域行驶，其使用强度、运输周转量通常

与车主使用场景、地方经济结构乃至产业布

局密切相关。因此有人感慨说，与其他行业相

比，交通运输行业的碳排放构成更复杂。

“从解决城市等局部环境问题的角度

来看，推广电动汽车有明显的积极作用。但

从全局以及电动车全生命周期的角度看，

电动车在‘碳中和’之路上还有不小的提升

空间。”联合国环境规划署驻华代表涂瑞和

此前接受记者采访时表示，实现“碳中和”

的核心问题是能源的生产、传输、储存和使

用，因此最根本的方式还是转变能源结构，

推广使用清洁能源和可再生能源。

因此，除了生产更多能够得到市场认

可的新能源汽车，清洁能源的应用和推广

也成了众多中国车企面临的“必答题”。

“2008 年，我们提出了‘太阳能+储能+
电动车’的企业愿景，当时，外界不理解比

亚迪。但现在来看，随着我国‘2030 年碳达

峰、2060 年碳中和’目标的提出，愿景片里

所 涉 及 的 行 业 领 域 ，都 已 成 为 当 前 的 风

口。”回忆起比亚迪的创业过程，王传福感

慨说，谁也不曾想到，太阳能发电能从 15
元/瓦，做到 1.3 元/瓦。“比亚迪坚持以技术

创新为驱动，坚守绿色梦想，为碳中和、为

人类社会可持续发展提供有效的、接地气

的解决方案。”

显然，实现“碳达峰、碳中和”绝不能仅

仅依靠新能源汽车。“改善能源结构，推广

使用可再生能源需要全社会的共同努力，

但在培养消费者使用新能源车的习惯，打

造更多适销对路的好产品上，中国汽车企

业责无旁贷。”杨小林总结说。

虽然道路曲折，但已经有无数人因为

“减碳”这个共同的目标而行动起来。在后

劲十足的新能源车热销潮流中，每一位消

费者的用脚投票，每一辆下线的新能源车，

终将为人类的绿色梦想添砖加瓦。

大河有水小河满 新能源车热销后劲足

中青报·中青网记者 许亚杰

自从 2019 年 90 后成为中国汽车市场

占比最大的细分代际群体，已经有不少车

企为了打动年轻消费者而使出浑身解数。

从新车造型到命名方式，从性能参数到宣

传 slogan，无一不需要大刀阔斧的改革。

7 月 12 日上市的智跑 Ace 就延续了这

样的逻辑。智跑 Ace 共推出 5 款车型，官

方指导价 13.98 万-15.78 万元，提供多媒

体包、科技包、智行包、ETCS 多种选装

包。据了解，即日起至 8 月 31 日，客户可

享“0 首付/0 利息”“免费保养 3 年 6 次”

等购车福利。

“智跑 Ace 作为‘高能泵感美学’的

开笔之作，代表着 SUV 新的体验维度被

正式开启。”用东风悦达起亚汽车有限公

司销售副本部长汤跃进的话说，智跑 Ace
除 了 要 继 续 充 当 起 亚 销 量 的 “ 台 柱 子 ”，

还 要 下 好 品 牌 重 塑 “ 先 手 棋 ”， 让 用 户

“重新发现起亚”。

实际上，作为东风悦达起亚启用新标

后的首款量产车，同时也是东风悦达起亚

品牌重塑后的首款量产车，智跑 Ace 倾注

了厂家的不少心血。

例 如 ，在 命 名 上 ，“Ace”是 顶 尖、王 牌

的意思。汤跃进表示，智跑 Ace 在智能化和

网联化达到优秀的基础上，在发动机、变速

箱、底盘这老三样技术的发挥上也要达到

同级最顶峰的状态。

而在起亚品牌最擅长的造型设计上，

智跑 Ace 试图为年轻消费者带来一种“独

家定制的热血泵感”。

“一款新车只有展现出强健敏锐的风

格、棱角分明的个性、十足的科幻感，才能

让体验者一秒进入亢奋状态，获得极大的

感官满足。”在汤跃进看来，年轻消费者的

这些特点可以被形容为“热血泵感”。

所谓泵感，是指经过相当强度的抗阻

力 训 练 后，大 量 的 血 液 涌 向 目 标 肌 肉 。此

时，肌肉产生的膨胀感觉就被称为泵感，这

个过程称为泵血。

“所有看上去很完美的肌肉，都来源

于无数次默默挥洒的汗水。”健身达人李

祥说，“泵感”是衡量健美训练是否有效

的一个标志，而首次采用新 LOGO 的智

跑 Ace 外观棱角分明、肌肉线条感十足，

确实给自己留下了能量满满、泵感超然的

美感。“年轻感更强的 1.5T 的 GT 版更吸

引我。”

从一体贯穿的中网和大灯到繁星点阵

式 横 向 中 网 、 瀑 布 流 水 式 竖 纹 中 网 ， 从

“钻石切割”的战斧式 LED 前大灯到“刀

锋式”日间行车灯，智跑 Ace 的外观设计

强调强健运动画风。

一方面，高耸的车头、平直发动机舱

轮廓、直贯式劲道腰线和 18 寸高级感大

轮毂、GT-line 专属活力橙色饰条也让智

跑 Ace 显得更有个性。另一方面，在车身

颜色上，新车提供珍珠白、檀木黑、活力

橙、大漠金和弥空蓝 5 种车身色，而除了

黑 色 内 饰 之 外 ，“ 黑 色 + 橙 色/黑 色 + 棕

色”的撞色搭配也为用户带来静谧又不失

活力的体验。

如果说造型是新车的“宣言”，让人

们得以从中读取品牌的意图，那么动力和

智能化则是支持其品牌构想的核心亮点。

“动力是东风悦达起亚智跑 Ace 最核

心的亮点，也是其内在的基础，能不能风

驰电掣，能不能直面各种挑战，发动机的

升级是首要支撑。”东风悦达起亚工程师

告诉记者，智跑 Ace 提供 1.5T 和 2.0L 两种

动 力 总 成 。 其 中 ，1.5T 车 型 搭 载 了 全 球

独 创 的 第 四 代 CVVD 发 动 机 技 术 ， 最 高

功 率 为 200 马 力 ， 最 大 扭 矩 为 253 牛 ·

米，百公里综合油耗仅为 6 升。

有人说，对于年轻人而言，一辆令人

着迷的新车应该像是一把梦中的钥匙，拥

有它便能激活一个新世界。

搭 载 百 度 智 能 互 联 系 统 3.0 的 智 跑

Ace，显然正是这样一把解读年轻消费者

需求、诠释汽车业智能化转型的钥匙。据

介绍，新车不仅拥有丰富的车载智能数据

服务，还可实现车/家/移动终端的实时交

互和云端 OTA 升级等功能。

此外，智跑 Ace 还提供 L2+级智能驾

驶辅助系统，可实现包含高速公路驾驶辅

助 （HDA）、 基 于 导 航 的 智 能 巡 航 控 制

（NSCC）、360 度全景影像 （SVM） 等超

25 项安全智驾功能。

东风悦达起亚汽车有限公司品牌营销

室室长权一权表示，今年起亚发布全新企

业标识和全球品牌标语，开启了新一轮品

牌焕新。而东风悦达起亚的品牌重塑也于

4 月上海车展启动，“智跑 Ace 正是我们实

现品牌重塑的‘先手棋’，它将为中国消

费者带来移动出行新体验。”

据他透露，为了逐渐改善年轻消费者

对起亚品牌的认知，东风悦达起亚将于今

年下半年推出全民试驾活动，让消费者在

体验中“发现新起亚”。“作为东风悦达起

亚品牌重塑后的首款量产车，智跑 Ace 希

望 以 百 分 百 的 诚 意 俘 获 年 轻 消 费 者 的 芳

心。其实，起亚和东风悦达起亚都在进行

全面的调整和改变，希望我们能以崭新的

姿态，从整体上让大家感觉到它跟之前不

一样了。”

既是销量“台柱子”，也是品牌重塑“先手棋”

主动求变的智跑Ace胜算几何

7 月 12 日上市的智跑 Ace 共推出 5 款车型，官方指导价 13.98 万-15.78 万元。智跑 Ace 除了要继续

充当起亚销量的“台柱子”，还要下好品牌重塑“先手棋”，让用户“重新发现起亚”。

今年上半年，在汽车芯片短缺、原材料价格上涨等不利因素的影响下，新能源汽车累计销量已经与

2019 年全年水平持平。对于普通消费者来说，有了琳琅满目的新能源汽车供挑选，才能满怀希望地拥抱

更美好的生活；而对中国汽车产业尤其是自主品牌来说，今年下半年新能源车的热销劲头，将直接决定产

业升级、企业转型的成败。图为消费者在 4S 店内体验比亚迪宋 PLUS DM-i。


