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2021 年 ， 中 国 经 济 在 风 险 挑 战 中 破

浪前行，而中国汽车市场交出了一张令人

瞩目的发展答卷。

近日，中国汽车工业协会公布的数据

显 示 ，2021 年 ， 我 国 汽 车 产 销 分 别 完 成

2608.2 万辆和 2627.5 万辆，同比分别增长

3.4%和 3.8%， 结 束 了 连 续 3 年 的 下 降 趋

势，为我国工业经济持续恢复发展、稳定

宏观经济增长贡献了重要力量。

“面对芯片短缺、原材料价格持续高

位等不利影响因素，汽车行业迎难而上，

主动作为，全年汽车产销呈现稳中有增的

发展态势，展现出强大 的 发 展 韧 性 和 发

展动力。”中国汽车工业协会常务副会长

兼 秘 书 长 付 炳 锋 强 调 说 ， 特 别 是 新 能 源

汽 车 成 为 最 大 亮 点 ， 已 经 从 政 策 驱 动 转

向 市 场 拉 动 新 发 展 阶 段 ， 呈 现出市场规

模、发展质量双提升的良好发展局面，为

“十四五”汽车产业高质量发展打下了坚

实的基础。

在 “ 十 四 五 ” 开 局 之 年 ， 作 为 追 求

“碳达峰、碳中和”目标和构建高质量发

展格局的集中代表，汽车业再度成为变革

的急先锋。一个越来越被认同的共识是，

要成为制造业强国，就要成为汽车强国。

新 能 源 车 产 销 量 连 创 新
高，中国汽车领跑全球的底气
更足了

正如付炳锋所说，新能源汽车在 2021
年 全 年 保 持 了 产 销 两 旺 的 发 展 局 面 。从

2021 年 3 月开始，新能源汽车月销量超过

20 万辆，8 月超过 30 万辆，11 月超过 40 万

辆，12 月则超过了 53 万辆，表现出持续增

长势头。

2021 年，新能源汽车产销分别累计完

成 354.5 万辆和 352.1 万辆，连续 7 年位居

全球第一。据统计，新能源汽车产销量同比

均 增 长 1.6 倍 ，市 场 占 有 率 达 到 13.4%，高

于上年 8 个百分点

其 中 ， 纯 电 动 汽 车 产 销 分 别 完 成

294.2 万 辆 和 291.6 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长

1.7 倍和 1.6 倍；插电式混合动力汽车产销

分别完成 60.1 万辆和 60.3 万辆，同比分别

增长 1.3 倍和 1.4 倍；燃料电池汽车产销完

成 0.2 万辆，同比呈现增长。

“新能源汽车是全球汽车产业绿色发

展、低碳转型的重要方向，也是我国汽车

产业高质量发展的战略选择。”工业和信

息 化 部 装 备 工 业 一 司 副 司 长 郭 守 刚 分 析

说 ，2021 年 新 能 源 汽 车 市 场 呈 现 市 场 规

模、发展质量“双提升”的良好势头，产

业发展可以概括为“三个快速”：一是产

销 规 模 快 速 增 长 ， 二 是 质 量 品 牌 快 速 提

高，三是产品出口快速增长，全年实现新

能源汽车出口 31 万辆，同比增长 3 倍多，

超过了历史累计出口总和。

值 得 注 意 的 是 ， 2021 年 中 国 新 能 源

汽车市场不仅创造了自 2016 年以来的最

快增速，私人消费占比更是接近 80%。这

意味着，其可持续发展能力进一步提升。

事实上，作为全球汽车工业百年未有

之大变局的重要一环，中国新能源汽车市

场始终吸 引 着 包 括 造 车 新 势 力 、 自 主 品

牌 以 及 合 资 品 牌 、 外 资 企 业 在 内 的 所 有

玩 家 的 注 意 。 有 分 析 认 为 ， 新 能 源 汽 车

私 人 消 费 占 比 大 幅 提 升 ， 正 是 得 益 于 市

场 充 分 竞 争 倒 逼 相 关 企 业 不 断 提 升 其 技

术水平。

以纯电动乘用车为例，有数据显示，

2016 年 纯 电 动 车 平 均 续 驶 里 程 仅 为 253
公 里 ， 2021 年 则 达 到 了 400 公 里 以 上 。

同 时 ， 多 份 市 场 调 研 报 告 显 示 ， 消 费 者

对 新 能 源 汽 车 的 质 量 满意度大致与燃油

汽车持平。

与此同时，随着新能源汽车产销量连

创新高，充电桩、换电站等配套设施加速布

局，产业发展环境进一步优化。记者从工信

部了解到，截至 2021 年年底，累计建成充

电 站 7.5 万 座 ，充 电 桩 261.7 万 个 ，换 电 站

1298 个，在全国 31 个省市区设立动力电池

回收服务网点超过 1 万个。

“总体来看，我国新能源汽车已进入

加速发展新阶段，对全球汽车产业电动化

转型的引领作用进一步增强。”郭守刚提

醒说，同时也要注意到，汽车产业发展正

面临“碳达峰、碳中和”目标的新要求，

而国际竞争压力增大、产业链供应链安全

风险等新形势和新问题也亟待各方的共同

努力。

耐人寻味的是，在电动化之风劲吹的

2021 年，汽车圈悄悄出现了许多新面孔 。

从反复重申“不造车”却抢尽风头的华为，

再到最新入局的大疆、小米，“电动化+智

能化”的组合拳，似乎让汽车这条赛道比以

往任何时候都热闹。

“就像智能手机的普及敲开了移动互

联网经济大门， 智 能 电 动 车 也 将 为 传 统

工 业 经 济 与 数 字 经 济 的 融 合 带 来 更 大 的

想 象 空 间 。” 中 南 财 经 政 法 大 学 数 字 经

济 研 究 院 执 行 院 长 盘 和林告诉记者，由

于 汽 车 业 产 业 关 联 性 强 ， 新 能 源 、 人 工

智 能 、 5G 等 新 兴 科 技 进 入 汽 车 产 业 后 ，

将 得 到 更 大 的 应 用 空 间 和 更 深 的 服 务 渗

透度。

“2022 年，中国汽车市场将继续保持

增长。”付炳锋表示，综合主要整车企业

的预判、数学模型分析和各相关机构的研

究 成 果 ， 中 汽 协 预 测 ，2022 年 我 国 汽 车

总销量预计达到 2750 万辆，同比增长 5%
左右。其中，乘用车为 2300 万辆，同比

增 长 7%； 商 用 车 为 450 万 辆 ， 同 比 下 降

6%；而新能源汽车将达到 500 万辆，同比

增长 42%，市场占有率有望超过 18%。

此外，根据国际数据公司（IDC）的预

测，2035 年全球智能驾驶汽车产业规模将

突破 1.2 万亿美元，而中国智能驾驶汽车规

模将超过 2000 亿美元。

向产业转型借东风，中国
品牌闯出“向上”新路子

得益于新能源汽车产销两旺的强劲势

头，中国品牌业迎来了乘风破浪、扬帆出海

的历史性机遇。

中汽协的统计数据显示，2021 年中国

品 牌 乘 用 车 销 售 954.3 万 辆 ，同 比 增 长

23.1%，市场份额达 44.4%，同比提升 6 个百

分 点 。其 中 ，中 国 品 牌 新 能 源 乘 用 车 销 售

247.6 万辆，同比增长 1.7 倍，占新能源乘用

车销售总量的 74.3%。

出口方面，按照整车企业出口统计口

径，2021 年我国汽车出口 201.5 万辆，同比

增长 1 倍，占汽车销售总量的比重为 7.7%，

比上年提升 3.7 个百分点。其中，新能源汽

车表现突出，2021 年共出口 31 万辆，同比

增长 3 倍。

“我国汽车出口首次超过 200 万辆，实

现了多年来一直徘徊在 100 万辆左右的突

破。“付炳锋介绍说，不仅中国汽车产销总

量已经连续 13 年位居全球第一，更在“电

动化、网联化、智能化”方面取得巨大的进

步 。“ 我 国 作 为 汽 车 大 国 的 地 位 进 一 步 巩

固，正向汽车强国迈进。”

对此，中国汽车工业协会轮值会长、长

安汽车董事长朱华荣深有感触。

在他看来，中国主流汽车品牌已经取

得 长 足 进 步 ，一 是 技 术 能 力 已 经 全 面 构

建，从整车、车身、底盘、发动机到变速

器等核心部件已完全具备自主研发能力；

二是产品创新持续不断，中国品牌已经形

成了造型美、颜值高、技术配置高、新技

术应用多等品牌特征，满足了中国市场消

费者升级的需求；三是中国品牌汽车的质

量达到甚至已经超过了一些国际品牌，主

流品牌的千车故障率已经超过国际品牌的

平均水平。

有业内专家告诉记者，与外资品牌相

比，中国车企在新能源领域尤其是纯电动

车上发力较早，在产品研发、质量验证以

及动力电池等产业链布局上都有较为明显

的优势。

尤其是随着新能源汽车技术的进步、

续航里程的提升等，消费者对于新能源汽

车产品的接受程度越来越高，新能源车市

已进入了真正的市场化阶段。而在终端消

费日渐活跃的同时，越来越多的自主品牌

凭借新能源汽车闯出了一条“销量上升、

品牌向上”的新路子。

“中国品牌要抓住未来 3-5 年发展的

机遇期，加速在新的赛道上突破创新，通

过产品和服务的价值助力品牌向上，促进

汽车产业的良性竞争发展。我相信，未来

10 年将会诞生世界级的中国品牌。”朱华

荣自信地表示，中国汽车品牌效率高、服

务好，在许多方面优势明显。

(下转 T4 版)

着眼大棋局 中国汽车业落子更精准
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右上：中国汽车工业协会轮值会长朱华荣认为，中国品牌要抓住未来 3-5 年发展的机遇期，加速在新的

赛道上突破创新，通过产品和服务的价值助力品牌向上。“我相信，未来 10 年将会诞生世界级的中国品牌。”

右下：中国汽车工业协会常务副会长兼秘书长付炳锋表示，2021 年面对芯片短缺、原材料价格持续高位

等不利影响因素，汽车行业迎难而上，主动作为，全年汽车产销呈现稳中有增的发展态势，展现出强大的发展

韧性和发展动力。
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