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“放”家族迎新
卡罗拉锐放携三大硬实力登场

自 1966 年诞生以来，卡罗拉已经在

超 过 150 个 国 家 销 售 ，全 球 销 量 突 破

5000 万辆。在一汽丰田将其引入中国市

场的 17 年间，卡罗拉也超越单纯的汽车

属性，伴随近 450 万用户开启幸福生活。

因 时 代 而 变 ， 为 用 户 而 生 ， 秉 承

“量产幸福”的初心，以“满足更多用

户需求”为愿景，一汽丰田创新融合了

卡 罗 拉 精 神 与 SUV“ 放 ” 家 族 的 全 能

实力，卡罗拉锐放由此焕然新生！

打造越级空间，畅享宽适体验。基

于用户对大空间和实用性的关注，卡罗

拉锐放拥有大尺寸车身设计，轴距达到

2640mm，打造出宽适的乘坐空间和储

物能力。

智享安全护航，出行安心便捷。卡

罗拉锐放拥有领先丰富的主被动安全配

置。全系标配新一代 TSS 智行安全系

统，主动规避意外风险，极大降低事故

发生概率。最高 9 个 SRS 空气囊配备，

结合高刚性、轻量化车身结构，给予驾

乘人员全方位安全保障。

此外，卡罗拉锐放还具备一系列高

科 技 配 置 ， 包 括 PVM 全 景 监 控 系 统 、

丰田智行互联系统、语音识别系统等，

为用户带来便捷舒适出行体验，以智能

科技传递幸福。

灵动驾驭赋能，操控随心而动。卡

罗 拉 锐 放 全 系 搭 载 2.0L Dynamic
Force Engine 发 动 机 与 Direct Shift-
CVT 变速器的动力组合，发动机最大

功 率 126kw， 最 大 扭 矩 205N · m， 百

公里油耗 5.9L，兼具超低油耗表现与充

沛动力性能。

统 计 数 据 显 示 ， 2021 年 国 内 SUV

市 场 销 量 约 为 922.1 万 辆 ， 同 比 上 涨

3% 。 卡 罗 拉 锐 放 的 上 市 让 一 汽 丰 田

SUV 产 品 线 完 成 了 从 入 门 级 到 高 端 的

全 面 覆 盖 ， 为 一 汽 丰 田 “ 年 销 百 万

辆 ， 用 户 千 万 级 ” 企 业 目 标 的 实 现 提

供了强劲助力。

锁定千万级用户企业目标
一汽丰田行稳致远

2022 年 ， 一 汽 丰 田 将 锚 定 “ 年 销

百万、客户超千万”的宏伟目标，加速

推动数智化转型，立体化构建品牌，进

一步实现品牌价值引领和价值超越，为

用户带来全生命周期的卓越体验。

随着“三大战略”（TNGA 强化战

略、皇冠品牌焕新战略及新能源战略）

的稳步推进，一汽丰田快速导入涵盖燃

油、混合动力、插电式混合动力、纯电

动以及氢能源动力等多重动力形式的多

款 TNGA 全 新 产 品 ， 满 足 了 细 分 市 场

的多样化需求。

同步品牌战略开展的是，为提升品

牌管理效率和服务水平而推行的企业战

略——全体系数智化转型。

为迎合移动互联时代用户的线上消

费习惯，一汽丰田开展了全体系数智化

转 型 ， 通 过 数 字 化 技 术 打 通 各 业 务 部

门，提升管理和决策效率，线上+线下

全链打通，同时，利用数字化技术直接

运营客户，聚焦私域流量运营和客户生

态 构 建 ， 推 出 实 现 销 售 、 服 务 、 车 联

网、充电、出行、社群六大功能的超级

App，在“一定四转”规划下，全体系

“ 三 步 走 ” 实 现 数 智 化 全 面 转 型 等 举

措，在加速企业转型中提升企业的服务

质量和销量，服务效率与客户满意度得

到同步提升。

为应对新冠肺炎疫情，一汽丰田积

极 以 “ 关 爱 经 销 商 伙 伴 、 保 障 经 营 安

全”为出发点，对经销商伙伴作出专项

支持，在确保店头安全的同时，为客户

带来安心的服务；同时，一汽丰田针对

医护人员推出专属的终身保养计划，用

行动向他们致敬。

怀揣着应对车市变局的底气，一汽

丰田正按照企业规划的既定路线，稳步

行走在高质量发展之路上。当“年销百

万辆，用户千万级”目标实现之时，一

汽丰田将赢得新的潜在市场、更广阔的

顾客群体以及全新的市场形象。

锚定企业目标 卡罗拉锐放打响一汽丰田开年第一枪
对于汽 车 行 业 来 说 ，

2022 年 是 充 满挑战的一
年。

在 2021 年取得“年销
量突破 86 万台，同比增长
8%”的优异成绩后，一汽
丰 田 正 向 2022 年 “ 年 销
百万辆，用户千万级”的
企业目标发起冲击，而卡
罗拉锐放在年初的上市，
正是一汽丰田打响的开年
第一枪。

一汽丰田卡罗拉锐放
基于 TNGA 平台打造，具
备“越级空间”“智享安全”

“灵动驾控”三大硬实力；兼
具“强劲力量感”与“都市品
质感”的设计理念。同时，秉
持“锐意生活 美好绽放”的
精神理念，展现出“万众优
选 多功能都市 SUV”的
魅力。

奕泽双擎

亚洲狮

荣放双擎 E+

（数据、图片和信息来源：一汽丰田）
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中青报·中青网记者 张真齐

“ 几 名 男 子 在 一 台 充 电 桩 前 大 打 出

手，其中一名男子紧紧抱着充电枪不放，

为避免充电枪被抢不惜躺倒在地上”“在

高速堵车途中，驾驶员担心新能源汽车的

电 池 撑 不 住 ， 不 敢 开 空 调 ， 坐 在 路 边 乘

凉”⋯⋯

每到出行旺季，这样的场景总时不时

出现在全国的各大交通要道上。事实上，

很多人只要开上电动汽车，都会绷紧“找

地方充电”这根弦。

“从成都到重庆有 500 多公里，即使

是续驶里程达到 700 多公里的新车，如果

开空调，中间还是要找充电桩，常常遇到排

队等候的情况。有时下雨天还会遇上充电

枪漏电，也是个安全隐患。”在重庆工作的

卢先生家在成都，几乎每周都要开自己的

电动汽车回家，对充电焦虑体会颇深。

尽管新能源汽车的发展速度和市场占

有率快速提升，但仍然存在着“充电难”

和“里程焦虑”等问题。在部分地区，由

于配套设施不足，上述问题甚至有了愈演

愈烈的趋势。

就 在 新 能 源 汽 车 行 业 还 在 为 充 电 和

换 电 孰 优 孰 劣 争 执 时 ， 一 种 新 的 补 能 方

式 —— 无 线 充 电 进 入 了 人 们 的 视 野 ， 并

已接近大规模应用。

统 计 数 据 显 示 ， 截 至 2021 年 年 底 ，

我国公共充电桩共有 114.7 万台，其中直

流 快 充 桩 47 万 台 ， 交 流 充 电 桩 67.7 万

台。若加上私人充电桩，总量达到 261 万

台。然而，充电不便捷依然困扰着相当多

的电动汽车用户。无线充电正是在此背景

下涌现出的一种解决思路。

近日，沃尔沃官方称，正在与合作伙

伴联合研发，在城市使用环境测试车辆的

无线充电功能，并预计 3 年内推广应用。

记者了解到，这项无线充电技术只需

充电车辆停在嵌入道路中的无线充电装置

上，即可自动启动充电功能，驾驶员无需

下车，操作方便快捷。

其中，车载 360°全景影像让汽车与无

线充电装置轻松对齐。无线充电功率可超

过 40 千瓦，充电速度堪比 50 千瓦直流快

速充电桩，比接线的 11 千瓦交流充电桩

快 4 倍左右。

“在真实的环境中尝试令人兴奋的新

技 术 ， 并 与 选 定 的 合 作 伙 伴 一 起 测 试 新

的 充 电 技 术 ， 是 评 估 我 们 未 来 汽 车 替 代

充电方案的一个好方法。”谈及这一话题

时 ， 沃 尔 沃 汽 车 研 发 主 管 Mats Moberg
表示。

事实上，不少车企都瞄准了无线充电

这 一 领 域 ，2021 年 ， 华 为 就 公 开 了 一 项

名叫“一种无线充电车位泊车推荐方法及

系统”的专利。智己 L7 也宣布支持 11 千

瓦无线充电功能。大众、丰田、一汽、吉

利、比亚迪等国内外主流车企都纷纷启动

了无线充电技术的研发和布局。

“ 目 前 行 业 内 定 义 的 充 电 方 式 有 三

种：一种是使用充电枪的传导式充电，一

种是换电，一种则是无线充电。”中国电

力企业联合会标准化管理中心主任刘永东

介绍说。

刘永东表示，从新能源汽车行业的发

展来看，这三种充电方式中，传导式充电

已 经 在 全 面 推 进 ， 各 种 技 术 迎 来 繁 荣 发

展；换电站上风口，正紧随其后准备大施

拳脚；至于无线充电，目前还处于产业化

推进的过程中。

记者了解到，目前对于无线电能传输

系统本身，无论功率变换、系统控制还是

磁场环境等方面的技术问题，都已得到有

效解决，并趋于成熟。

尽 管 车 用 无 线 充 电 技 术 具 备 不 少 优

势，但当前距离规模化商业推广仍有一定

距离。

由于电动汽车无线充电应用场景的复

杂和工况恶劣，目前技术难点大多集中在

辅助功能 （如异物监测、生物体检测、定

位对齐） 方面。因此无线充电的产品必须

经过大量的环境试验和实车验证，还需要

大量的客户使用反馈，持续优化和改善，

才能真正投入市场。

尤其是随着电动汽车无线充电技术的

普及，系统供应商越来越多，所覆盖的车

型越来越广，使用场景也更加多样，因此

解决不同品牌产品间的互操作性已成为标

准发展的重点、难点问题。

“可以预见的是，实现系统 （包括无

线电能传输系统和辅助功能） 的互操作性

将成为未来国内外相关标准要达成的主要

目标。”刘永东直言。

值得关注的是，“里程焦虑”问题近

几年得到了产业和政府方的重视，包括无

线充电在内的多种充电模式的探索已经得

到政策支持。

国务院办公厅印发的 《新能源汽车产

业发展规划 （2021-2035 年）》 提出，要

加强智能有序充电、大功率充电、无线充

电等新型充电技术研发。

2022 年 年 初 ， 国 家 发 改 委 等 部 门 发

布的《关于进一步提升电动汽车充电基础

设施服务保障能力的实施意见》提出，要推

进无线充电、自动无人充电等新技术研发。

无线充电已经进入国家规划和管理部门的

视 野 ，这 为 其 未 来 发 展 创 造 了 更 多 可 能 。

同时，相关标准的制定工作也在推进中。

在不少业内人士看来，政策的推出和

国家标准的制定，将会准解决无线充电产

品 商 业 化 过 程 中 涉 及 到 的 互 换 互 通 性 问

题，这对于打通无线充电设施商业化“堵

点”是非常必要的。

“ 新 能 源 汽 车 的 研 发 将 朝 着 轻 量 化、

舒适化和智能化方向发展。电动汽车无线

充电技术的优势，使其与智能驾驶等技术

无 缝 结 合 ， 成 为 电 动 汽 车 未 来 的 发 展 趋

势 。” 刘 永 东 预 测 ， 或 许 在 不 远 的 未 来 ，

在 L3 级 及 以 上 级 别 的 自 动 驾 驶 车 辆 上 ，

无线充电就能成为标配，实现真正的商业

化落地。

拯救“里程焦虑”无线充电会不会是更优解

中青报·中青网记者 许亚杰

4 月 24 日是第 7 个中国航天日，但今

年与中国航天同框的“新人”有些特别。

新红旗 LS7，它是红旗品牌最新的旗舰座

驾，也是自主品牌首款全尺寸 SUV。

在中国工程院院士、中国探月工程总

设计师、钱学森最高成就奖得主吴伟仁，

中国戏剧家协会主席、国家一级演员濮存

昕等嘉宾的见证下，新红旗 LS7 展示了自

己的旗舰车豪华魅力和自主科技实力。同

时，一汽红旗与中国航天基金会签署战略

合作协议，一汽红旗正式成为“中国航天

事业战略合作伙伴”。

“助力中国航天事业发展，是一汽红

旗义无反顾的选择，是我们义不容辞的责

任。”一汽红旗汽车销售有限公司总经理陈

旭在致辞中表示，一汽红旗与中国航天都

在以独立自主的中国力量，为国人书写着

梦想的新篇章。“以本次合作为契机，一汽

红旗决心全力支持航天事业、与中国航天

携 手 ，共 担 工 业 强 国 、 科 技 兴 国 之 责 任 ，

让汽车梦、飞天梦、航天梦、强国梦，汇

聚成共同的中国梦，为了梦想全情投入、

全力支持，共同向美好未来阔步前行。”

1970 年 4 月 24 日 ， 我 国 首 颗 人 造 卫

星 “ 东 方 红 一 号 ” 成 功 升 空 ， 一 曲 《东

方 红》 响 彻 寰 宇 ， 标 志 我 国 从 此 进 入 太

空 时 代 。 在 数 十 年 的 发 展 中 ， 中 国 航 天

诞 生 了 一 批 又 一 批 的 英 雄 。 而 中 国 航 天

的 卓 越 成 就 ， 也 被 认 为 是 大 国 崛 起 的 真

实 写 照 ， 这 恰 好 与 国 车 红 旗 的 使 命 担 当

高度契合。

“红旗作为共和国的工业长子，承载

了亿万中国人的汽车梦一路前行。经过了

半个多世纪的发展，红旗已经成为民族汽

车工业的脊梁。中国航天更是承载了中华

民族几千年的飞天梦想，在中华民族伟大

复 兴 之 路 上 ， 取 得 了 举 世 瞩 目 的 成 就 。”

中国航天基金会理事长吴志坚直言，“独

立自主、自立自强”的精神成为红旗汽车

与中国航天的共同价值观，推动双方今天

在各自领域取得辉煌的成就。

据了解，未来 10 年，一汽红旗将向

所有获得“钱学森最高成就奖”的航天功

勋人物赠送红旗高级汽车，并推动一系列

深入合作的创新举措，以实业力量助力中

国航天事业再创新辉煌。

作 为 首 款 自 主 品 牌 全 尺 寸 硬 派

SUV，新红旗 LS7 外观整体以“尚·致·

意”的美学为核心。一汽红旗相关产品负

责人介绍说，拥有“华夏礼仪”的红旗美

学如同巍巍昆仑，符合中国用户对于恢弘

气度、堂堂仪态的审美需求。

据了解，新红旗 LS7 拥有 5.7 米的车

身长度和超过两米的车身宽度，并将推出

4 座和 6 座两个版本，加上东方文化韵味

和顶级工艺的外观内饰、非承载式的车身

和诸多高级精湛的细节，塑造出国车尊贵

的典范。此外，新红旗 LS7 远超普通乘用

车安全防护水平的特种等级防护车身、国

内首次搭载“国密算法”的自主芯片“中

国芯”打造出“三重防御”信息防火墙、

自主首创劲洁动力的 4.0T V8 发动机，以

高安全和性能等级全方位为用户护航。

值得注意的是，新红旗 LS7 搭载了自

研核心电控系统软硬件，拥有完全自主知

识产权，并达到国际领先水平。

对于志在向上突破的中国自主品牌来

说，在产品动力、底盘研发等核心技术领

域的创新与升级，无疑是品牌稳健前行的

基础。越是在高端的细分市场，消费者越

是关注汽车产品品质、核心技术、独特性

和品牌价值。

据介绍，为了进一步彰显用户专属身

份，新红旗 LS7 将为用户呈现多种外观与

内饰的高雅美学配色方案供选装。同时，

红旗工匠亲绘的腰线、内饰钟表、后排尊

享配置等极具东方美学格调的专属奢华定

制服务也将陆续推出。

陈旭透露称，未来，新红旗 LS7 还将

推出红旗首创的“V8TD 极致节能动力”

与“超级新能源动力”组合，“让出行更

绿色、更自然、更健康、更美妙”。

“与文艺工作坚守文化自信的原则一

样，只有基于自信力的奋斗精神，才能成

就属于我们自己的辉煌。”在品鉴新红旗

LS7 之后，演员濮存昕感慨地说，正是基

于这种自信力，红旗 LS7 才取得了今天的

突破性成绩。

尽管人们都在热议释放消费活力、疫

情对各行业的巨大冲击，但这背后其实有

一个显而易见的秘密——任何技术的发展

都离不开人的创新，奋斗精神则离不开文

化自信。

2022 年，中国航天依旧“繁忙”：中

国空间站将完成在轨建造任务；探月工程

四期、小行星探测重大任务正式启动工程

研制，中国航天行星际探测不断拓展新征

程⋯⋯

正 如 陈 旭 所 言 ， 自 2018 年 新 红 旗 品

牌战略发布以来，红旗坚持以自立自强的

创新精神持续发力，推动全产业链高质量

发展再上新台阶，创造了 4 年销量增长 63
倍的产业奇迹。截至目前，红旗车主数量已

接近 70 万人，“一汽红旗正在由‘国车’到

‘国民车’的道路上奔行向前”。

有 人 说 ， 2022 年 中 国 汽 车 市 场 风 云

诡 谲 ， 但 对 于 各 品 牌 的 旗 舰 产 品 而 言 ，

它 们 还 是 要 时 常 为 消 费 者 带 来 惊 喜 ： 满

足 各 种 使 用 场 景 下 的 驾 乘 需 求 是 务 必 实

现的“小目标”，而创造符合当今国民心

态 的 中 国 品 牌 ， 则 是 实 现 产 业 升 级 的

“大梦想”。

与中国航天同框

新红旗LS7既有小目标也有大梦想

尽管新能源汽车的发展速度和市场占有率快速提升，但仍然存在着“充电难”和“里程焦虑”问题。在部分

地区，由于配套设施不足，上述问题甚至有愈演愈烈的趋势。 视觉中国供图

4 月 24 日，一汽红旗与中国航天基金会签署战略合作协议，一汽红旗正式成为“中国航天事业战略合作

伙伴”。未来 10 年，一汽红旗将向所有获得“钱学森最高成就奖”的航天功勋人物赠送红旗高级汽车，并推动

一系列深入合作的创新举措，以实业力量助力中国航天事业再创新辉煌。

4 月 24 日是第 7 个中国航天日，但今年与中国航天同框的“新人”有些特别。新红旗 LS7，它是红旗品牌

最新的旗舰座驾，也是自主品牌首款全尺寸 SUV。对它来说，满足各种使用场景下的驾乘需求是务必实现的

“小目标”，而创造符合当今国民心态的中国品牌，则是实现产业升级的“大梦想”。


