
11 月 5 日 至 10 日 ， 第 五 届 中 国 国

际进口博览会在上海举办。本届进博会

共 有 145 个 国 家 、 地 区 和 国 际 组 织 参

展，284 家世界 500 强和行业龙头参加

企业商业展。数百项新产品、新技术、

新服务在本届进博会“首发”“首秀”。

作为最具国际化特征的商品之一，

汽车一直是国际贸易与国际经济合作的

重要载体。本届进博会上，丰田汽车公

司 （以下简称“丰田”） 以 “ 开 放 创

新 共赢未来”为主题，立足于建设美

好的未来社会，聚焦当下“环境”“交

通 ”“ 老 龄 化 ” 三 大 课 题 ， 设 立 “ 环

境”“智能交通”“Mobility for All”三

个展区，展示与中国产、学、研等各界

企业和机构深度、持续合作的阶段性成

果，以及对于未来的全新提案。

一直以来，丰田以“量产幸福”为

己任，扎根中国社会，持续为中国社会

做出贡献。从第一届进博会开始，就以

超越汽车行业的视野，通过贯穿整个汽

车产业链和社会广泛应用场景的技术、

产品、服务等展示中国美好未来社会建

设的新提案和新举措。

让低碳出行触手可及

2020 年 9 月，中国首次对外提出了

“二氧化碳排放力争于 2030 年前达到峰

值 ， 努 力 争 取 2060 年 前 实 现 碳 中 和 ”

的承诺，这一承诺不仅引发了国际社会

的 高 度 关 注 ， 也 在 国 内 掀 起 了 新 一 轮

“绿色发展”的潮流。

丰田秉承“环保车只有实现普及才

能真正为环境做贡献”的理念，希望能

够为消费者的低碳出行提供更加丰富的

选择，能够根据不同地区、不同目的、

不同使用场景，自由选择兼顾“可持续

发展与实用性”的出行服务与产品。

自 1997 年 发 售 了 世 界 首 款 量 产 油

电 混 合 动 力 车 （HEV） 普 锐 斯 之 后 ，

丰 田 持 续 推 进 外 插 充 电 式 混 合 动 力 车

（PHEV）、氢燃料电池车 （FCEV）、纯

电动车 （BEV） 的研发与普及。为了实

现碳中和的目标，丰田希望通过全方位

电动化产品布局，在为顾客提供多样化

选择的同时，构筑能源多样化的移动出

行社会。

作为奥林匹克和残奥会的全球合作

伙伴，丰田全方位电动化车型圆满完成

北京 2022 年冬奥会和冬残奥会服务工

作 之 后 ， 携 最 新 技 术 和 产 品 亮 相 进 博

会，展示丰田为保护碧水蓝天、为碳中

和贡献力量的决心和全方位举措。

同时，在中国市场，丰田正以更开

放 的 姿 态 与 产 学 界 的 合 作 伙 伴 一 起 合

作，共同勾勒未来低碳出行的新蓝图，

推进全方位电动化战略，助力实现碳中

和，构筑能源多样化的移动出行社会。

此 次 ， 丰 田 基 于 e-TNGA 架 构 打

造 的 、 TOYOTA bZ 纯 电 动 专 属 系 列

首款 SUV bZ4X 与首款轿车 bZ3首次同

框亮相。丰田在中国这个全球发展最快、

最先进的电动车市场，与中国合作伙伴

一起，不断提供满足消费者需求的产品

和服务。

双擎混合动力技术的最新成果——

新 一 代 （第 五 代） THS 混 合 动 力 系 统

也首次展示。这是丰田拥有 20 余年技

术积累的双擎技术的再一次升级，为中

国消费者提供更好的驾乘体验。

其中，bZ3 是由丰田、比亚迪和一

汽丰田三方联合研发的车型。为了更好

地匹配中国消费者的用车习惯，丰田派

出 100 多位设计、生产、技术、品质控制

等领域的工程师，与比亚迪及一汽丰田的

工程师们高效协作、优势互补，实现了全

新的融合与升级。

在 HEV 及 PHEV 领 域 ， 电 池 方 面 丰

田一直在与中国企业合作、混动系统也被

广泛搭载在许多中国企业的产品上；BEV
领域，电池方面丰田与 CATL 和 BYD 开

展积极合作，和 BYD 的合作还包括 BEV
整车的共同研发等。

通过深度绑定中国本土研发和供应链，

并不断在研发、制造等领域进行新的创新和

尝试，人们看到了丰田在电动车时代实现了

历史性突破，感受到了传统汽车制造商在新

能源汽车时代转型的决心和底气。

国际氢能委员会发布的 《氢能源未来

发 展 趋 势 调 研 报 告》 显 示 ， 到 2050 年 ，

氢 能 源 需 求 将 是 目 前 的 10 倍 。 预 计 到

2030 年 ， 全 球 燃 料 电 池 乘 用 车 将 达 到

1000 万辆至 1500 万辆。

在推进全方位电动化战略的同时，丰

田也积极推进氢能的普及，为中国实现碳

中和目标贡献自己的力量。

本 届 进 博 会 上 ， 燃 料 电 池 车 MIRAI

在 北 京 2022 冬 奥 会 之 后 再 次 亮 相 。 其

中 ， 今 年 年 末 首 批 限 量 进 口 的 50 辆 MI⁃
RAI 也将通过广汽丰田在中国销售。这是

在乘用车领域，氢燃料电池车深入走向中

国消费者日常使用场景的重要标志。

载 货 量 大 、 行 驶 距 离 远 且 使 用 频 率

高、二氧化碳排放量大的商用车被认为是

氢能源的最佳使用场景。在商用车领域，

自 2019 年起，丰田就在中国全面开启了

氢燃料电池技术和产品的推广和普及，从

产、学、研各个领域持续扩大、共同推进

氢能产业发展的朋友圈，共同努力实现氢

燃料电池技术的本土化研发，生产符合中

国客户所需要的产品。丰田联合中国合作

伙伴加快氢燃料电池技术在中国的商业化

普及和发展，完善了中国专用氢燃料电池

（FC） 系统从开发到市场投入以及服务的

全流程体系建设。

本 届 进 博 会 上 ，丰 田 展 示 了 最 新 的

商 用 氢 燃 料 电 池 系 统 产 品 TL Power80。

此 次 展 出 的 TL Power80 是 继 TL Pow⁃
er100 后 最 新 的 商 用 氢 燃 料 电 池 系 统 产

品，具 备 高 性 能 的 同 时 ，兼 具 可 靠 性 和 稳

定 性 ，系 统 寿 命 长 达 30000 小 时 。搭 载 了

该 系 统 的 轻 型 卡 车 也 同 台 亮 相 ，作 为 与

中 国 商 用 车 厂 商 合 作 的 成 果 ，不 久 将 会

活跃在物流领域。

燃料电池技术是目前国内外政策风向

所指，随着促进氢能源产业发展的政策不

断推出，已经在该领域深耕和积累多年的

丰田，正处于兵强马壮的强盛阶段。在氢

能源领域大力投入的丰田，希望共同构筑

氢能源产业生态系统，推动中国市场氢能

应用的长远发展。

为智能出行“添砖加瓦”

为了实现“交通事故零伤亡”这一终

极 目 标 ， 丰 田 通 过 不 断 研 发 自 动 驾 驶 技

术，希望构建一个让所有人都能安全移动

出行的社会。

本次展会中，旨在“解决最后一公里交

通问题”的纯电动个人移动工具 COMS 也

是第一次在日本本土以外的地区亮相，目

前正在联合清华大学面向 L4 级别自动驾

驶进行研发和区域实证实验。此外，丰田

与小马智行的最新合作成果——赛那 Au⁃
tono-MaaS 也首次在中国亮相。这是双方

将高级别自动驾驶应用于移动出行服务领

域的重要战略合作成果。

在日新月异的国内汽车市场，自动驾

驶新技术落地的速度远超想象，为不少消

费者带来全新的出行体验。丰田在自动驾

驶领域的投入，会为未来安全绿色出行提

供更多可能性。更重要的是，丰田快速迭

代下的自动驾驶技术，也将为中国的智慧

城市建设搭建添砖加瓦。

助力出行“无障碍”

近些年，随着中国汽车市场的快速发

展和消费水平的成熟与升级，汽车早已经

不是一个简单的代步工具、一台冰冷的铁

皮机器，而成为消费者彰显个性、表达情

感、实现自由追求的一个伙伴。

丰 田 一 直 秉 承 “START YOUR
IMPOSSIBLE （向不可能说不） ”的精神

和 “Mobility for ALL” 的 企 业 愿 景 ， 为

全社会提供自由移动，实现可持续共存。

在残疾人、老年人等在人口老龄化急速发

展的当下，丰田一直积极思考有效应对老

龄化引起的各种课题，并积极推进无障碍

出行领域的事业。

日前，丰田向中国残疾人联合会捐赠

北京 2022 年冬残奥会使用的 238 辆无障碍

车，助力残疾人无障碍出行。同时，丰田

积极推进福祉产品研发，此次带来了帮助

行 动 不 便 人 士 自 由 出 行 的 赛 那 豪 华 福 祉

版、无障碍露营车以及多款福祉用品。此

外 ， 还 有 帮 助 行 动 不 便 人 士 感 受 驾 驶 乐

趣，搭载了手动驾驶辅助装置的 GR Su⁃
pra。丰田希望携手相关机构，听取用户

声音，改善产品和服务，力争未来提供更

多样、更贴合用户需求的移动出行服务。

2019 年 ， 丰 田 和 清 华 大 学 成 立 联 合

研究学院，共同致力于包括老龄化领域在

内 的 研 究 。 此 次 最 新 研 究 成 果 “ 移 动 医

院 ” 首 次 亮 相 ，“ 无 处 不 在 的 医 疗 服 务 ”

得以实现，为解决老龄化带来的医疗问题

给出了新的方案。

在丰田看来，未来汽车企业的任务将

不仅仅停留在“造车”“卖车”的初级层

面，丰田希望通过自身的技术发展，为未

来汽车安全出行问题，贡献自己的力量。

丰田对于养老问题的深耕，能够唤醒更多

人对于老年人出行的关注，而这一领域未

来也将在丰田的引领下，成为潜力巨大的

发展蓝海。

未来，希望丰田能够继续秉持开放的

姿态，携手中国志同道合的合作伙伴，为

实现“所有人都能自由移动出行的社会”

而努力，为保护中国的蓝天贡献力量。

聚焦三大课题 丰田交出进博答卷

TOYOTA bZ 纯电动专属系列 bZ3、bZ4X

商用车氢燃料电池系统 TL Power80 及搭载

该系统的氢燃料电池轻卡

赛那豪华福祉版

（信息来源：丰田中国） ·广告·

中青报·中青网记者 许亚杰
见习记者 李若一 王志远

庞大的消费市场，各异的消费需求，

刺 激 着 跨 国 公 司 把 更 多 的 新 产 品 、 新 技

术、新设备带到中国。尤其是通过中国国

际 进 口 博 览 会 这 扇 高 水 平 对 外 开 放 的 大

门，许多世界好物和黑科技已融入我们的

生活。

第五届进博会上，在被形容为“四叶

草”的展馆内，来自时尚、美妆、医疗保

健等行业的参展商各显神通，带来的展品

早就不限于一瓶精华液、一盒面霜这么简

单，而是拿出了自己科技感十足的产品。

小创意解决大问题

作为进博会的常驻客，欧莱雅每年都

会为中国消费者带来令人耳目一新的黑科

技 。 继 去 年 首 展 首 发 可 以 “ 打 印 ” 超 过

1000 种 色 号 的 “ 口 红 打 印 机 ” 之 后 ， 欧

莱雅今年又带来了“YSL 电波穿香室”的

北亚首秀。

据介绍，这款与神经科学公司 EMO⁃
TIV 共同打造的产品，是欧莱雅第一款基

于神经科学研究、革新性的店内个性化香

氛体验服务。通过消费者佩戴的多传感器

的头戴式装置，可以实现跟踪、分析消费

者闻到不同香味系列时的情绪反应，并根

据认知学研究和人工智能算法，向消费者

推荐合适的香水产品。

工作人员告诉记者，96%的消费者可

以在沉浸式体验后，找到适合自己并能产

生情感共鸣的香味，该服务首次真正实现

了通过神经科学的方式进行个性化香水推

荐，给中国消费者带来更加独特的个性化

香水购买体验。

针 对 消 费 者 在 家 中 独 自 染 发 操 作 不

便、染色不均匀等痛点，欧莱雅还带来了

首次亮相亚洲市场的 Colorsonic 手持家用

染 发 设 备 。 该 设 备 目 前 可 提 供 40 种 色

号，能在将管芯装入设备后，将双氧乳和

染料以精确的比例混合，并在 20 分钟内

打造出理想发色。消费者像用梳子一样，

以“之”字形路径移动设备，适量的染发

剂就能通过每分钟振荡 300 次的喷嘴，被

高效均匀地分配在头发上。

随着现代电子产品使用频次的增多、

低龄触网的普及、短视频软件导致的用眼

时长增加，我国青少年近视率逐年上升。

北 京 大 学 中 国 健 康 发 展 研 究 中 心 发 布 的

《信 息 化 时 代 儿 童 青 少 年 近 视 防 控 报 告》

显 示 ，2021 年 ， 我 国 儿 童 青 少 年 近 视 的

患病率已超过 60%，未来在全人口中至少

有 9.6 亿近视人口，提升青少年儿童眼健

康整体水平迫在眉睫。

强 生 视 力 健 中 国 区 总 经 理 陈 健 君 表

示，近视已成为青少年、家庭、学校乃至

整 个 社 会 所 共 同 关 注 的 重 大 公 共 卫 生 问

题，青少年近视低龄化现象也引起了高度

重视。

在本届进博会上，近视防控产品成了

备受年轻父母关注的热门产品。今年，强

生带来了全球首款硅水凝胶日抛近视防控

软 镜 ——ACUVUE AbilitiTM 1- Day。

该 产 品 于 2019 年 6 月 获 得 美 国 FDA 创 新

产品认证，目前已在加拿大、新加坡和中

国香港陆续上市。

记 者 了 解 到 ，目 前 ，角 膜 塑 形 镜（OK
镜）是国际上认可的防控近视的有效手段

之一，同时市场上也涌现了离焦镜以及离

焦软镜等竞品。

陈健君介绍称，此次强生视力健在进

博会上展出的这款近视防控软镜，相较于

现有近视防控产品适用范围更广，适用于

7 岁以上的儿童，可为更低龄、更高危的

近视儿童提供近视防控的保障。

据 陈 健 君 透 露 ， ACUVUE Abil⁃

itiTM 1-Day 近日将在海南博鳌乐城国际

医疗旅游先行区开展临床试验，相关审批

注册工作也在积极推进中。“我们期待尽快

将这款产品带入中国市场，为未来中国的

儿童与青少年擘画一个清晰健康的视界。”

悦己 or 悦人？年轻人全都要

有统计数据显示，21-30 岁年龄段的

消费者已占据高档消费市场客群的半壁江

山 。 未 来 ， 陆 续 进 入 而 立 之 年 的 “90
后”将成为市场消费的中坚力量。中国新

一代消费生力军的崛起，使外资企业更加

重视中国市场，拿出了更具竞争力与多元

化的服务与产品。

在本届进博会上借助 VR 眼镜等科技

设备打造沉浸式体验的迪奥，显然发现了

这一趋势，通过各种高科技手段，为年轻

人打造创新的消费体验。此前，迪奥还通

过元宇宙直播的方式，在虚拟世界里展示

了其新一季女装系列。

“ 元 宇 宙 、 虚 拟 世 界 将 变 得 非 常 重

要，特别 是 对 于 中 国 年 轻 消 费 者 来 说 。”

正 如 Gusto Luxe 产 品 创 新 部 门 总 监 Asla⁃
da Gu 所 说 ， 中 国 拥 有 世 界 上 最 大 的 精

通 数 字 技 术 的 消 费 者人群，对于外国品

牌来说，这里似乎是探索新领域的完美试

验田。

在 95 后消费者于爽看来，购买高档

精品的本质是“悦己”消费。“大家总在

网上开玩笑说，‘包治百病’，其实是通过

消费来实现自我奖赏。”

于爽认为，虽然年轻人愿意为了自己

的好心情，为了获得即时享受而进行高档

消费，甚至实现了一些圈层文化认同，但

绝不是只懂“悦己”不会“悦人”。

她回忆说，毕业参加工作后，自己第

一次收到工资那天，立马为妈妈网购了一

支 高 档 口 红 。“ 虽 然 当 时 妈 妈 嘴 上 说 着

‘别乱花钱’，但其实她喜欢得不得了，每

到过年、出游的日子都会用上。”

有分析人士表示，得益于中国经济稳

步发展，居民可支配收入逐步提高，不少

高 档 商 品 在 中 国 市 场 的 大 门 被 进 一 步 拓

宽，初步实现了“旧时王谢堂前燕，飞入

寻常百姓家”的转变。

“尤其是中国市场电商的崛起和社交

媒体的兴起。过去在一些市场规模较小的

城市，豪华汽车、高档品牌甚至都没有门

店，人们难以买到它们的产品。如今情形

大为不同。”该人士提醒说，元宇宙等新

技术、新概念仍在快速发展中，各品牌应

当密切关注元宇宙的最新趋势。“我们也

许很难猜测接下来新技术如何影响消费风

向，但有一点可以确认，那就是对年轻消费

者来说，‘悦己’与‘悦人’同样重要。”

瞄准银发经济，掘金健康大产业

随着老龄消费市场的蓬勃发展，“银

发产业”也引发公众关注。其中，健康依

旧是“银发产业”供给端中最令人关注的

一环。

从首届进博会的一个馆扩展至本届的

3 个馆，医疗器械及医药保健展区吸引了

超过 33 个国家和地区的 350 多家企业。除

了首次集齐全球排名前 15 位的大型药企

参展，本届进博会的另一大亮点是，国际

医疗器械行业的龙头企业美敦力、强生、

西门子医疗等十家企业悉数亮相。

本届进博会上，美敦力首次同时展出

针对不同手术场景推出的手术辅助机器人

解决方案。包括首次在中国展出的 Hugo
RAS system 机 器 人 辅 助 手 术 系 统 、

Mazor X 脊柱外科手术导航定位系统以及

Stealth Autoguide 神经外科手术定位系统。

据透露，过去 3 年，Mazor X 完成了

超过 100 台手术。经过临床数据的佐证证

明，该机器人的精准性达到了 99.5%。同

时，经过可视化的引导，术中的辐射剂量

降低了 78%，手术时间也减少了 45%。

事实上，经过 20 多年的发展，手术

机器人在许多技术领域取得了新突破，被

视为医疗人工智能应用的重要平台。得益

于操作精确性，手术机器人不仅能有效降

低术后并发症，缩短患者住院时间和减少

疤痕，也能帮助医生缓解压力，延长职业

寿命。

记者了解到，由于手术机器人价格昂

贵，且操作学习成本较高，目前手术机器

人普及率并不高。不过，对手术机器人产

业的政策支持力度正在逐渐加大。《医疗

装备产业发展规划》 提出要攻关智能手术

机器人，推进手术机器人在重大疾病治疗

中的规范应用。

美敦力智能设备与神经外科事业部产

品 经 理 李 为 表 示 ， 借 助 进 博 会 的 溢 出 效

应，手术机器人的创新技术也得到了更加

广泛的关注，希望技术创新能够更快地落

地中国，服务更多医生与患者。

有统计数据显示，近年来，主流电子

商务平台上老年适用品数量快速增长，围

绕关爱健康而兴起的市场需求逐渐旺盛。

例如，对于口味重爱吃咸又担心对健

康不利的人，进博会上展出的“电子减盐

餐具”也许是一种解决方案。这款由麒麟

集团带来的“电味觉”技术，可以通过向

舌头发送电信号来改变其对食物的味觉，

提 升 1.5 倍 对 咸 味 的 感 知 效 果 。 使 用 时 ，

消 费 者 仅 需 打 开 勺 子 手 柄 或 碗 侧 面 的 开

关，然后正常进食，餐具即可通过与特定

部位和嘴的接触来增加味觉。

据展台工作人员介绍，该款“电子减

盐餐具”通过提升咸味感知效果，可以减

少 约 30%的 盐 分 摄 入 ， 消 费 者 长 期 使 用

后，身体会逐渐适应低盐食物，减少高血

压等发病风险。该产品于今年 8 月到 11 月

进入试验测试阶段，预计 2023 年年初将

在日本实现量产，国内消费者不久后也可

体验到该产品。

令 人 欣 慰 的 是 ， 当 人 们 享 用 着 互 联

网、大数据、云计算、人工智能带来的便

利生活时，各种“黑科技”也让曾经“寸

步难行”的残疾人迎来了更友好的无障碍

生活。

在冰岛企业奥索的站台上，一只仿生

手备受关注。

据奥索公司介绍，这款仿生手专为前

臂截肢者设计，是一款采用全新标准的肌

电假手。它的每根手指均有独立电机，可

以独立运动，有助于用户在拿取物体时紧

密贴在物体表面，从而避免因物体表面光

滑或形状不规则而掉落。

该产品拥有 4 种控制方法及 36 种抓握

模式可供选择，握力大小可变换。在生活

中，它既能搬起大箱子，也可以灵巧地捏

住 乒 乓 球 ， 完 成 敲 鸡 蛋 、 剥 粽 子 、 拿 月

饼、摘草莓、切菜烧饭、写毛笔字等高难

度动作。

在每年进博会带来的“黑科技”接力

中，大国重器固然不可或缺，这些为看似

小众人群打造的技术创新成果，同样不容

忽 视 。 无 论 是 年 轻 人 、 儿 童 ， 还 是 老 年

人，人们无不渴望着更多新技术、新产品

从展品变成商品，从概念变成现实。

黑科技鸣枪 新消费主张起跑

左图：第五届进博会上，参观者正在体验高通公司与银河威尔（GVR）联合打造的“骁龙 XR 奇幻之旅”，身处座舱中的观众宛如置身滑翔、冲浪、射击等场景。 中青报·中青网记者 许亚杰/摄

右图：随着中国消费者对健康的重视程度日益增长，体育、健身器材市场进一步拓展。在第五届进博会的体育用品零售商展区，参观者在试用划船机。 中青报·中青网记者 李隽辉/摄
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