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团江西省宜春市高安

市委书记 刘星辰

团高安市委扎
实推进团基层组织
改革试点工作，聚
焦组织力提升，选
拔“新时代赣鄱乡
村好青年”、在校大
学生等60余人兼任
乡镇团委副书记；
聚焦引领力提质，
建立青年人才库，
吸纳技术人才、农

村实用人才等800余名；聚焦服务力提
档，助力青年创业项目35个，对接创投资
本2100万元，有效覆盖500余人次；聚焦
贡献度提效，积极开展公益助农直播、陶
瓷博览会等志愿服务，助推产业发展。下
一步，团高安市委将全力推进改革往深
里走、往实里走，推动高安共青团事业高
质量发展。

中铁二十局集团第四

工程有限公司团委书

记、政工师 吴圣夺

新时代需要新
青年，新征程召唤
新担当。作为一名
新时代基层共青团
干部，带领项目团
员青年扎根施工一
线，开展青年突击
队、安全示范岗等
“青”字号品牌活
动，赋能创新创效、
“急难险重”任务；
打造“公司志愿服

务总队+各项目服务小队”的网格体系，
积极参与青岛莱西疫情防控、石家庄黄
庄隔离点、陇海铁路抢险等援助任务；创
新开展“关爱小候鸟”活动，关心关爱企
业职工。下一步，我们将认真学习贯彻落
实党的二十大精神，与团员青年冲锋在
施工生产的第一线，为推动企业高质量
发展、助力交通强国建设贡献青春力量！

中青报·中青网记者 李 超
实习生 曹 伟

位于江苏省苏州市相城区的御窑

金砖厂，29岁的孙坚已在这里工作 7
年。他个子不高，衣着朴素，身上散发着

文人的儒雅与秀气，难以想象这曾是一

名干“苦力活”的砖雕工人。

从苏州砖窑到北京故宫，御窑金砖

一直为明清时期皇家所用。2006年，苏
州御窑金砖制作技艺被列入首批国家级

非物质文化遗产。孙坚所在的金砖厂，是

这项非遗技艺唯一责任保护单位。

毕业于机械工程专业的孙坚，2015
年刚入厂时，从事青砖的机械雕刻。凭

着对工艺美术浓厚的兴趣，孙坚只用 1
年就成长为砖雕车间主任。2016年，金
砖厂成立砖陶文化创意室，由 90后成
员组成，孙坚担任工作室副主任。

据介绍，御窑金砖总共 29道工序，
成品率不足 20%，大部分都为残次品。
一块完整的金砖，售价高达 3万元，寻
常百姓家用到的地方并不多。如何让这

块“金字招牌”为更多人所了解？又如何

在“残次”中发掘更多的“完整”？这个年

轻人想到了文创。

平时，孙坚在御窑金砖博物馆办公，

这个位于相城区元和街道的博物馆，在

当地陆慕御窑的旧址周围建成，是御窑

金砖文脉的源头。就是这种厚重清幽的

工作环境，给了孙坚不少创作的灵感。

凭借多年做砖雕的经历，孙坚在做

文创开发的初始阶段，选择了把金砖的

残次品和砖雕花纹相结合。他展示了办

公桌上早期设计的作品：这是一件海棠

纹饰的壶承，雕得比较简单，把金砖和

茶具做了一些结合。

此外，桌上还有一对镇纸格外吸引

眼球。镇纸沉甸甸的质感，表皮细腻、硬

朗。孙坚说，这是一款“嵌金铭文边款镇

纸”，带边款的金砖随型碎片，镶嵌在胡

桃木中，不仅真正做到了“化缺为整”，

也展现出了无雕饰的自然美。

文创的开发并非一帆风顺。“我以

前大言不惭，认为做好一款产品只需要

3个月。但后来发现，一年也未必能做出
来。”在孙坚以往的观念里，文创产品都

会经历从陌生到熟悉，最后是批量生

产。而传统手工艺所带来的诸多不确定

性，让他改变了念头。

孙坚认为，文创主要是“创意”，更

多是在做一种结合，这是手工艺之间的

跨界结合。他始终在寻找一些载体，例

如和传统的金石、篆刻、文房联系起来，

做出更多实用型或观赏型的文创产品。

最开始，这支年轻的团队只有 5
人。因为孙坚与同事们都是 90后，新点
子多。他们为御窑金砖厂先后开通淘

宝、抖音等线上电商直播平台。“这是一

门小众的技艺，但是我们希望通过互联

网，让更多的人认识这种美。”孙坚说。

一来二去，了解御窑金砖厂相关文

创产品的年轻人越来越多。2019年，这
支 90后团队还进入博物馆、陆慕小学、
幼儿园等地，为青少年开展研学活动。

让孙坚感到惊喜的是，小团队的人

员在不断地扩充，如今已有 8人。已经有
了 00后成员。同孙坚一样，他们不是相关
专业的毕业生，但都在工作中爱上御窑

金砖。“有几位同事是学教育的，他们负责

为我们设计更多有趣的研学活动”。

如今，孙坚有了更实际的想法：要

把御窑金砖以更活泼的

方式推广给青少年，让

青年爱上砖窑的艺术。

而这是孙坚团队一直在

坚持的。

当苏州御窑金砖
遇上90后“搬砖员”

中青报·中青网记者 蒋肖斌

戏曲虽然古老，却从来紧跟媒介变

革。远的——唱片技术在 20世纪初传入
中国后，成为京剧的重要传播途径，梅

兰芳的唱腔回荡在城市的大街小巷；近

的——去年粤剧电影 《白蛇传·情》 热

映，以 4K全景声技术拍摄，极大拓展了
戏曲艺术的边界。

00后邢文文是北京京剧院的一名老
旦演员，有一个比她只大一岁的粉丝小姐

姐，每次她演出，小姐姐只要有时间都会

去看，每次都自己花钱买票，还给她买一

束鲜花。邢文文觉得，这是观众的力量，

给她信心给她鼓励。

梅兰芳纪念馆馆长、研究员刘祯也记

得，戏曲不景气的时候，同行调侃，到剧

场一看，“一望无牙”，全是老人。刘祯认

为，戏曲接受有一个耳濡目染、不断积累

的过程。如何让戏曲在青年中传播传承，

是他一直思考的话题。

11月 10日，中国青年报社与中国戏
曲学院主办的“全媒体时代的青年与戏

曲”研讨会，在北京举行。今天，我们能

从新媒体平台上看到大量年轻群体创作的

视频，在直播平台上也不乏展示戏曲魅力

的青春面孔。当年轻人正以创新的思维、

青春的视角，来解构和阐释古老的戏曲，

戏曲的明天会更好吗？

戏曲是我的爱好，带动
更多人喜欢戏曲是我的责任

前些年，北京风雷京剧团团长松岩做

了 3部跨界的“京话剧”，讲的都是梨园
行的故事，演了将近 100场。“现场很多
年轻人，他们之前没看过京剧，所以不是

对京剧不感兴趣，只是不懂，是我们京剧

人没给人讲明白。”松岩希望能把这个

“圈”给破了，“如果看京剧的全是‘圈里

人，甚至都是戏迷，那让这些年轻人怎么

看得懂呢？’”

“任何门类的传统戏曲，如果没有年

轻人的参与，算不上是真正的传承发展。

现在不应该是培养青年观众，而是站在青

年观众的立场上，来审视你的艺术还有多

少吸引力、吸引力还能延续多少年。”松

岩说。

吴庆辉是一个 80后戏曲爱好者，他
一直都坚持买票进剧院，而且几乎每次都

带朋友一起。戏院里鼓点一响，舞台上灯

火通明，观众池逐渐暗下，“舞台上的热

闹与喧哗、眼泪与掌声，说是看戏，其实

每个人都是在看自己”。

“我们谈传承，很多时候强调戏曲人

要责无旁贷，但我们在谈 《论语》《孟

子》《庄子》这些文化典籍的传承时，不

会只强调这是文学研究者、中文系毕业

生的责任。戏曲是我的爱好，而向更多

的朋友介绍、分享、推荐戏曲，带动更

多的人喜欢和欣赏戏曲，是我的责任。”

吴庆辉说。

北京外国语大学艺术研究院青年教

师吴雨航认为，线上戏曲演出、跨界融

合等新模式，看似门槛降低，但其实受

众对人、对戏的要求在不断攀升，应构建

全媒体戏曲发展生态体系，把线上流量引

到线下体验。

邢文文同时是一名抖音博主。她觉得

对演员来说，票房很重要，“演员唱戏是给

观众看的”。每一次演出前，她都在网络上

大力宣传演出信息，关注她的人就可能去

买票看戏，哪怕只卖出去一张，“也是成

功”。邢文文的目标是，积累线上观众，以自

身 00后的标签，带动更多年轻人喜爱京
剧，把线上观众引流到线下剧场。

戏曲要抓住年轻观众，
必须进行青春化革新

中国艺术研究院戏曲研究所副所长孔

培培说，当下一系列新媒体平台迅猛发

展，一方面，戏曲艺术的精华被聚焦、被

放大，得到了顶流式的传播；另一方面，

大众的参与让戏曲以一种流行文化的形

式，得到了分层传播，两者共同构建起良

性的戏曲文化生态。

北方昆曲剧院演员中心副主任邵天帅

的专业是昆曲，现在最出圈、最时尚的戏

曲莫过于昆曲。剧院也在不断探索尝试一

条属于青年的戏曲之路，去年，他们竟然

拍上了网剧！“我们把原来 3个小时的剧
目缩成 30分钟，结合电视剧、电影的拍
摄视角，画面非常唯美，让大家用手机

就能看我们的昆曲。我们在大学生、年

轻人心中种下一颗种子，我们不知道什

么时候会发芽，但缘分随时可能发生。”

邵天帅说。

在清华大学艺术教育中心青年教师付

桂生看来，采取新的技术手段，例如微

博、微信、抖音、知乎等社交媒体，通过

转发、点赞、朋友圈、评论等形式传播戏

曲，引发青年群体之间的讨论与共鸣，是

推进戏曲传播不可或缺的途径，“戏曲要

抓住年轻观众，就必须在传播形式乃至艺

术形态上进行青春化的革新”。

2020年年初，新冠肺炎疫情刚刚暴
发不久，山西省戏剧网曾对戏曲工作者的

收入做过统计：当地戏剧工作者受疫情影

响失业率为 15.7%，由于薪资无法正常发
放，超过六成的受访者表示，收入降幅超

过了 90%。
2020年 3月，从艺 46年的河南省豫

剧院原院长李树建第一次在抖音开播。

3个小时，他的直播间就涌进了 157万
人次，涨粉超过 10万。这场直播打赏
的收入，他全部捐给了剧团，用作剧团

开支。

戏曲主播林蜜蜜创办了北京首家民营

黄梅戏剧团。发生新冠肺炎疫情以来，线

下演出一次次取消，林蜜蜜就把剧团“搬

进”直播间。靠着戏迷们的点赞和打赏，她

不仅能够维持剧团运营，还以剧团的名义

资助了 4个孩子学习黄梅戏。
抖音直播戏曲曲艺运营负责人戴宏博

介绍，目前抖音平台所覆盖的戏曲剧种超

过 300种，其中 231种开通直播，累积观看
人次 25亿以上，场均观众超过 3200人次，
其中有 73.6%的开播剧种获得过直播收
入。北方昆曲剧院、上海越剧院、中国评剧

院等著名院团也纷纷“抖了起来”。

戏剧不是“小道”是“大
道”，不是“玩艺儿”是“正经事”

京剧表演艺术家、北京外国语大学艺

术研究院名誉院长孙萍认为，戏曲的繁荣

既要有梅兰芳、周信芳、程砚秋、田汉、

翁偶虹等艺术家，也要有张庚、郭汉城、

朱家溍、刘曾复、吴小如等观众鉴赏家，

当然还需要有叶春善、萧长华、王瑶卿、

史若虚、俞琳等教育家。

孙萍曾提出，戏曲文化是一项事业，

除了需要编剧、导演、表演、音乐、舞台

美术等 5种人才之外，还需要管理人才、
教育人才、研究人才、普及人才、宣传人

才。这十种人才是戏曲文化事业所必需

的，目前前 5种人才质量有待提高，后 5

种人才数量还奇缺，尤其存在师资缺口。

“戏曲术语中有个形象的说法：一棵菜

（全体人员不分主次，严密配合地演好一
台戏——记者注）。在戏曲文化事业的建
设上，更要发扬‘一棵菜’的精神，使京

剧成为中华文化的承载者、传播者，以鲜

活的方式向世人讲述每一个动人的中国故

事。”孙萍说。

刘祯建议，在中小学设置传统文化课

程，建立学校传承机制，戏曲作为其中

一个选项，制定教学内容与考级制，分

阶段实现培养目标；与此同时，要尊重

戏曲发展规律，尊重青少年的年龄和兴

趣，注重传承的方式方法，尊重青少年的

审美特性。

“比如，戏曲很重要的题材是婚姻家

庭，但小朋友可能并不感兴趣。”刘祯

说，再如，明清传奇很多是鸿篇巨制，被

文人或者民间艺人搬到舞台上后，会有不

同的取舍，“对青少年而言，多选择那些

具有浓郁生活气息的、鲜活的、体现民间

朴素感情和哲理智慧的剧目。”

新中国成立后，仅北京在 20世纪 50
年代就有 30余出新创的作品，如 《三打
祝家庄》《白蛇传》《杨门女将》《赵氏孤

儿》《白毛女》 等。这些戏至今常演不

衰，为什么？京剧表演艺术家、中国戏曲

学院荣誉教授叶少兰认为，一是艺术实

力，二是守正创新的艺术思想。

“1932年，年仅 28岁的程砚秋赴欧洲
考察戏曲音乐，出发前他说，要让社会认识

我们的戏剧不是‘小道’，而是‘大道’，不是

‘玩艺儿’，而是‘正经事’，这是梨园行应该

奋斗的。梅兰芳在 1959年国庆时，以 65岁
高龄创演《穆桂英挂帅》，把穆桂英的英雄

形象演绎得英姿飒爽、光彩照人。这是老一

辈艺术家对戏曲艺术守正创新的精神，这

是我们青年需要继承的。”叶少兰说。

除了学习前辈大师的技艺，更要学习

他们的文化修养、艺术境界和创新精神、敬

业精神。叶少兰高兴地看到，近来一些剧团

的青年演职员们整理、改编、创造了多部传

统戏、新编历史戏和现代戏。

叶少兰说：“戏曲从创作到成熟是需

要过程的，尤其是现代戏，没有程式、范

式，更需要鼓励与支持。

青年演员们塑造的英雄和

革命人物的形象，初登舞

台就获得观众、特别是青

年观众的掌声，好样的！”

中青报·中青网记者 沈杰群

这几年，脱口秀成为席卷青年群

体的流行文化。一批年轻的脱口秀演

员用幽默的段子和表达方式，诙谐解

构他们眼中的生活，传递他们的态度

和理念。

除了在《脱口秀大会》节目以及各

个城市的线下舞台上表演，一些脱口

秀演员也在尝试全新的“跨界”可能

性，比如走进剧院，登上戏剧舞台。除

了欢笑，他们还将带给我们什么？

日前，在中国青年报“温暖一平

方”直播间，脱口秀演员小北接受了中

青报·中青网记者专访。晚上十点半，

他在中国国家话剧院（以下简称“国话
剧场”）参演的话剧《椅子》刚刚散场。
此前，已有脱口秀演员“跨界”戏

剧的例子。2021年深秋，小北就和几
位脱口秀演员来到第八届乌镇戏剧

节，带来《女女胞胎》的表演；今年 9
月，融合了上海本土滑稽戏和新兴喜

剧业态的原创都市喜剧《宝兴里》，在

上海兰心大剧院上演。脱口秀演员豆

豆也加盟其中，饰演从酒店大堂经理

“跳槽”成为居委会社工的年轻人。

此次在国话剧场上演的《椅子》，

是由张铁林编剧、导演并主演，根据同

名电影改编的荒诞喜剧。《椅子》是一

个充满黑色幽默的故事：20世纪 90年
代，主人公叶老爷子是一位校对员，在

出版社坐了一辈子的硬椅子。退休之

后，恋旧的他从古董店花大价钱买了

一把旧椅子，没想到生活却从此乱了

套，一系列完全脱离他控制的连锁反

应接连发生。

在国话剧场的大厅，送给小北的

花篮上有一句祝福语：“希望你不管在

哪个舞台上都能松弛自如。”这句话道

出了很多人对这位年轻人的印象——

在脱口秀舞台上，小北总能给观众一

种松弛、自在的状态。

小北直言，这种松弛感是自然反

应，每次他站在舞台上演出，内心的真

实感受就是“特自在”，一点不紧张。松

弛感，也让他自然切换到戏剧表演的

场域中。

小北在话剧《椅子》中饰演老爷子

女儿的男友“洋葱”。“洋葱”是个贫嘴、

油滑的“倒爷”，热爱投机，自称志存高

远，他想把这把椅子炒作起来，然后卖

了它大赚一笔。

小北如此形容他饰演的这个人物：

“他是 20世纪 90年代跟着市场大潮一
起，想做点小生意，咸鱼翻生的那种人。”

在重庆就读西南大学播音主持专

业时，小北就已经萌生了“戏剧梦”。他

加入大学话剧社，一群人“用爱发电”，

自己掏腰包买道具、租场地，排戏演

戏。

小北说，当时排了四五部话剧，以

轻喜剧、荒诞剧为主。他在校内演的第

一部剧是《一个无政府主义者的意外

死亡》，跟着陈建斌等人的经典版本

“照猫画虎地演、懵懵懂懂瞎排”，演完

后稍微琢磨出了点门道。

毕业后，小北尝试去面试过一些

剧团，但结果都不太理想。他笑言，当

初参加过两个知名剧团的考试，“我发

现我确实是不会，因为大家都很专业，

都是中戏、北电的，自己只是个‘票

友’，就算了”。

2021年深秋，小北来到乌镇戏剧
节参与表演舞台剧，但被一些专业戏

剧观众批评了。尽管被狠狠打击了，但

小北想演话剧的心愿并未就此熄灭。

“没打消这个念头，我还想演，因为我

特别喜欢看话剧”。

今年经过试戏后，小北顺利得到

出演《椅子》以及和一群资深前辈合作

的珍贵机会。

虽然在舞台上心态松弛，但小北会

抓住一切机会向剧组前辈们请教专业

问题。“我演完第一场之后，第二天下午

就跟演员在后台聊了本子，还是想演

好，不好意思给别人拖后腿”。

他会问导演“我这么演行不行”，会

请剧组土生土长的北京人给他讲讲那

个时代人们的性格特点；也经常去找一

起演对手戏的演员反复排练，“排完后

否定，否定完再排”。

在一场《椅子》演出谢幕时，张铁林

向观众特别介绍了年轻演员小北。小北

在台上说：“感谢铁林老师和龙马社敢

用我，我觉得非常有魄力！”这熟悉的讲

段子口吻，引发台下观众大笑。

当新兴脱口秀文化走向厚重的戏

剧舞台，或将激发一些前所未有的灵感

火花，亦为当下年轻人带来底色丰富的

人生规划新选择。小北说，如果有机会，

他希望多尝试一些正统的戏剧演出，让

戏剧成为脱口秀之外一段丰富的生活

经历。

今年年初，小北和豆豆就想过策划

两个人的“双拼脱口秀专场”，专场里

会表演脱口秀、漫才、Sketch（素描喜
剧） 等，呈现五花八门的喜剧形式，

让观众们看得轻松愉快。此次话剧演

出结束后，小北将回到上海继续投入

筹备工作，希望明年能开启演出。

基于年轻人的个性态度与鲜活的

生活体验，喜剧文化也有了不一样的

生长养分。在小北看来，“你肯定是自

己过好生活之后再去创作，自己过开

心了之后再写段子”。

当年轻脱口秀演员登上戏剧舞台

古老戏曲掀起
一场“青春革命”

据《2022抖音演艺直播数据报告》，黄梅戏在抖音直播“票房”最高。

《椅子》剧照。

受访者供图

孙坚团队一

直在寻找跨界载

体，坚持将苏州

御窑金砖和传统

手 工 艺 进 行 结

合，化“残缺”

为“完整”，诞

生了一件件既有

实用价值，又有

观赏价值的金砖

文创。图为孙坚

创 作 的 部 分 文

创产品。

受访者供图


