
团团·BaoBao本版编辑 / 张蕾 美术编辑 / 张玉佳

Tel：010-640982034 2022 年 11 月 30 日 星期三

社址：北京海运仓 2 号 邮政编码：100702 电报挂号:5401 国内统一连续出版物号 CN 11—0061 邮发代号 1—9 报价：每月 33 元 零售：每份 1.8 元 广告许可证：京东工商广登字 20170074 号 客户订阅电话：11185 中国邮政报刊在线订阅网址：BK.11185.CN

广西大学团委不

断深化高校共青团改

革，积极创新思想引

领载体，通过“五平

台 + 五 引 领 ”， 打 造

“ 多 维 立 体 化 ” 青 年

思 政 引 领 品 牌 。“ 老

党员说”以“红色精

神”引领青年立身铸

魂 ；“ 水 塔 沙 龙 ” 以

“ 名 师 风 范 ” 引 领 青

年 生 涯 发 展 规 划 ；

“导师有约”以“导师亲传”引领研究生

学 术 成 长 ；“ 青 椒 沙 龙 ” 以 “ 结 伴 同 行 ”

引领青年教师 职 业 发 展 ；“ 青 春 思 享 荟 ”

以 “ 朋 辈 激 励 ” 引 领 青 年 学 习 榜 样 。 两

年 来 ， 五 项 品 牌 活 动 ， 已 累 计 开 展 200
余 期 ， 着 力 培 养 有 理 想 、 敢 担 当 、 能 吃

苦、肯奋斗的新时代好青年。

中青报·中青网见习记者 刘胤衡

“‘奶茶杯’‘可乐罐’‘星球杯’，3 个

只包邮，厂家直送”⋯⋯在刚满十八岁的

“老烟民”小晨（化名）的朋友圈里，她时

常能看到兜售这类“玩具”的微商广告。

不过，这些五颜六色、名字可爱的东西并

非真的玩具，而是一种一次性电子烟。

这些标价 59-159 元不等的一次性

电 子 烟 不 仅 外 观 亮 眼 ， 且 有 “ 绿 豆 冰

棍、生椰拿铁、草莓冰激凌”等多种口

味可供选择。“虽然是一次性，但里面

有 15 毫升的大容量烟油，买回去能吸

上五六千口。”卖家称，这些电子烟配

有充电口，方便消费者多次使用。值得

注意的是，这些电子烟外包装都为外语

介绍，未见中文标记，且未注明生产厂

商名称、地址和生产日期等信息，实为

“三无”产品。

今年 10 月 1 日起正式实施的 《电子

烟强制性国家标准》 规定，禁止电子烟

烟弹销售除烟草外的其他风味。《电子

烟 管 理 办 法》 中 明 确 规 定 ， 任 何 个

人 、 法 人 或 者 其 他 组 织 不 得 通 过 本 办

法 规 定 的 电 子 烟 交 易 管 理 平 台 以 外 的

信 息 网 络 销 售 电 子 烟 产 品 。 然 而，中

青报·中青网记者近期调查发现，这些

非法生产的“三无”电子烟在网络上的

生意似乎未受影响，经过“包装”销售

甚至越发火爆。

轻而易得的“三无”电子烟
“在学生中很好卖”

目前，正规渠道的品牌电子烟只能

销售烟草口味。而年轻消费者对果味电

子烟的需求给了“三无”电子烟的生存

空间。“吸电子烟的人很少有喜欢烟草

口味的。”小晨说，今天 8 月、9 月，她

朋友圈的微商开始改卖这种外观色彩丰

富、且具有多种不同口味的“三无”电

子烟。

事实上，这类“三无”电子烟在网

络上并不难找到。笔者搜索“奶茶杯”

等关键词，发现还有人为其创建了微博

超级话题，目前此类话题已有 2000 余

名粉丝、发布了 2000 多条帖子。

有 买 家 发 布 求 购 帖 ， 半 天 就 收 到

30 多条评论，评论区大多为 IP 地址显

示广东、湖南等地的电子烟微商留下联

系方式及价目表，这些产品包括“奶茶

杯”“可乐罐”“星球杯”等。虽然品名

不同，但均为一次性电子烟产品，标价

59-159 元不等；口味多种多样，包括

绿豆冰棍、生椰拿铁、草莓冰激凌等，

一些热销口味被特别标注“断货”。其

宣 传 海 报 颇 能 蹭 热 度 ， 搭 上 世 界 杯 元

素。然而在这些商品外包装图片上，却

没有任何中文标识，有微商表示这些产

品为“外贸出口货源”，并强调是“厂

家直销”，部分产品外壳有“防伪验证

码”，强调不会有品质问题。对于买家

身份、年龄，微商并没有核实，而是直

接发送了收款码，还有卖家称，同城可

以闪送，“两小时就能收到”。

有卖家表示，感兴趣者还可以成为

“代理”。尽管一些快递公司已经限量或

不再接受电子烟寄递，但他表示“自己

有门路，每天都能发出几百单，可以一

件代发，没有囤货风险”，更声称“很

多学生都在做我的代理，很好卖”。代

理价在 30-60 元左右的一次性电子烟，

通常能卖到 59-159 元不等的高价，其

中的利润率最高可达 165%。

“吸了一口就想吐”的
电子烟潜藏安全隐忧

“ 三 无 ” 电 子 烟 有 着 小 巧 的 外 形、

令人喜爱的口味，对校园里的未成年学

生很有吸引力，而其背后却潜藏着被忽

视的安全隐患。

在一款“三无”电子烟的外壳上，其

生产标准编号仅显示为企业标准，未有

任 何 其 他 说 明 。2022 年 5 月 1 日 起 正 式

施行的《电子烟管理办法》中强调，“电子

烟 产 品 应 当 符 合 电 子 烟 强 制 性 国 家 标

准”。而“三无”电子烟却缺乏生产标准等

安全标识。

小晨称，相比正规厂家生产的电子

烟，“这种 （电子烟） 烟杆电池很不稳

定”，她已经充坏了好几个“奶茶杯”。

另有微商反映，这种“三无”电子烟电

池的稳定性存在问题，“每次充电 1 小

时就行了”“充太久烟油被充焦就无法

使用了”。

这类电子烟的设计缺陷不仅体现在

烟杆上，真正被雾化加热的主体——烟

油的安全性更不为人知。许多“三无”

电子烟外壳上并没有写明烟油的主要成

分，只用英语写着“本品含有尼古丁，

尼古丁是一种上瘾性物质。”消费者并

不清楚这些具有多种口感的电子烟其中

究竟添加了何种成分。在微博超话中，

不少消费者在交流购买到劣质“三无”

电子烟后的不良体验，“吸了一口就想

吐”“味道完全不正常”。一些微商对烟

油 的 安 全 性 问 题 ， 通 常 以 “ 大 家 都 在

吸”“评价都没问题”为由搪塞，有的

转而推荐购买要价更高、有防伪的“三

无”电子烟，称“吸进自己肺里的，一

分钱一分货”。

一位自称与电子烟厂家私交甚密的

微商源源 （化名） 透露，这类电子烟之

所 以 外 包 装 全 为 英 文 ， 是 因 为 今 年 10
月 《电子烟强制性国家标准》 实施后，

一些电子烟厂商不敢再生产面向国内消

费者的产品，但为了满足消费者仍然存

在的对果味电子烟的需求，他们开始打

上“外贸产品”的幌子继续生产、销售

相关产品。由于市场需求较大，“为了

牟利，这些电子烟基本用的都是最便宜

的 （原 料），（烟 油 成 分） 大 多 来 路 不

明”。

“暴利”电子烟市场
不是法外之地

近年来，监管部门对于电子烟的管

理愈加严格，相关规范不断出台。“但

上有政策下有对策，还是会有一些厂家

生产不符合国标的产品。”电子烟行业

专家陈中说：“太暴利了，谁都想分一

杯羹。”

针 对 一 些 厂 家 打 “ 擦 边 球 ”， 以

“专供海外”为说辞继续生产果味“三

无”电子烟产品的情况，陈中分析说，

“这些企业是没有生产许可资质的，同

时根据我国电子烟的监管规定，无论是

销售国内还是出口的产品，均须具有生

产 资 质 并 注 明 厂 名 厂 址 与 生 产 许 可 证

号，这种违规行为需要承担法律责任。”

陈中认为，治理类似“三无”违规

电子烟，溯及源头是关键。“上游的这些

非法生产‘三无’水果味电子烟的厂商被

清理掉，下游黑市的交易才会减少。”事

实上，国家监管方面已经开始采取行动

阻断“三无”电子烟生产厂商的黑色产业

链 。在 电 子 烟 产 业 较 为 发 达 的 广 东 ，11
月 3 日，东莞市工业和信息化局发布了

未 获 证 电 子 烟 企 业 的 后 续 管 理 工 作 通

知，要求各部门在全市展开摸查，发现企

业未获许可证却仍在生产、经营电子烟，

将 联 合 多 部 门 进 行 查 处 。据 千 龙 网 消

息，11 月 2 日，广东东莞警方打掉一涉

嫌销售“三无”假冒电子烟的窝点，涉

案金额高达 137 万元。

在“三无”电子烟售卖链条上，寄递

服务是重要环节。11 月 23 日，国家烟草

专卖局、国家邮政局发布了《关于电子烟

产品、雾化物、电子烟用烟碱等限量寄递

的通告》，其中提到寄递烟具、电子烟烟

弹（液态雾化物）、烟弹与烟具组合销售

的产品（包括一次性电子烟等）、烟液等

雾化物、电子烟用烟碱，每人每天限寄一

件，不准多件寄递。陈中认为，限制电子

烟相关产品快递有利于减少非法产品的

流通，但这一规定需要有关部门严格执

法，落到实处。

违规发布电子烟售卖信息的微商，

网络平台有义务采取限制措施。对此，

中国人民大学法学院刘俊海教授建议，

要进一步压实网络平台责任，应采取技

术手段，对一些可能涉及电子烟的关联

词等进行屏蔽，并严格检查平台商家是

否存在“暗箱操作”等行为。社交平台

对于涉及电子烟及其关联词的信息要进

行更加严格的排查，应及时封停存在销

售电子烟行为的违规账号，对于可疑账

号采取必要的限制措施，保护未成年人

的健康成长。

“市场有眼睛，法律有牙齿，电子

烟 市 场 不 是 法 外 之 地 。” 刘 俊 海 认 为 ，

身披马甲的“三无”电子烟销售屡禁不

止，需要相关部门对电子烟市场的新动

向形成常态化严格监管，切实采取法律

手段规范电子烟产业发展。

小心！“三无”电子烟化身奶茶杯可乐罐
摇身一变迷惑未成年人

天津市公安局特

警总队团委坚持政治

育警，把教育引领服

务特警青年发展、持

续发现培养青年特警

人才作为重要政治责

任。一年来，总队团

委制定出台了“天津

市公安局特警总队青

年 发 展 ‘ 引 航 计

划 ’ ”， 推 出 了 助 推

青年人才培养的“青

苗工程”、助力特警信息化建设的“青创

工程”，以及着力加强基层团干部发现培

养的“薪火计划”等“两工程两计划”。我们

将紧密结合特警主责主业，以打造过硬青

年特警队伍为工作目标，教育引领特警青

年聚焦理论武装、岗位实践及实战练兵工

作，激发青年特警干事创业激情和热情，着

力锻造“三个绝对”“四个铁一般”的天津公

安特警青年铁军，为推进天津公安特警事

业发展团结奋进，再立新功。

天津市公安局特警（巡

警）总队团委书记

杜 牧

广 西 大 学 团 委 书 记

谢能重

□ 张筱悦
中青报·中青网记者 谢 洋

清晨，广西北部湾的海滩上一片寂

静。林雄借着码头微弱的灯光，赤脚踏

着湿漉漉的沙，正赶在涨潮前找一种专

属于这片海域的贝壳。

数十天后，这些顶着晨雾拾来的贝

壳将经由他的手，完成一场艺术重生。

林雄，北海贝雕第五代传承人，也是

北海贝雕博物馆的馆长。

走 进 北 海 贝 雕 博 物 馆 ， 那 些 精 美

的 贝 雕 画 瞬 间 就 能 将 人 们 的 目 光 紧 紧

锁住。

披着灿烂光泽的鹤、燕子、孔雀等鸟

儿或展翅高飞，或停歇枝头梳理羽毛，飞

翔的律动、小憩的优雅被刻画得惟妙惟

肖、栩 栩 如 生 ，很 难 想 象 ，这 幅《百 鸟 归

巢》是由一片片贝壳雕琢拼贴而成。

贝雕画将国画的神韵、刺绣的精巧、

玉雕的层次、珍珠的光泽浑然天成地融

为一体，具有极高而独特的艺术欣赏性。

而馆长林雄，最初从事玉雕和金银

首饰设计加工、与贝雕结缘源于一次行

业危机。

20 世纪九十年代末，北海市工艺美

术 总 厂 因 经 营 不 善 濒 临 倒 闭 。2004 年 ，

为拯救传承北海贝雕独具特色的工艺技

艺及宝贵的文化遗产，林雄毅然接手了

贝雕生产，召回了原工艺美术总厂的 26
名技术人员。他走进布满灰尘的车间，换

上了崭新的工衣，与这 26 名北海贝雕人

一起踏上了北海贝雕的复兴之路。

跟 不 上 创 新 的 步 伐 就 会 被 时 代 淘

汰。“半路出家”的林雄，在研究贝雕的设

计、选料、配料、打磨、粘贴等工序后，决

定把自己的老本行首饰设计运用到贝雕

领域，将贝壳和珠宝结合，做成胸花、发

夹、发 钗 以 及 贝 壳 戒 指、吊 坠 等 首 饰 成

品。没想到，这个小小的创新很快得到了

市场的认可。

人才团队的建设，是林雄遇到的又

一 个 难 题 。2006 年 ，他 发 现 花 了 很 多 钱

对来厂里的下岗员工进行培训，但往往

效果不佳，很多上了年纪的人很难接受

新鲜事物，也难以掌握复杂的工艺，他开

始转变思路，找到北海市中等职业技术

学校（以下简称“北海市职校”）的校长包

建明，商谈校企合作培养年轻人才的事

宜。两方一拍即合，合作的第一年，北海

市职校带着新创作的贝雕作品《国色天

香》在北京人民大会堂参加校企合作成

果展，捧回了金奖。此后，贝雕工艺在

校园里崭露头角，林宏开始走进校园，

在课堂上展示精妙绝伦的贝雕工艺。

在林雄眼中，不同的贝壳有不同的

使命和归属，每一片贝壳都有属于它的

价值。北部湾的青口螺用来做成绿叶，

福建的鸡心螺用来做成红色牡丹，印度

尼西亚的金珠贝用来做成黄色菊花，美

国的粉色贝壳用来做成羽毛，新西兰的

鲍鱼贝用来点缀孔雀的羽毛⋯⋯

林 雄 不 遗 余 力 对 贝 雕 工 艺 进 行 创

新。他带领研发团队一起对贝雕加工工

艺进行了多次技术革新，应客户需求，

他们将原来的染色贝雕改进为纯天然、

不着色的原色贝雕，虽然工艺复杂了不

少，却更能体现贝雕光泽自然的特点，

提升了作品的收藏价值。此外，林雄在

传统贝雕技艺的基础上，积极借鉴吸收

牙 雕 、 玉 雕 、 木 雕 和 国 画 以 及 “ 螺

钿”、镶嵌等众家之长，将传统与现代

相结合，成功开发出浮雕形式的贝雕画

和多种实用工艺。

随着人们对环保的要求越来越高，

林雄在生产过程中，发明了一种贝壳加

工吸尘打磨台和贝壳加工施胶装置，对

提高生产效率，降低生产成本起到了很

大的作用，2016 年还获得了国家授权专

利号。也是这两项发明，让林雄的贝壳生

产由普通车间转为了无尘车间，直接改

善了贝雕制作者的工作环境。过去粉尘

飘扬、浑浊不清的场景，已成为历史。

愈发精巧的贝雕画，对贝雕制作者

的手艺的要求也越来越高。一位成熟的

贝雕制作者，至少需要 3 年的学习磨炼。

像很多传统行业一样，贝雕制作无法实

现流水线生产，对于初学者来说，没有长

时间的积累，技术和作品很难得到市场

认可。在赚钱养活自己的现实难题面前，

很多学员学习几个月后都选择了放弃。

这些年，林雄培养过至少 500 名贝雕学

员，但大多数人最终都改行或自行创业。

2021 年 ， 北 海 贝 雕 被 正 式 列 入 国

家 级 非 物 质 文 化 遗 产 名 录 ， 林 雄 通 过

“ 非 遗 进 校 园 ”， 让 更 多 年 轻 人 接 触 贝

雕、学习贝雕、爱上贝雕。北海艺术设

计 学 院 22 岁 的 黄 小 凤 便 是 其 中 一 员 。

近日，中青报·中青网记者在贝雕无尘

生产车间见到她时，她正在用机器打磨

着贝壳，她将额前的刘海用两个发夹固

定，防止在工作时挡住视线。“因为那

个 机 器 比 较 锋 利 ， 操 作 时 候 需 要 专

心。”在聊到未来是否会继续从事贝雕

行业时，黄小凤脱口而出：“会！因为

自己喜欢。”

新冠肺炎疫情期间，林雄的公司也

经历着裁员的无奈，由原来的超过 100
人缩减到现在的不到 30 人。“等情况好

点，再把他们接回来。”林雄念叨着。

一路走来，林雄不止一次有过放弃

的念头，但一想到这些年和他一起坚守

北海贝雕的同伴们，他觉得不能辜负大

家对这门艺术的热爱。

林 雄 希 望 有 更 多 的 人 能 来 加 入 支

持 贝 雕 发 展 的 行 列 ， 除 了 需 要 社 会 关

注 ， 政 府 支 持 外 ， 更 需 要 年 轻 人 的 加

入和创新，“我相信贝雕艺术是有生命

力的！”

我相信贝雕艺术是有生命力的

贝雕画作品 《百鸟归巢》。 受访者供图

林雄在创作加工贝雕画。 受访者供图


