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一名儿童体验单板滑雪。 张嘉东/摄

滑雪俱乐部会员一起切磋滑雪技术。
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张嘉东在滑雪场拍照。 受访者供图

今年随着防疫政策的调整，元旦后来到吉林的省外游客比例逐渐提高，春节期间到达了顶峰。
在吉林省各大滑雪场周边，滑雪培训、滑雪摄影、设备租赁、民宿、餐饮等产业集群逐渐形成。

中青报·中青网记者 王培莲

春节的 7天假期，滑雪摄影师张嘉东
拍了 4300多张照片。
每天早上 8点半，张嘉东就赶到滑雪

场给游客拍照，直到晚上 9点夜场滑雪结
束后，才收工回家。

尽管春节期间吉林省各地气温骤降，

依然挡不住来自全国各地滑雪爱好者的热

情。这段时间找张嘉东拍照的雪友，大多来

自南方。

在后冬奥会时代的首个雪季，吉林省

在全国各滑雪大省中率先“开板”。今年春

节是新冠病毒感染实施“乙类乙管”的首个

春节，吉林各大滑雪场接待量不断攀升。

据了解，在各类滑雪服务平台公布的

全国滑雪场滑行里程排行榜上，吉林市北

大湖滑雪度假区、吉林市万科松花湖度假

区、长白山万达国际滑雪场持续位居全国

前列。冬天来吉林滑粉雪（粉雪松软干燥、

含水量极少，如面粉状），成为许多滑雪发

烧友的首选。

后冬奥会时代 滑雪持续升温

5年前，擅长运动摄影又爱好滑雪的
张嘉东成了一名自由滑雪摄影师。滑雪摄

影师这个新兴职业，对张嘉东而言，是爱好

与工作的完美结合。因为在雪友圈逐渐积

累了口碑，张嘉东的邀约不断。这个雪季开

始至今，他每天穿梭在雪场各级别的雪道

上，共拍摄了 6万多张照片。
此前 3年的雪季，尽管受疫情影响，但

吉林省各大滑雪场并不冷清。今年随着防

疫政策的调整，元旦后来到吉林的省外游

客比例逐渐提高，春节期间到达了顶峰。张

嘉东说，很多滑雪场的缆车排队至少要 20
分钟。

眼下，长春零度滑雪俱乐部负责人小

龙也忙得不亦乐乎。小龙和团队的滑雪教

练们每天奔波在长春市和吉林市的各大

滑雪场之间，培训要参加比赛的儿童选

手，组织儿童滑雪冬令营，或是进行“一对

一”教学。近 5年来，零度俱乐部的会员人
数实现了快速增长，目前有稳定会员 2000
多人。

采访中，中青报·中青网记者发现，很

多创办滑雪俱乐部、做滑雪教练的创业者，

此前从事的是其他行业。看到滑雪市场不

断释放的消费潜力后，他们从滑雪爱好者

升级成为滑雪行业的从业者。

不仅如此，当下雪季，还有很多长三角

和珠三角地区的滑雪俱乐部组织当地滑雪

会员，来到吉林滑雪，举办滑雪训练营。

来自《2022北京冬奥会遗产报告》的
相关数据显示，2018年至 2020年，我国冰
雪旅游重资产投资项目规模近 9000亿元，
其中，吉林冰雪旅游重资产投资额位居全

国第一，滑雪场及周边配套是主要投资方

向。《吉林省文化和旅游发展“十四五”规

划》提出，力争用 5年至 10年时间，建设成
为中国冰雪经济强省和世界级冰雪旅游目

的地。

为了迎接新雪季，吉林各大雪场各出

奇招。很多滑雪场在夏季时就扩充升级了

雪道和相关配套设施。据了解，在长白山万

达国际度假区滑雪场，300多名度假助理
一直在岗，服务游客。而同样在长白山地区

的红松王滑雪场，还增加了雪地摩托、极限

雪圈等多个雪上项目。

据了解，目前吉林省已建成 75座滑雪
场，拥有 319条雪道，滑雪场单日最大接待
量达到 10万人次，成为全国滑雪接待规模
最大的省份。

深耕滑雪商圈 成为冰雪
资源受益者

借助北京冬奥会的东风，以及近年来

吉林省大力发展冰雪产业的多项举措，越

来越多吉林人成为冰雪经济的参与者和受

益者。在吉林省各大滑雪场周边，滑雪培

训、滑雪摄影、设备租赁、民宿、餐饮等产业

集群逐渐形成。

三角形屋顶、大落地玻璃窗，户外冰天

雪地，室内有暖和的壁炉与咖啡香气。这是

位于长白山脚下二道白河镇红丰村的北欧

风格民宿——水色。

从元旦到春节期间，各地旅游者纷至沓

来，到长白山滑雪，体验雾凇漂流、雪屋火锅、

温泉等休闲项目。今年大年初三，长白山景

区迎来了春节旅游高峰，这一天的长白山景

区共接待游客 6500多人，同比增长 375%。
在很多游客眼中，水色民宿是长白山

的一处“网红打卡地”。最近，民宿的订单量

猛增。民宿经理王海明告诉记者，现在订房

只能排到半个月以后。同时，为了吸引更多

游客，该民宿还设置了一块冰场，方便游客

体验冰上项目。

民宿于 2018年开业，经营民宿前，王
海明曾做过多年长白山深度游私人定制。

随着全国各地来长白山体验冰雪的游客与

日俱增，经营一间特色民宿成为王海明新

的职业选择。

除了水色民宿之外，在位于长白山腹

地的二道白河镇，当地酒店、民宿、农家乐

有 70多家。餐饮和住宿收入成为当地居民
主要收入来源。

在吉林市，集聚了北大湖和松花湖两

大顶流滑雪场，且交通便利，距离高铁站和

机场较近。住民宿成为很多雪友经济实惠

的选择，多年陪女儿滑雪的经历，让常嘉琳

发现了这一商机。

两年前，常嘉琳辞去了在国企的工作，

来到北大湖滑雪场商圈深耕。她从北京请

来设计师，先后投入 300多万元创建了一
家“山地雪境”风格的民宿。

常嘉琳创办的民宿名为“归耒”，距离

北大湖滑雪场车程 15分钟。民宿从名字到
风格，与当地周边村民开办的农家乐有明

显区别。2021年 12月初，民宿建成营业，有
13间客房，另外还有雪友共享大厅、演艺
吧、餐厅等。

开业的当个雪季，就有 3000多名来自
全国各地的滑雪爱好者入住“归耒”，营业

额超过了 40万元。经过雪友们的互相推
荐，这家民宿积聚了一批南方雪友粉丝。

当下雪季，北大湖滑雪场把雪道从 27
条扩增至 64条，雪道面积由 126公顷扩增
至 239公顷，相当于再造了一个新“北大
湖”。北大湖滑雪场一跃成为目前亚洲单体

规模最大滑雪度假区。

雪场的持续发展，让常嘉琳更坚定了在

北大湖滑雪场创业的信心。春节期间，她接

待了不少“回头客”，和雪友们一起围炉煮茶、

吃年夜饭。未来，她计划发展集乡村旅游、农

耕研学、康养疗愈等为一体的民宿集群。

儿童滑雪成为冰雪经济新增长点

来自科技公司爱魔镜的数据显示，儿童

滑雪热情不减，2022年 1到 9月份，某电商平
台的儿童滑雪服、儿童滑雪裤销售额分别同

比增长 100.3%、80.8%。2022年国庆节之后，
不少运动品牌加速推出了滑雪系列产品。

滑雪摄影师张嘉东粗算了下，他每

天给儿童拍照的数量占全部照片的五分

之一左右。雪场上，儿童年龄在 12岁以
下的偏多，最小的三四岁。除了家长带孩

子滑雪外，找教练一对一教学或者是参

加滑雪冬令营的孩子占比也逐年提高。

长春市民郑丽就为 10岁的女儿挑选
了一个滑雪冬令营。她发现，在各滑雪场购

票平台上，滑雪冬令营产品种类很多，有基

础班和进阶班，日程 3到 6天，价位从 3000
元到上万元不等。

在郑丽所在的妈妈圈里，冬日带孩子

去滑雪成了首选运动休闲方式。去年，她还

只是带孩子去雪场体验，这个雪季就为孩

子购买了单板和滑雪服等装备。在她看来，

吉林滑雪资源丰富，带孩子滑雪有得天独

厚的优势。

不仅东北孩子喜欢滑雪，在吉林滑雪场

上的南方孩子也不少。来自广州的 7岁女孩
小羽跟着广州滑雪俱乐部来吉林滑雪，她以

前在南方室内滑雪场里体验过滑雪，这回是

第一次在户外滑。在北大湖滑雪场参加了 5
天的单板滑雪冬令营后，她说自己收获很

大，已经可以在中级雪道上流畅换刃。

与此同时，亲子滑雪营也成为热门产

品。想留住孩子，就要对家长有吸引力。这

个雪季，吉林省各大滑雪场陆续推出亲子

滑雪营和亲子冰雪游等项目。

通化万峰滑雪度假区上个雪季刚开门

迎客，今年，这个滑雪场以亲子项目为重

点，专门投入一家新酒店用于儿童冬令

营，室内装修陈列既有功能性又充满童

趣。长春庙香山温泉滑雪度假区新雪季上

新了 3000套雪具，其中 20%为儿童专用，
休息大厅内还增加了儿童休闲娱乐区域。

除了滑雪休闲，还有不少有滑雪基础

的青少年报名参加滑雪竞技训练营。

吉林市民张军是一名滑雪爱好者，是

滑雪场里最早一批带孩子滑雪的家长。近

两年，他的儿子参加了多次省、市滑雪比

赛。在他看来，滑雪不只是体验，更是一项

强身健体的运动技能。

春节期间，郑丽和朋友们一起带着孩

子在吉林市北大湖滑雪场滑了 3天雪。在
寒假结束前，郑丽计划再带孩子去一家还

未去过的省内滑雪场，完成今冬的滑雪

“打卡”计划。

这个春节 吉林冰雪再次出圈
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中青报·中青网见习记者 王雪儿

春节前夕，李雪莹着手准备回家的行

李，宠物狗咕噜突然跳进行李箱冲她呜

咽，怎么喊都不出来，“就像是预料到我

要把它丢在这里，一个人回家似的。”李

雪莹的家乡在内蒙古包头市，“从上海回

家，基本只能坐飞机。”她介绍道，由于

宠物航空托运手续比较繁琐，所以李雪莹

之前并不打算带宠物返程，甚至已经为它

找好了寄养点。但是，看着小狗的眼睛，

她心软了，“它是我在上海唯一的‘亲

人’，作为家庭的一分子，当然是要一起

回家过年的。”

于是，李雪莹开始在社交平台上搜索

“宠物托运”攻略，最终她选择了随飞机

托运，带小狗回家，“跟在自己身边毕竟

安心一些。”

对于不少在一线城市打拼的青年而

言，宠物在他们的生活中扮演着越来越重

要的角色。今年，他们中的一些人决定带

“宠”同行，回家过年。

“只需 350 元，代办检疫
证明，机场陪同托运”

像李雪莹一样选择宠物随飞机托运的

主人大多路程遥远。“远途陆运的价格比

较昂贵。”据记者了解，宠物陆运大多以

公里数计价，根据车型及服务内容，价格

在每公里 1元到 4.5元不等。从上海到包
头大约 1900公里，符合李雪莹包车单独
出行需求的陆运价格在 7600元左右。而

此次随机托运，根据宠物重量及机票价

格，李雪莹一共花费 120元，算上机场陪
同服务与打包费用，此次宠物托运总计花

费 500元。
李雪莹所提到的“机场陪同服务”实

际上是帮助宠物主人办理航空托运手续的

“中间人”，其服务内容包含：宠物打包、

代办检疫检验证书等。

根据《中华人民共和国动物防疫法》

规定，经航空、铁路、道路、水路运输动

物的，托运人托运时应当提供检疫证明；

没有检疫证明的，承运人不得承运；不得

转让、伪造或者变造检疫证明及持有、使

用伪造或者变造的检疫证明。如有违反，

将会被处以罚款。

记者发现，淘宝、闲鱼等平台上存在

大量提供“机场陪同服务”的商家，只需

提供宠物姓名、品种、年龄及体重即可办

理检疫证明，一位商家说：“350元，代
办检疫证明，机场陪同托运，保证你上飞

机，不会有风险的。”但在整个咨询期

间，商家并未向记者提及任何需要签署的

合同条款。

据了解，春节前后宠物航空托运机场

陪同服务的咨询量显著增加。“今年办理

宠物随机托运的人明显比去年多，一定要

提前预订。”小张是一家宠物托运公司的

工作人员，春运期间他负责上海浦东机

场与虹桥机场的“陪同托运服务”。“我

们要从早上 7点一直待到晚上 11点多，
有时候凌晨班机也需要过来帮助宠物主

人办理。”

“我工作比较忙，没有时间去动物卫

生监督所办理相关证件。”“方便”是李

雪莹选择代办宠物防疫证的原因，也是

大多数主人选择的原因。记者就此情况

向相关部门了解到：办理动物检疫证明

不收费，也不会授权任何商家办理检疫

证明，代办的检疫证明存在虚假、伪造

情况，并不符合规定，代办检疫证可能

影响宠物主人出行计划，并且维权难度

较大。

顺风车、拼车等成为“宠
物托运”新选择

“猫只有在身边，我才能放心。”张健

春节前约了一辆“宠物拼车”，带着两只

猫，从北京回天津过年。“同行 3个人，
带了 5只宠物。”
“两只猫都是 2020年末养的，陪我在
北京过了两个年。”张健已经两年没回家

过年了，不仅因为疫情，也是担心家里的

两只猫没有人照顾。春节前夕，他在某社

交平台上看到网友发布的顺风车邀约，其

中“可带宠物”的注明使他心动不已。随

即私信发帖人“上车”，带猫回家。旅程

很愉快，他们相约返程时“带着小家伙

们”再拼车回京。

春节期间短途往返，很多人都选择

带着宠物搭乘顺风车，大家在社交媒体

上互助，寻找一同回家的小伙伴。张健

搭乘的顺风车车主小林有一只养了 5年
的宠物狗，过去一次托运使小狗大病了

一场，经过一番“扯皮”，托运公司退

还了 30%的运费以作补偿。此后，小林
都自己带着宠物出行，他分外理解不敢

把宠物交给他人的心情。小林坦言：

“既是为春运中的宠物家长提供一个安

全可靠的选择，也是为了平摊一些行程

费用。”

某宠物托运公司的工作人员向记者介

绍道，春运期间的宠物托运和平常差别很

大，“平时基本不会有拼车且人宠同行的

需求。”春运期间，宠物大多随主人迁

徙，一些公司瞅准时机，推出宠物拼车的

服务。

王琪是上海人，家在北京，养了一只

博美犬。面对父母“必须回家过年”的

“指令”，王琪既要把自己感染的风险降到

最低，又要带上宠物。“想过顺风车，但

是上海到北京路程不算近，拼车难度很

大。”如何出行愁坏了王琪。某日在刷社

交平台的时候，她发现宠物托运公司推出

了人宠拼车服务，“两位司机护航，点对

点送达，想走明天就能拼成。”从上海到

北京，人宠共同拼车的费用为 1800元，
宠物公司承诺：“最多只会比高德地图预

测的时间晚 2小时。”1月 19日，王琪乘
上了宠物托运公司的车，经过将近一天的

奔波，顺利到家。

王琪认为，搭乘宠物托运公司的车辆

拼车出行，自己算是幸运的，“不少人比

预计行程长了一倍多。”王琪说，一些承

运方为了追求拼车利益最大化，会在路线

上不断招募同行人，增加行车公里数，导

致到达时间延缓。

宠物出行装备水涨船高

宠物春运迎高峰，出行装备水涨船

高。“出发前，我给小狗准备了航空箱、

小被子、自动喂水器等。”李雪莹介绍，

宠物通常对陌生人物及环境有应激反应。

在托运时，主人希望尽量给它们营造一个

安全环境。

随着人宠亲密关系逐渐升级，精致养

宠成为潮流，方便的宠物托运服务和出行

装备，让宠物主更省心。1月 16日，京东
宠物联合京东消费及产业发展研究院发

布《2023宠物年货消费趋势报告》，数据
显 示 ， 宠 物 托 运 服 务 销 量 环 比 增 长

95%，航空箱、便携包环比增长 72%，宠
物随行杯环比增长 70%、训练器、止吠
器、牵引绳、胸背带等宠物出行装备同

样热销。

对于无法和主人回家过年的“留守宠

物”，主人大多会选择智能化设备帮助照

看。数据显示，宠物智能厕所销量同比增

长 66%，自动喂食器和自动饮水机同比增
长 157%和 62%。
现如今，越来越多的宠物主将宠物

视为家人、朋友，带宠物过年，也为宠

物消费。

张健的母亲知道自己有一对“猫孙

子”，听闻张健要带它们回家过年，从没

养过猫咪的张健妈妈节前到宠物店买了一

箱猫罐头，早早地给宠物们准备了“年夜

饭”，张健说：“我妈说了，回奶奶家得吃

点儿好的。”

航空托运，需要提前 72到 48小时向
航空公司预约有氧舱，并且在上飞机之

后向机组工作人员询问有氧舱是否开

启。“我和空姐前后确认了三次有氧舱

已开启。”李雪莹说，即使知道宠物正

跟随自己“飞行”，但仍然非常担心，“一

下飞机就直奔特殊行李提取处”。直到真

正看到咕噜安然无恙地向她“哼哼唧

唧”，才放下心来。李雪莹抱着咕噜，走

出机场，坐上妈妈来接她们回家的车，

一起过团圆年！

（应受访者要求，李雪莹为化名）

带“你”同行，宠物春运市场忙

中青报·中青网见习记者
朱彩云 袁 洁

春节假期的最后一天， 95后廖煜
早早返程，为新一年的开工做准备。入

职一家传媒公司 5个月来，他的工作正
“渐入佳境”。同为 95后的徐率，则在
前一天正月初五时赶回单位，在加班中

迎接“财神”。

刚过去的这个兔年春节，“Z 世
代”各有各的过法。正月初五那天，00
后汪令仪在广东佛山看醒狮表演，“上

午 10点开始的表演， 8点半我们赶到
时，第一排已经站满了人”。这趟全家

一起的旅行过年到初十结束，她告诉

中青报·中青网记者，这几天最开心

的瞬间就是在顺德吃到美食，明显感

觉到今年的春节消费是这几年来最火

爆的一次，“吃饭、逛景点、买东西都

要排长队”。

这也是新冠疫情防控政策优化以来

的首个春节假期。根据飞猪发布的数

据，今春最热门的国内旅游目的地是成

都、上海、广州三个城市。许多南方

旅游景区的游客人数迎来爆发式增

长，云南的度假商品成交额上涨超过

14倍，海南春节期间度假商品订单量
同比增长 24%，赴港机票预订人次同
比增长超 22倍。
美团日前发布的 2023年春节消费

数据，也勾勒出一个“热气腾腾”的

年。数据显示，生活服务业迎来“开

门红”，假期前 6天，日均消费规模同
比 2019 年春节增长 66%，北京、上
海、成都、重庆、广州等地消费规模

居全国前列。

“今年春节最大的感受就是格外堵

车。”过年期间，家在江西赣州的廖煜

还是和平常一样扫街，正月初五那天，他

拍下不少家乡日落的照片。“一些公园、

广场等公共场所不用扫码都可以直接

进。”廖煜说，一开始甚至有点不习惯，

会下意识地拿出手机来扫码。

“热闹多了”，是这个春节给廖煜的第

一印象，“回家的亲戚变多了，之前因为

疫情防控没能回来团聚的亲戚今年都回家

过年了。”这也符合这个 95后对春节的定
义，“更多的意义是团圆”。

家人们一起吃饭，一起出游，就是团

圆。美团数据显示，春节假期前 6天，全
国多人堂食套餐订单量同比去年增长

53%。汪令仪和家人们选择的旅行过年也
为酒店餐饮业的复苏“添柴加火”。三亚

红树林度假酒店营销负责人涂振伟记得，

仅除夕年夜饭这一顿，酒店就接待了约

130桌客人，其中有不少是非酒店住客通
过美团提前预订。在美团平台，酒店套餐

类产品的销量同比增长约 200%。
难得的团聚时光，不少年轻人也把宠

物带回了家，并把爱宠装扮一新。这个新

年，徐率给自己的猫买了兔年头套，“去

年是一件红彤彤的虎年新衣”。阿里巴巴

日前发布的 2023年春节“暖”消费报告
数据显示，今年“年货节”期间，天猫超

市猫包搜索量环比暴增 60%，宠物年夜饭
销量同比增长 20%、洗护产品销量同比增
长 20%、新年服饰销量同比增长 50%。
相比于“Z世代”中的职场人，仍在

念书的 00后更加珍惜这份团圆和能在家
待着的日子。在 00后曲心茹看来，以后
工作了，春节就是难得的和父母团聚的机

会。这个东北女孩在北京理工大学读研

一，今年过年，她用实习赚来的钱给自己

配了副新眼镜，给父母“包了红包”，还

给父亲换了新手机。

在与家人们线下拜年的同时，她也用

自己制作的表情包线上拜年。比起逛街旅

游，她更喜欢在家待着，春节过后，曲心

茹开始把自己的作息调整为早睡早起，

“在家久了，会有些不想学习”。

徐率身边的 95后朋友们则选择去滑
雪。这个假期，迎来开放的雪场春节“不

打烊”。春节期间，大众点评“春节好去

处”等关键词搜索量较去年春节同期增长

1826%，数据显示，30岁以下消费者占比
近半，正成为消费主力，这其中，不乏为

兴趣与体验埋单的 Z世代。
从尾波冲浪、提灯夜游，到滑雪橇、

赏火龙钢花、围炉煮茶，属于这些年轻消

费者的新玩法，正丰富着兔年春节的消费

场景。美团数据显示，平台上露营地相关

的餐饮服务订单量同比增长 272%。此
外，温泉泡汤、SPA按摩、茶馆品茗等休
闲养生消费受到年轻人青睐，观影、看展

等本地探索持续升温，汽车影院、展览以

及桌游相关订单量均呈现翻倍增长。

﹃

Z世代

﹄
过大年

：

珍惜团圆

，也享受独处

汪令仪拍下醒狮表演。 受访者供图

2023年春节刚过，新出炉的消费数据透露出更多的烟
火气。中青报·中青网记者记录了不同地区的行业新气象、
新变化，展现出经济复苏的韧性和可期的前景。


