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中青报·中青网记者 许亚杰文并摄

2023 年 的 汽 车 降 价 潮 ， 比 以 往 来 的

要更早、更猛，同时也更有争议一些。

“雪铁龙 C6、C3-XR 限时直享：湖北

政 企 综 合 补 贴 至 高 9 万 元 ”“ 新 车 买 一 送

一”⋯⋯自从 3 月初，湖北省联合车企推出

新车补贴以来，一场规模空前的汽车“降价

潮”几乎席卷了全国的所有汽车品牌。

令人眼花缭乱的促销宣传有无水分？

消费者是否迎来了最佳买车时机？如此补

贴究竟能对刺激汽车消费产生多少拉动作

用？“降价潮”后车企应该如何应变？近

日，记者走访了湖北武汉的部分汽车 4S
店，试图探寻这些问题的答案。

补贴规则不明，“真香”背后藏风险

“雪铁龙 C6 已经没有现车了，您现在

想要的话只能交订金排队，我们给您从其

他省调车过来。”在武汉精华东风雪铁龙

4S 店门口，一名工作人员正忙着回复前

来 看 车 的 消 费 者 。 或 许 是 来 咨 询 的 人 太

多，这家 4S 店索性将十来辆展车摆到店

外，还有穿着神龙汽车工作服的主机厂人

员在现场临时充当销售员。

“ 从 外 省 调 来 的 雪 铁 龙 C6， 是 2021
年 6 月至 12 月生产的库存车。但您不用担

心，机油机滤等我们都会换好。”当记者

询问，这些库存车会不会无法满足最新排

放法规时，该工作人员表示，从保险到上

牌 4S 店都会帮忙搞定，不用担心排放合

规等问题。

记者在现场了解到，东风雪铁龙、东

风标致参与此次补贴的仅限于在武汉生产

的车型。雪铁龙凡尔赛、标致 5008 等在

神龙汽车成都工厂生产的车型，虽然是同

一个品牌，也不能享受任何补贴。

此外，如果要在武汉享受此次补贴，

购车人户籍必须在湖北省，或满足一定的

社保缴纳期限，同时新车必须上武汉市的

车牌。

记 者 随 后 走 访 了 宝 马 、 奔 驰 、 沃 尔

沃、一汽丰田等品牌在武汉的 4S 店，发

现这一轮补贴的具体标准尚不清楚。补贴

额度与车型大小、排量没有明显关系。

“现在武汉的沃尔沃新车，基本就是

全国最低价。”武汉一家豪华车品牌 4S 店

的销售员告诉记者，此次补贴截止到 3 月

底，政府究竟能给到多大幅度的补贴，可

能是看厂商自己的谈判结果。

不过，中国汽车流通协会接到会员的

反映称，武汉的本次补贴活动主要针对东

风风神、东风标致、东风雪铁龙等在当地

生产的品牌，优惠金额从 5000 元至 9 万元

不等。

除了补贴标准不够清晰，补贴方式也

暗藏水分。

以号称“综合补贴直降 9 万元”的雪

铁龙 C6 1.8T 舒适版为例，消费者需要先

交 齐 248988 元 的 全 款 （含 新 车 价 格

226800 元、购置税 16088 元、交车费 600
元和保险 5500 元）。所有购车手续都办完

后，厂商再将 9 万元的“综合补贴”退还

至消费者账户。

这 意 味 着 ， 所 谓 的 “ 直 降 9 万 元 ”

是 按 厂 商 指 导 价 原 价 购 买 ， 再 给 消 费 者

补 贴 。 实 际 上 ， 由 于 近 年 来 汽 车 消 费 市

场 竞 争 愈 发 激 烈 ， 几 乎 不 会 有 新 车 以 厂

商 指 导 价 售 卖 ， 经 销 商 一 般 都 会 根 据 一

款 新 车 的 畅 销 程 度 和 市 场 情 况 实 时 调 整

售价。

记者从北京、重庆等地的经销商处了

解到，在此次“降价潮”来临之前，雪铁

龙 C6 舒 适 版 的 售 价 一 般 在 16 万 -18 万

元，个别地区还降到了约 14 万元，早就

比 22.68 万元的厂商指导价低了不少。也就

是 说 ，这 次 引 发 众 多 网 友 热 议 的“9 万 元

综合补贴”，究竟是不是如 4S 店所说的那

么“机会难得”，可能还要打上一个问号。

此外，由于是按 18.18 万元的开票价

来计算，消费者实际上需要支付更多的购

置税和保险。

“无论是看上去令人跌破眼镜的‘巨

幅综合优惠’，还是令人血脉偾张的‘指

导价直降’，消费者都要冷静看待，因为

你实际享受到的优惠可能与厂商所宣传的

并不完全一致。”独立汽车评论员白德表

示 ， 厂 商 让 利 、 刺 激 汽 车 消 费 本 应 是 好

事，但由于汽车销售规则较为复杂，经销

商报价五花八门，因此还是需要审慎对待

汽车降价。

“坦白说，4S 店修改价格的行为往往

比较隐蔽，如果不是消费者有意识地对同

一件商品进行持续跟踪，往往很难发现价

格的变化。”他提醒说，一方面，消费者

应擦亮眼睛，对综合指导价原价、税费、

养车成本等好好算一算；另一方面，汽车

企 业 和 汽 车 经 销 商 应 恪 守 诚 信 经 营 的 原

则 ， 不 要 像 前 些 年 某 些 电 商 平 台 那 样 玩

“先涨价后降价”的把戏，向消费者夸大

降价幅度。

白德提醒说，价格法等相关法律早已

明确规定：经营者不得利用虚假的或者使

人误解的价格手段，诱骗消费者或者其他

经营者与其进行交易。

“指名道姓的补贴”效果存疑

“一般来说，鼓励汽车消费有发放消

费券、减税降税等常见手段，像这样突然

推出一个规则不清晰的补贴政策，既不常

见，效果也很难讲。”艾兰里奥咨询合伙

人李子良认为，与车企自发进行价格调节

不 同 ， 3 月 湖 北 武 汉 刮 起 的 “ 补 贴 + 降

价”模式必然会引发争议。

他提醒称，一方面，对于企业来说，

过度使用降价噱头会消耗用户的信任度，

也绝不能幻想只靠打“价格战”来掌握战

略主动权；另一方面，选择性地补贴本地

车企，则不利于行业健康发展和建设全国

统一大市场。

据 中 国 汽 车 流 通 协 会 统 计 ， 3 月 1
日-3 月 12 日，乘用车市场零售量为 41.4
万辆，同比去年下降 17%，较上月同期下

降 11%。今年以来，全国累计零售乘用车

309.4 万 辆 ， 同 比 去 年 下 降 19%。 还 有 市

场调研显示，除武汉外，全国各地 4S 店

到 店 客 流 量 大 幅 增 长 ， 成 交 量 却 显 著 下

降，部分消费者开始持币待购，等待幅度

更大的降价补贴政策。

“ 一 旦 消 费 者 到 店 实 际 了 解 后 ， 发

现 并 没 有 额 外 的 折 扣 ， 可 能 会 比 较 失

望 ， 甚 至 出 现 持 币 待 购 的 现 象 。” 有 业

内 专 家 认 为 ， 往 年 车 企 进 行 价 格 战 大 多

数 会 集 中 在 3-4 月 ， 在 新 车 集 中 上 市 前

进 行 集 中 促 销 ， 但 今 年 这 样 的 局 面 十 分

罕见。

中 国 汽 车 流 通 协 会 会 长 助 理 王 都 认

为，只对本地生产的汽车品牌补贴有失公

允。“这种选择性的做法有明显的地方保

护 色 彩 ， 对 非 本 地 生 产 的 汽 车 品 牌 不 公

平，如果任其发展，将对汽车产业的可持

续健康发展造成极大损害。”

3 月 20 日 ，“ 成 都 发 布 ” 的 消 息 显

示，成都龙泉驿区推出“产销联动”汽车消

费活动，将发放总金额为 1 亿元的补贴，单

车 累 计 补 贴 最 高 达 15 万 元 。值 得 注 意 的

是，该补贴的适用对象为“在成都市生产经

营的整车制造企业申报通过的车型”。

“ 近 期 各 地 方 政 府 陆 续 出 台 促 销 政

策。如果都效仿武汉，只对所在地生产的

汽车品牌进行补贴，这势必造成汽车市场

的分割和市场秩序的混乱，有悖于建设全

国统一大市场的精神。”中国汽车流通协

会专门发文呼吁说，补贴行为不应有任何

选择性或针对性，而应从汽车市场可持续

发展角度出发，出台普惠性汽车消费补贴

政策，让利消费者。

降价潮之后会不会是淘汰潮

如 果 说 湖 北 武 汉 是 此 次 降 价 潮 中 的

“ 风 暴 眼 ”， 那 么 东 风 汽 车 集 团 有 限 公 司

（以下简称“东风公司”） 无疑是此次综

合补贴的“最大受益人”。

统计数据显示，东风公司年销量已连

续 6 年 下 滑 ， 由 2016 年 巅 峰 的 427.67 万

辆 ， 降 至 2022 年 的 246.45 万 辆 ， 降 幅 超

过 42%。

今年 1-2 月 ， 东 风 汽 车 集 团 股 份 有

限 公 司 （东 风 公 司 在 香 港 上 市 的 控 股 子

公 司 ， 下 辖 东 风 乘 用 车 、 神 龙 汽 车 等 主

要 乘 用 车 企 业） 累 计 销 量 为 262285 辆 ，

同 比 下 降 48.48%。 因 此 有 分 析 认 为 ， 此

次 大 补 贴 和 降 价 潮 是 东 风 公 司 翘 首 以 盼

的“及时雨”。

但在李子良看来，就算这次补贴效果

显著，相关企业也需要认真检讨过去的战

略决策和经营思路。

他认为，过去 10 年，中国汽车市场的

关键词是“强化自主品牌”和“推动新能源

汽车”，凡是在这两个领域有所进展的中国

车企，基本都已步入发展快车道。“例如中

国一汽借振兴红旗品牌，成功打造了民族

品牌汽车高端化的范本。再比如比亚迪，这

两 年 借 助 新 能 源 汽 车 的 持 续 热 销 一 路 向

上，无论销量还是市值都连创新高。”

他向记者直言，相比之下，东风公司

却没能赶上电动化和自主品牌向上的“东

风”。尤其是法系车在电动化、智能化领域

投入不足，在中国市场竞争力下降的背景

下，神龙汽车等合资企业发展陷入了困境。

“补贴也好，降价也罢，只能解一时

燃 眉 之 急 ， 绝 不 是 长 久 之 计 。” 白 德 认

为 ， 新 车 突 然 大 幅 降 价 会 对 品 牌 造 成 伤

害，为未来发展埋下隐患。

一 方 面 ， 这 会 造 成 二 手 车 价 格 大 幅

“跳水”，严重损害老车主的利益和市场信

心，“价格一旦被打下去，就很难回到原

来的水平”；另一方面，汽车产业链十分

漫长，无论是零部件企业、经销商，还是

整车企业都需要合理的盈利空间。

白德表示，如果频频因为市场外的干

预行为而使销量剧烈波动，上下游企业也

很难配合整车企业进行生产调节。“上下

游企业总不能一补贴就多招人，一恢复原

价就裁员。”

李子良分析说，如果新车“降价潮”

惨烈到让一些车企无法正常盈利，那么汽

车市场的淘汰赛会加速进行，那些既没有

技术优势，也无法应付价格战的弱势品牌

可能难逃厄运。“该来的总会来，越是在

价格战中刺刀见红的时候，市场越容纳不

了弱势品牌。”

补贴引争议 汽车降价潮中有多少“水分”

中青报·中青网见习记者 王志远文并摄

“从 2023 年前两个月情况看，市场预

期正在改善，先行指标出现好转势头，经

济运行向好因素增多。我对今年经济运行

整体好转、实现 5%左右的增长预期目标

充满信心。”3 月 12 日，国家统计局局长

康 义 在 十 四 届 全 国 人 大 一 次 会 议 第 三 场

“部长通道”上表示，随着正常生产生活

秩序加快恢复，我国经济增长有望向潜在

增长水平回归。

作为制造业的代表，汽车产业是国民

经济的重要支柱产业，也是反映经济运行

情况的重要“晴雨表”，其市场表现具有

非常重要的参考价值。

近日，中国汽车工业协会 （以下简称
“中汽协”） 发布了今年 2 月汽车工业运

行情况。数据显示，2 月汽车产销量分别

完成 203.2 万辆和 197.6 万辆，环比分别增

长 27.5%和 19.8%，同比分别增长 11.9%和

13.5% 。 1- 2 月 ， 汽 车 产 销 量 分 别 完 成

362.6 万 辆 和 362.5 万 辆 ， 同 比 分 别 下 降

14.5%和 15.2%。

具体来看，2 月乘用车产销量分别完

成 171.5 万辆和 165.3 万辆，同比分别增长

11.6%和 10.9%。 其 中 ， 传 统 能 源 乘 用 车

国内销量 96.4 万辆，比上年同期减少 10.4
万辆，同比下降 9.8%。1-2 月，乘用车产

销量分别完成 311.2 万辆和 312.1 万辆，同

比下降 14%和 15.2%。其中，传统能源乘

用 车 销 量 仍 主 要 集 中 在 A 级 ， 累 计 销 量

126.6 万辆，同比下降 25.7%。

令 人 欣 喜 的 是 ， 1-2 月 ， 中 国 品 牌

乘 用 车 虽 然 共 销 售 163.1 万 辆 ， 同 比 下

降 0.7% ， 但 占 乘 用 车 销 售 总 量 的

52.3% ， 比 上 年 同 期 提 升 7.6 个 百 分 点 。

中 国 汽 车 工 业 协 会 副 秘 书 长 陈 士 华 表

示 ：“2022 年 全 年 ， 中 国 品 牌 乘 用 车 市

场 占 有 率 达 到 49.9% ， 今 年 开 局 这 一 数

据 进 一 步 提 高 ， 说 明 其 产 品 竞 争 力 在 不

断提升。”

此 外 ， 汽 车 出 口 延 续 了 强 势 表 现 。

1-2 月 ， 汽 车 企 业 出 口 63 万 辆 ， 同 比 增

长 52.9%。分车型看，乘用车出口 52.2 万

辆，同比增长 57.7%；商用车出口 10.8 万

辆，同比增长 32.9%；新能源汽车出口 17
万辆，同比增长 62.8%。

“ 我 国 汽 车 出 口 不 断 提 升 ， 说 明 中

国 品 牌 产 品 竞 争 力 在 提 高 ， 甚 至 在 欧 美

等 地 受 到 了 消 费 者 的 认 可 。” 陈 士 华 表

示 ，“ 今 年 前 两 个 月 ， 企 业 普 遍 反 映 出

口 订 单 整 体 稳 定 ， 但 也 担 心 随 着 日 本 、

德 国 等 出 口 情 况 的 好 转 ， 对 我 国 汽 车 出

口 订 单 带 来 一 定 的 压 力 。 这 需 要 我 们 共

同努力。”

值得一提的是，新能源汽车仍保持了

亮眼表现。数据显示，今年 2 月，新能源

汽 车 产 销 量 分 别 完 成 55.2 万 辆 和 52.5 万

辆 ， 同 比 分 别 增 长 48.8%和 55.9%， 市 场

占有率达到 26.6%。1-2 月， 新 能 源 汽 车

产 销 量 分 别 完 成 97.7 万 辆 和 93.3 万 辆 ，

同 比 分 别 增 长 18.1%和 20.8%， 市 场 占 有

率 达 到 25.7% 。 在 新 能 源 汽 车 主 要 品 种

中，与 2022 年同期相比，纯电动汽车和

插 电 式 混 合 动 力 汽 车 产 销 量 呈 不 同 程 度

增长。

因 2022 年 2 月和 2023 年 1 月均为春节

月，基数相对较低，汽车产销量环比、同

比均呈明显增长。想要实现一季度的良好

开局，3 月至关重要。谈及接下来的汽车

市场表现，陈士华坦言，当前国内有效需

求 尚 未 完 全 释 放 ，2022 年 年 底 传 统 燃 油

车购置税优惠政策以及新能源补贴退出，

造成了提前消费的现象，因此我国汽车消

费恢复会相对滞后。

2023 年 以 来 ， 多 个 汽 车 品 牌 相 继 调

整价格。特别是进入 3 月以来，部分企业

在部分地区采取企业降价、政府补贴的形

式促进汽车消费，引发连锁反应，导致一

定程度的价格混乱和供需失衡。

以湖北省为例，东风汽车集团有限公

司旗下多个品牌及车型推出了购车补贴活

动，补贴力度从 5000 元至 9 万元不等。随

后，各地各企业纷纷加入战场，让车市价

格战愈演愈烈。

中 汽 协 相 关 人 士 表 示 ， 去 年 第 四 季

度 ， 尤 其 是 12 月 全 国 新 冠 疫 情 暴 发 以

来 ， 汽 车 产 销 节 奏 受 到 严 重 影 响 。 进 入

2023 年 ， 1-2 月 汽 车 行 业 整 体 销 售 下 降

明 显 ， 企 业 终 端 库 存 急 剧 上 升 ， 经 营 压

力 加 大 ， 企 业 采 取 各 种 措 施 降 低 库 存 。

地 方 政 府 也 为 新 年 一 季 度 开 好 局 出 措

施 、 活 市 场 ， 包 括 湖 北 省 在 内 的 地 方 政

府 与 企 业 联 合 推 出 了 较 大 力 度 的 促 消 费

政 策 ， 旨在拉动本地汽车消费，为企业

纾困解难。

但是，此轮 短 期 的 促 销 原 因 是 多 方

面 的 ， 各 企 业 推 出 的 优 惠 车 型 多 为 长 库

龄 、 老 款 或 滞 销 库 存 车 型 。 在 终 端 市

场 ， 这 些 车 型 此 轮 促 销 前 已 经 有 了 可 观

的 优 惠 价 格 。 终 端 宣 传 为 了 吸 引 眼 球 ，

夸 大 降 价 力 度 以 增 加 获 客 ， 对 消 费 者 容

易产生误导。

在该人士看来，降价处理库存，适当

回收成本是正常经营措施，但不能因此沦

为价格战。价格战不会长 久 ， 物 有 所 值

是永恒的商业法则。“汽车产业在中国式

现 代 化 的 新 征 程 中 ， 承 担 着 建 设 汽 车 强

国 的 重 任 。 汽 车 企 业 应 该 着 眼 长 远 ， 在

产 品 技 术 、 质 量 、 服 务 、 品 牌 力 等 方 面

多 下 功 夫 ， 致 力 于 高 质 量 发 展 ； 地 方 政

府 在 稳 增 长 、 促 消 费 的 过 程 中 ， 方 式 方

法要得当。”

“ 我 国 汽 车 工 业 正 在 加 速 向 电 动 化、

智能化、网联化发展，企业在研发等方面

的投入巨大，整个行业的利润率也处在近

年来较低位置，采取简单的价格竞争策略

并不是长久之计。”陈士华提醒说，“企业

应该着眼长远，积极跟上新四化浪潮，推

出符合产业发展潮流的产品，进行健康的

市场竞争。”

“考虑到当前影响汽车消费的国内外

环境仍非常复杂，我国汽车工业稳增长任

务依然艰巨，需要相关政策持续提振，助

力汽车工业平稳运行，实现一季度良好开

局。”陈士华说。

车市价格战潜藏危机 中汽协呼吁“健康竞争”

中青报·中青网见习记者 王志远

“没有卖不出去的车，只有卖不出去

的价格。”近日，由湖北省“掀桌式”补

贴政策引发的“降价潮”已向全国各地蔓

延开来，广东、吉林、四川等多个汽车大

省也跟进推出了补贴政策。在综合补贴的

巨大优惠力度下，汽车市场也出现了巨大

的躁动。

有人说，短期内“以价换量”的确会

为汽车品牌带来销量增长。但长期来看，

“价格战”则是一把双刃剑，越来越多的

品牌卷入其中，对其品牌形象和长久发展

将带来隐患。

那么，在当前的局势下，如何来化解

“ 降 价 伤 企 业 ， 不 降 价 伤 销 量 ” 的 焦 虑 ？

长城汽车给出的答案是：生态布局。

近日，在长城汽车智能新能源干货大

会上，长城汽车股份有限公司总裁穆峰全

面讲解了其森林生态的体系布局。穆峰表

示：“森林生态是以整车为核心，全面布

局 新 能 源 、 智 能 化 等 相 关 技 术 产 业 ， 实

现 多 物 种 相 互 作 用 ， 并 持 续 进 化 ， 现 已

成 长 为 长 城 汽 车 在 电 气 化 时 代 立 足 的 核

心竞争力。”

“ 目 前 ， 长 城 汽 车 已 经 完 成 了 能 源、

智能化两大领域扁平化、网络化、去中心

化 的 全 产 业 链 布 局 ， 构 建 了 业 内 领 先 的

‘光伏+分布式储能+集中式储能’的能源

体系，完成了‘太阳能-电池-氢能-车

用动力’的全价值链布局，接下来将以成

果爆发的森林生态全力破局。”穆峰说。

记者了解到，在光伏领域，长城汽车

正 在 推 进 钙 钛 矿 太 阳 能 光 伏 技 术 的 产 业

化，为电力绿色转型、促进双碳目标的实

现提供重要的技术保障。

在分 布 式 储 能 领 域 ， 长 城 汽 车 围 绕

产 业 链 上 下 游 ， 在 矿 产 资 源 、 电 池 材

料 、 储 能 系 统 及 电 池 回 收 等 核 心 领 域 进

行 了 全 面 布 局 。 在 集 中 式 储 能 领 域 ， 长

城 汽 车 已 实 现 全 领 域 、 全 场 景 覆 盖 ， 全

产业链赋能。

在车用动力领域，长城汽车确立了混

动、纯电、氢能三轨并行的发展策略，加

速抢占新能源技术制高点。

在智能化方面，长城汽车智慧底盘融

合了线控转向、线控制动、CTC （电池

底盘一体化技术）、一体化压铸铝车身等

核心技术；智能座舱技术具备全栈软硬件

自研能力，更高算力的 V4 座舱平台蓄势

待发；智能驾驶技术具备从感知硬件到计

算平台的全域自研能力，拥有中国首个数

据智能体系“雪湖”、中国自动驾驶行业

最大的智算中心“雪湖·绿洲”。

穆峰说：“目前，长城汽车用户的辅

助 驾 驶 行 驶 里 程 已 经 突 破 3600 万 公 里 ，

自动驾驶数据智能体系的学习时长已超过

50 万小时，虚拟驾龄相当于人类驾驶 6.2
万年，推动智能驾驶产品快速迭代并向全

场景迈进。”

在大会 现 场 ， 长 城 汽 车 正 式 发 布 新

能 源 宣 言 “ 长 城 智 能 新 能 源 ， 更 省 更 远

更安全”，并重申造车初心：让良心造车

回 归 本 质 ， 让 诚 信 造 车 回 归 本 质 ， 让 核

心 技 术 引 领 造 车 回 归 本 质 ， 让 科 技 实 现

平权。

基 于 森 林 生 态 系 统 和 全 新 的 品 牌 宣

言，长城汽车还发布了全新智能四驱电混

技术 Hi4。

据长城汽车技术中心副总经理刘宝介

绍，全新 Hi4 包含两套动力总成，系统功

率高达 340kW，覆盖 A-C 级车型，为用

户提供更多的动力选择。同时，其技术模

块核心部件均为行业领先：1.5L/1.5T 两

款混动专用发动机，可以实现最高 41.5%
的 工 程 热 效 率 ， 油 耗 能 够 降 低 6%-7%；

全新 Hi4 前驱动模块总成，传动效率可高

达 98%，能够实现换挡无顿挫和工作模式

智能切换，提升动力性和舒适性。

此 外 ， 后 驱 动 模 块 总 成 电 机 功 率 达

150kW，电机效率高达 96.5%。具备快充

功 能 的 低 内 阻 动 力 电 池 可 满 足 100km 以

上纯电续航。

通 过 前 后 轴 双 电 机 动 力 解 耦 及 高 效

动 态 调 节 ， 全 新 Hi4 扩 大 传 统 双 电 机 串

并 联 构 型 使 用 场 景 ， 可 实 现 全 速 域 全 工

况 动 力 性 、 经 济 性 、 道 路 适 应 性 的 提

升；同时全新 Hi4 拥有 50:50 轴荷分配和

3 擎 9 模智能动态切换，保障用户在任何

出 行 场 景 中 ， 均 能 灵 活 匹 配 到 更 适 合 的

工作模式。

“ 全 新 Hi4 能 够 实 现 ‘ 四 驱 的 体 验 、

两 驱 的 价 格 ， 四 驱 的 性 能 、 两 驱 的 能 耗

’，通过等价平替两驱产品，做到‘全工

况 效 率 最 优 、 全 场 景 驾 驶 无 忧 ’。” 刘 宝

表 示 ， 该 技 术 将 首 搭 近 期 上 市 的 全 新 哈

弗 新 能 源 车 型 ， 长 城 汽 车 的 全 系 新 能 源

产品也会在 2024 年全面普及四驱，未来

更 将 全 面 实 现 技 术 开 源 ， 开 启 全 民 电 四

驱时代。

有业内人士表示，在混合动力汽车市

场中，长城汽车开创了前后轴双电机串并

联 电 四 驱 构 型 ， 真 正 实 现 了 “ 四 驱 的 体

验、两驱的价格”。对比主流传统双电机

混动技术，全新 Hi4 在安全操稳、道路通

过性、动力以及用车成本等整车综合实力

上实现全面超越，为用户带来“更省、更

远、更安全”的驾驶体验。

曾有人认为，车企在技术研发投入上

变现路径太长，短期内无 法 换 得 市 场 销

量 。 但 在 刘 宝 看 来 ， 与 眼 前 的 利 益 相

比 ， 长 城 汽 车 更 注 重 立 足 用 户 需 求 ， 专

注 造 车 本 质 ， 以 创 新 不 断 突 破 技 术 边

界 ， 持 续 提 升 核 心 竞 争 力 ， 加 速 科 技 普

惠与科技平权。

“只有把好的技术交给市场，把好的

产品交给用户，才能让中国汽车产业行稳

致远。”刘宝说。

长城汽车：不惧价格战 打好体系战

① 凭借“直降 9 万元”等夺人眼球的口号，湖北车市在 3 月大降价的消息迅速破圈。有业内人士提醒称，

由于汽车销售规则较为复杂，经销商报价五花八门，消费者需审慎对待。图为武汉市某 4S 店门口繁忙的卖车

景象。

② 近年来，新能源汽车渗透率不断提高，势必导致燃油车的销量增速放缓。同时，特斯拉等头部电动车

企频频打出降价牌，也会对尚未形成足够规模化的电动车企业产生巨大冲击。图为东风乘用车新能源工厂内

大量待售的新车。

进入 3 月以来，部分企业在部分地区采取企业降价、政府补贴的形式促进汽车消费，引发连锁反应，导致

一定程度的价格混乱和供需失衡。中国汽车工业协会相关人士表示，降价处理库存，适当回收成本是正常经

营措施，但不能因此沦为价格战。汽车企业应该着眼长远，在产品技术、质量、服务、品牌力等方面多下功夫，

致力于高质量发展；地方政府在稳增长、促消费的过程中，方式方法要得当。

近 日 ， 在 长 城 汽 车 智 能 新 能 源 干 货 大 会 上 ，

长城汽车股份有限公司总裁穆峰全面讲解了其森

林生态的体系布局。 他 表 示 ：“ 森 林 生 态 是 以 整

车 为 核 心 ， 全 面 布 局 新 能 源 、 智 能 化 等 相 关 技

术 产 业 ， 实 现 多 物 种 相 互 作 用 ， 并 持 续 进 化 ，

现 已 成 长 为 长 城 汽 车 在 电 气 化 时 代 立 足 的 核 心

竞争力。”

①①

②②


