
为着力推动高质量发展，紧扣碳

达峰与碳中和目标任务，实施全面

节约战略，广泛开展节能降碳宣传

教育，推动形成绿色低碳的生产方

式和生活方式，国家发展改革委、住

房城乡建设部等 18 部门近日印发通

知，今年全国节能宣传周定为 7 月 10
日至 16 日，活动主题是“节能降碳，你

我同行”。

作为减碳减排的重要领域，汽车产

业在推动社会经济绿色低碳发展方面具

有重要意义。立足“为国造好车”的初心，

北汽集团将高质量发展作为首要任务，

发挥北京市属国企责任，不断拓展责任

践行的深度与外延。

6 月 20 日 ，北 汽 集 团 对 外 发 布

《BLUE 卫蓝有迹（2023 版）》报告，展现

了“BLUE 卫蓝计划”实施一周年来绿

色发展取得的最新成果：相继推出极狐

森林版、极狐考拉、全新 EQE 纯电

SUV 等绿色产品；打造商用车智蓝技

术品牌；累计建成 17 家绿色工厂；福

建奔驰达成生产碳中和；新增购置绿电

减碳 2.6万吨；到 2025年将建成 1-2个
零碳工厂……

经过一年时间的耕耘，北汽集团以

创新科技为降碳提供坚实支撑，以更高

品质的产品和服务升级用户绿色出行体

验，以智能生产加重绿色发展底色，以整

车“链长”角色扩容绿色发展布局，持续

为中国汽车产业低碳绿色发展、美丽中

国建设贡献力量。

深入实施科技创新战
略，提升关键领域创新能力

今年政府工作报告指出，推动重点

领域节能降碳，持续打好蓝天、碧水、

净土保卫战。中国作为全球最大汽车

市场之一，产业的技术进步和节能减

排，将为实现碳达峰、碳中和目标贡

献汽车力量。

作为首都国企排头兵，早在 2003
年，北汽就开启了低碳发展的拓荒之

旅。2003 年，北汽福田开展新能源商

用车业务；2006 年，与清华大学、亿

华通联合承接国家“863计划”中氢燃

料电池客车研发项目；2009 年，北汽

新能源成立。

一直以来，北汽坚决践行低碳环保

的可持续发展战略，将人、车、环境和谐

共生作为企业价值追求。2022年 6月，北

汽集团对外发布“BLUE 卫蓝计划”，明

确通过技术降碳、产品降碳、制造降碳、

低碳生态四大行动，全力在 2025年实现

碳达峰，2050 年实现产品全面脱碳、运

营碳中和。在这一目标指引下，北汽将以

高质量、高新特、可持续发展为主线，聚

焦新科技、新能源、新生态，打造汽车产

业低碳科技出行新业态。

时至今日，“BLUE 卫蓝计划”发布

一周年，Belief（低碳理念）、Life（美好生

活）、User（用户导向）、Ecology（生态模

式）的理念诠释不断生根发芽。

近日，由北京企业联合会、北京市企

业家协会主办的北京市企业管理创新与

社会责任交流会，发布第三十六届北京

市企业管理现代化创新成果，北汽集团

获得优秀组织单位。

其中，北京奔驰申报的“固体废弃

物管理创新与实践”获创新成果一等

奖，北汽集团申报的《以企业生态体系

和“BLUE 卫蓝”行动，践行“双碳”目

标，引领绿色发展》案例被遴选为首届

北京市企业社会责任优秀案例。

作为中国汽车的骨干力量，北汽集

团的“BLUE 卫蓝计划”对推进低碳发

展进行了深入探索，也将为全社会实现

双碳目标作出贡献。

实现科技创新应用落
地，夯实新能源技术实力

伴随着科技创新战略的深入实施，

北汽集团不断提升在电池、电机、电控、

氢燃料等关键技术领域创新能力。极狐

极锋动力荣获“中国心十佳新能源汽车

动力系统”与“世界十佳电驱动”；“全气

候电池包”具备极快充技术，10 分钟充

电续航能力达 280km；《电动汽车的剩余

续航里程估计方法、系统及电动汽车》发

明专利，通过欧洲实质性审查并获得欧

洲专利局授权；首台氢内燃机点火，向实

现零碳高效发动机迈出关键一步……

新能源商用车技术领域，北汽福田

坚持纯电动、插电式混合动力、燃料电

池“三线”并举，打造“智蓝”技术品

牌，涵盖整车架构、电子电气架构两大

架构技术和智能电控、动力电池、电驱

动、燃料电池等四大模块技术，以用户

需求为导向，加速构建商用车绿色交通

全场景专业解决方案。

此外，北汽福田发布国内商用车行

业技术品牌“银河技术”，包括超级动力

链、智蓝电驱链、“蚁象”轻量化技术、智

科网联等技术，将极大提升干线物流运

营的效率与安全。

作为北京市燃料电池汽车“示范应

用联合体”牵头企业之一，北汽福田已基

本实现新能源核心技术自主掌控，形成

全产品线覆盖的新能源产品矩阵。除多

次服务国家重大活动的氢能源客车

外，北汽福田加快重型、轻型、微型

三个全新平台氢燃料和纯电产品布

局，在氢能高端装备研发制造基地规

划自主燃料电池发动机生产线，开展

车辆规模化示范运营租赁以及金融和

大数据等应用服务，助力首都绿色产

业链建设。

目前，北汽已经形成了以研究总院

为核心的自主品牌乘用车研发平台，以

福田工程研究总院为核心的商用车研发

平台，以海纳川、北汽鹏龙、蓝谷信息

为核心的汽车零部件、服务贸易及数字

化平台，拥有国家企业技术中心、国家

级工业设计中心、国家高新技术企业等

国家、省市级各类创新载体 90 余家。

近年来，共计获得中国汽车工业科学技

术奖、北京市科学技术奖 27 项，其中

一等奖 8项。

升级用户绿色出行体
验，完善新能源产品矩阵

北汽集团深入倾听用户需求，以场

景化造车实现科技创新应用落地，以更

高品质的产品和服务升级用户绿色出行

体验。

作为北汽高端智能纯电自主品牌，极

狐汽车以其在新能源领域的深厚积淀和持

续创新，为用户提供精准、高效、可靠的

产品服务。

旗下产品阿尔法 T、阿尔法 S诞生于

全球新能源汽车产业商业搭载 5G 技术的

平台——IMC 架构平台，上钢下铝结构

平 衡 了 轻 量 化 与 安 全 性 ， 拥 有 超 过

650km 超长续航能力，已经斩获“中国

十佳底盘”“中国十佳车身”等多个行业

大奖。

践行绿色承诺，北汽以一款款创新产

品讲述着“卫蓝”故事。回顾过去的一

年，极狐汽车打造智能亲子车考拉，是中

国妇幼保健协会 《母婴友好型汽车》团体

标准的较早响应者；阿尔法 S先行版迭代

升级，荣膺史上最严格的 C-NCAP 最高

“五星级”安全评价；6 月 16 日，极狐阿

尔法 S 森林版和阿尔法 T 森林版正式上

市，创新“森林氧吧”模式，搭载的森林

座舱是中国新能源汽车中汽研认证的儿童

优先健康座舱，为全家带来健康的驾乘

环境；合资品牌北京奔驰全新 EQE 纯

电 SUV 上市，是梅赛德斯 -EQ 家族第

二款基于 EVA 纯电平台正向研发的国产

纯电车型，为中国客户焕新豪华纯电出行

体验。

不仅如此，北汽也在加速推动燃油车

的节能减排。北京 BJ60搭载 2.0T发动机+
48V 轻混系统，WLTC 综合油耗 9.5L/100
公里；北京新 X7 WLTC 工况油耗仅为

7.66L，完美诠释高效低能；全新北京数

智重卡以“高质量低成本”战略为引领，

实现综合油耗较同类产品低 5%-10%；6
月 18日刚刚上市的智能·家居 SUV 北京

现代 MUFASA 沐飒，保持全系 20%的纯

电车型布局。

健全产品全生命周期管理
体系，构建绿色发展全产业链

绿色，不仅是产品的脱碳减排，更

是一整套价值链的内化转型。对于北汽

而言，“人、车、环境和谐共生”的企业价

值实现，是一场全产业链的持续行动。

一年时间里，北汽集团入选生态环境

部和国家发展改革委“清洁生产审核创新

试点项目”首批试点；上榜工业和信息化

部年度绿色制造名单；福建奔驰达成生产

碳中和；持续倡导绿色办公，推动垃圾分

类、节约用纸、节约能源等工作制度化，助

力首都绿色低碳高质量发展……

截至 2023年 6月，北汽集团已有 17家
国家级绿色工厂、2家国家级绿色供应链、

3 家 A 级环境绩效企业；已完成 17.8MW
光伏设施建设，另有 23MW 光伏设施建

设实施；新增购置绿电 1.7亿度，4240万度

已落地交易，折合减碳 2.6万吨。

随着生产降碳推进，北汽实施能源计

量提升、绿色低碳智慧平台、低碳诊断与盘

查等项目，合理安排生产及产品投放，降低

非生产能耗；推动精益用能管理，加大节

能减碳技术应用，加大风/光电等可再生

能源利用，持续提升低碳工艺，更新低碳

设备；获批清洁生产审核创新试点项目，

成为第一批试点单位中的国有企业。

预计到 2025年，北汽集团将建成 1-2
个零碳工厂，为高质量发展持续输入绿色

动力。此外，北汽集团充分发挥整车“链

长”作用，联动企业、政府、学校、行业

协会等各种力量，不断构建绿色出行生

态，扩容绿色发展布局。

“绿色发展之于北汽，犹如一粒种

子 ， 播 种 的 是 责 任 ， 浇 灌 的 是 信 仰 ，

萌发的是力量，结出的是未来。”以绿

色 创 新 守 护 地 球 ， 随 着 时 代 的 变 化、

科技的进步，北汽的“卫蓝”事业将

不断壮大。

北汽集团发布“卫蓝计划”周年成绩单 2025年建成零碳工厂

（信息来源：北汽集团） ·广告·

极狐阿尔法S森林版和阿尔法T森林版正式上市北汽新能源镇江基地绿色工厂

2023年 7月 13日 星期四本版编辑 / 张真齐

Tel：010-6409823812
www.youth.cn

出行周刊
11-12版

中青报·中青网记者 许亚杰

7月 3日，在广州广汽埃安第一智造中

心，随着一辆液钛银配色的昊铂 GT 驶出

生产线，中国第 2000万辆新能源汽车正式

下线。

在活动上，不仅有来自政产学研各

界的代表，一汽、东风、上汽、长安、北汽、

比亚迪、奇瑞、江汽、长城、蔚来、小鹏等

车企也派出代表，共同见证这一历史性

时刻。

中国汽车工业协会的报告显示，今年

以来，新能源汽车产销量保持快速增长，市

场占有率达 28.3%，拉动了市场整体增长。

同时，中国汽车品牌继续延续良好发展态

势，中国品牌在乘用车市场的占有率稳定

在 50%以上。

工业和信息化部副部长辛国斌表示，

新能源汽车是全球汽车产业转型升级、绿

色发展的主要方向，也是我国汽车产业高

质量发展的战略选择。

“中国第 2000万辆新能源汽车正式下

线，是一个具有历史意义的重要时刻，是致

敬中国汽车工业 70 周年的最好礼物。”正

如辛国斌所说，自 1995年第一辆新能源汽

车在国内下线以来，中国新能源汽车产业

克服了一道道关卡，面临着历史性的新机

遇。而如今，站在新起点的中国自主品牌，

要扮演更加重要的角色。

规模化成为中国新能源
车崛起的关键

对于任何想在中国汽车市场取得成绩

的企业来说，“新能源”是近年来最不容忽

视的关键词。

2020 年 9 月，中国新能源汽车累计产

量突破 500 万辆，2022 年 2 月便突破了

1000万辆，再到今年 7月突破 2000万辆大

关……如此迅猛的增长速度，不仅为相关

产业注入了新动能，更令全球瞩目。

一方面，越来越多的中国企业拿出了

领先的电动化技术和产品，在国内和国际

市场取得了一定的优势，甚至还向合资合

作伙伴进行技术输出；另一方面，中国不仅

是全球规模最大的新能源车市场，更是技

术创新的策源地，致使相关产业集群日益

完善，人才优势和规模效应都令人憧憬。

今年以来，就有多家外媒撰文称，中国

在电动汽车、动力电池、风能和太阳能的供

应链上都拥有规模和成本优势。

独立汽车评论员白德认为，此次昊铂GT
的下线让中国新能源汽车迎来了历史性的里

程碑。“中国新能源汽车累计产量突破2000万
辆，意味着其在产业化、市场化的基础上，迈入

规模化、全球化的高质量发展新阶段。”

他表示，事实表明，中国作为全球最大

新能源汽车生产、销售和出口国的地位日

益巩固；同时，国内整车以及动力电池等相

关产业链企业的实力，也经受住了考验。

有分析人士认为，在以新能源、人工智

能为主赛道的新一轮全球产业革命浪潮

中，中国汽车产业积累了一定的先发优势，

同时有力地支撑了我国制造业转型升级。

接下来，无论是实现“碳达峰、碳中和”目

标，还是代表中国品牌向高端化攀登，新能

源汽车产业链都会作出更多贡献。

广汽埃安就是其中的重要代表。自

2017年成立以来，广汽埃安年均复合增长

率超 120%，是稳居主流电动汽车市场前三

的新能源头部企业，也是国内车企“高速+

高质量”发展的表率。

广汽埃安新能源汽车股份有限公司总

经理古惠南表示，得益于近年来企业发展

打下的坚实基础，广汽埃安厚积薄发，在

2022年 9月推出高端品牌——Hyper昊铂，

并确定了“先进、新潮、好玩、高品位”的品

牌基因，吹响品牌向上的号角。

“作为头部新能源车企，广汽埃安闯出

了传统车企的‘新四化’转型之路。其中最

关键的一条，就是要始终坚持以科技创新

引领行业发展。”古惠南告诉记者，作为广

汽埃安旗下的高端豪华品牌，昊铂会像丰

田的雷克萨斯、大众的保时捷一样，成为企

业高质量发展的排头兵。

靠创新为高端品牌掘深护城河

数据显示，售价超过 40万元的新车在新

能源汽车销量中的占比，已从 2017年的 1.2%
提升至 2023年的 3.4%。在售价 20万-30万
元区间，这一数据则从 8.5%提升至 17.5%。

有业内专家分析称，主流中国品牌在

新能源汽车赛道的表现逐渐走强，同时中

国品牌车型在高端市场突破明显，已成为

高端新能源汽车市场的主要力量。

事实上，无论传统燃油车还是新能源

汽车，许多新兴技术最初都被应用于高端

品牌车型，并被消费者和市场归纳为品牌

标识。正如 Quattro 之于奥迪、可变压缩比

发动机之于日产。

中国品牌也凭借着一系列新能源技术

创新成果推陈出新，为品牌高端化闯出了

一条“换道超车”的路子。而昊铂 GT 就是

集广汽埃安领先技术之大成的代表作。

据了解，作为一款高端纯电轿车，昊铂

GT 共推出包括 560km、600km、710km 三

种续航里程在内的 5 个版本，补贴后的售

价区间为 21.99万-33.99万元。

“昊铂 GT每一个版本车型的配置，都

是精心设计和打造的。”广汽埃安新能源汽

车股份有限公司副总经理肖勇举例说，在

国际化设计大师团队的操刀下，昊铂 GT

不仅拥有“风生水起”的独特设计语言和

0.197Cd 的全球量产车最低风阻，还推出

了炫酷的七翼GT轿跑造型。

他在采访中直言，自主品牌要一边向

国际领军企业学习，一边尽量发挥自身优

势，例如制造实力、产业链协调能力，以及

对中国消费需求的观察和分析。

昊铂 GT 此次推出的 560 七翼版便是

最新例证。它是目前市面上唯一带旋翼门，

且售价在 25万元以内的纯电车型。肖勇认

为，对于追求个性化消费体验的年轻群体

来说，昊铂 GT的七翼 GT轿跑造型极具吸

引力，能同时扮演智慧出行伙伴、必备个性

潮品的双重角色。

记者了解到，自 4月 16日开启预售以来，

昊铂GT受到了许多年轻消费者的关注。其中

带旋翼门版本的订单占比很大，同时用户对

智驾的需求也很强烈，选配的比例也很高。

在古惠南看来，随着中国品牌在新能

源车市场的强势崛起，高端电动汽车的市

场格局也将迎来颠覆性变革。

“昊铂 GT的到来，无疑是对这种变革

的积极响应。”他表示，昊铂 GT 有信心在

销量上做到细分市场前三，成为中国高端

新能源汽车市场的头部品牌。

“以技术创新提升品牌的生命力，以优

质服务提升品牌的亲和力，以形象塑造提升

品牌的吸引力。”正如辛国斌在活动现场所

说，品牌是生产者和消费者的共同追求，也

是企业乃至国家综合竞争力的重要体现。

从衣服鞋帽到白色家电，从智能手

机到智能电动汽车，中国从“世界工厂”

一步步发展成“智造强国”，并孵化出越

来越多的世界性品牌。站在 2000 万辆的

新起点，中国新能源汽车吹响了高端化

的冲锋号。

新能源汽车加速跑 中国品牌要当扛鼎者

中青报·中青网见习记者 王志远

近日，中国汽车工业协会（以下简称
“中汽协”） 发布了 2023年 6月和上半年

汽车工业经济运行情况。数据显示，6月
汽车产销量分别完成 256.1万辆和 262.2万
辆，环比分别增长 9.8%和 10.1%，同比分

别增长 2.5%和 4.8%。上半年汽车产销量

分别完成 1324.8万辆和 1323.9万辆，同比

分别增长 9.3%和 9.8%。

中汽协副总工程师许海东表示，一季

度，整体车市处于负增长状态；4 月以来，

在同期低基数影响及多重利好因素的共同

推动下，汽车市场持续好转，产销量延续增

长态势，上半年累计实现较高增长。

许海东说：“我国经济运行保持持续

恢复态势，积极因素累积增多，经济长期

向好趋势依然稳固。在这样的背景下，汽

车行业走出了一季度的市场过渡期，二季

度形势明显好转。整体来看，上半年行业

保持稳健发展，国内市场持续恢复，主要

经济指标持续向好。”

“我国汽车市场在经历过一季度促销

政策切换和市场价格波动带来的影响后，

在中央和地方促消费政策、轻型车国六实

施公告发布、多地汽车营销活动、企业新

车型大量上市的共同拉动下，叠加车企半

年度节点冲量和 4月、5月同期基数相对

偏低，市场需求逐步恢复，上半年累计实

现较高增长。”许海东告诉记者。

总体来看，作为车市亮点的新能源汽

车、汽车出口和中国品牌继续延续良好发

展态势。其中新能源汽车快速增长，市场

占有率达 28.3%；汽车出口增长迅速，上

半年已突破 200万辆，对市场整体增长贡

献显著；中国品牌乘用车市场占有率稳定

在 50%以上。

具体到乘用车方面，6月，乘用车产

销量分别完成 221.9万辆和 226.8万辆，环

比分别增长 10.4%和 10.6%，产量同比下

降 0.9%，销量同比增长 2.1%。1-6月，乘

用车产销量分别完成 1128.1万辆和 1126.8
万辆，同比分别增长 8.1%和 8.8%。

许海东表示，由于去年同期产量的回

补效应明显，同期基数较高，今年 6月厂

家产量同比微降。但从上半年乘用车市场

表现来看，国家和各地相继出台的促销政

策、车企的季末冲量带动、新能源汽车销

量和出口的持续增长，共同推动了上半年

乘用车市场的产销双增长。

值得一提的是，1-6月，传统能源乘

用车中，C 级和 D 级车同比均呈正增

长，B 级及以下车型同比呈不同程度下

降。目前销量仍主要集中在 A 级，累计

销量 433.6 万辆，同比下降 3.8%。可以看

到，传统能源乘用车正在往豪华车的方向

靠拢。

1-6 月，随着新能源汽车车型品种

的丰富、新车型大量上市、车型价格下

探，A00 级车同比明显下降，其他各级

别销量同比呈不同程度增长。其中 D 级

车由于同期低基数影响涨幅最大，达

17.5 倍。目前，新能源汽车的销量仍主

要集中在 A 级，累计销量 140.5 万辆，同

比增长 63%。

6 月，新能源汽车产销量分别完成

78.4 万辆和 80.6 万 辆 ， 同 比 分 别 增 长

32.8%和 35.2%，市场占有率达到 30.7%。

其中，插电式混合动力汽车产销量首创

历史新高。 1-6 月，新能源汽车产销量

分别完成 378.8 万辆和 374.7 万辆，同比

分别增长 42.4%和 44.1%，市场占有率达

到 28.3%。

1-6月，商用车产销量分别完成 196.7
万辆和 197.1万辆，同比分别增长 16.9%和

15.8%。在商用车主要品种中，与上年同期

相比，客车、货车产销量均呈两位数增长，

其中客车产销增速高于货车。

皮卡车销量同比小幅下降。1-6 月，

皮卡产销量分别完成 25.3 万辆和 25.9 万

辆，同比分别下降 4.7%和 0.5%。分燃料

情况看，汽油皮卡车产销量分别完成 7万
辆和 7.1 万辆，同比分别增长 26.7% 和

33.7%；柴油皮卡车产销量分别完成 17.7
万辆和 18.3万辆，同比分别下降 15.4%和

11.7%。

汽车出口延续高速增长态势。 1-6
月，汽车企业出口 214 万辆，同比增长

75.7%。分车型看，乘用车出口 178 万

辆，同比增长 88.4%；商用车出口 36.1万
辆，同比增长 31.9%。新能源汽车出口

53.4万辆，同比增长 1.6倍。

展望下半年，中汽协认为，宏观经济

的温和回暖逐渐向汽车市场传导，新能源

汽车和汽车出口的良好表现有效拉动了市

场增长；伴随政策效应持续显现，汽车市

场消费潜力将被进一步释放，有助于推动

行业全年实现稳定增长。

“但也要看到，当前外部环境依然

复杂，一些结构性问题依然突出，消费

需求依然不足，行业运行仍面临较大压

力，企业经营仍有诸多挑战，需要保持

政策的稳定与可预期，助力行业平稳运

行。”许海东提醒说。

形势明显好转 上半年汽车产销量双增长

7月3日，中国新能源汽车产业迎来历史性时刻——第2000万辆新能源汽车正式下线。

据中国汽车工业协会数据显示，2023年上半

年汽车产销量分别完成 1324.8 万辆和 1323.9 万

辆，同比分别增长9.3%和9.8%。


