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中青报·中青网记者 许亚杰文并摄

11 月 17 日，2023 第二十一届广州国

际汽车展览会 （以下简称“广州车展”）
如期开幕。得益于承上启下的时间节点和

得天独厚的区位优势，广州车展既是每年

国内 A 级车展的“收官之战”，也被视为

分析来年车市的“风向标”。

记者从车展组委会了解到，本届广

州车展吸引了众多国内外汽车品牌，展

区面积达到 22万平方米，共有 1132 台新

车参展，其中有 469 辆是新能源汽车。

值得一提的是，本届车展共有全球首发

车 59 台，其中外资车企首发车 8 台；同

时还有概念车 20 台亮相，其中外资车企

展车 9台。

中国汽车工业协会此前表示，得益于

国家稳定经济增长的政策效应不断累积显

现，加上地方购车补贴、促销活动等措施

延续和年底翘尾效应，第四季度的市场需

求将持续增长。有专家预测称，今年国内

汽车销量将创历史新高，有望突破 3000
万辆。

从明显提升的首发新车数量和展车数

量，到展馆内熙熙攘攘的人群；从掷地有

声发布明年新战略的企业高管，到忙着在

直播间答疑解惑的网红博主……对于所有

参与者来说，这一届广州车展“期末考”

的重要性不言而喻。

新能源车唱主角，企业转
型正当时

“能在中国优秀，就一定能在全世界

精彩。”宝马集团大中华区总裁兼首席执

行官高翔的这句话，可以当作外资车企持

续看好中国车市的代表。

在本届广州车展上，宝马带来了全新

一代 5 系、全新纯电动 i5 以及全新 X2
M35i 等车型。其中，全新 BMW 5 系同

时推出燃油和纯电车型。这意味着，宝马

集团的纯电产品基本可覆盖所有主要细分

市场。

据了解，今年前三季度，宝马集团在

华销量强劲增长，共交付约 60.28 万辆

BMW 和 MINI 品牌汽车。其中，宝马品

牌纯电动车型销量同比大幅增长 232%，

达 6.96万辆。

“作为宝马集团在中国最成功的车

型，BMW 5 系赢得了超过 200 万中国客

户的青睐。BMW 5系的成功，源于宝马

集团与中国社会发展的紧密融合。”在发

布会上，高翔表示，宝马集团将用更强大

的电动化攻势赢得中国消费者的青睐，同

时坚持硬件、软件“两手抓”，打造更极

致的数字化体验。他在用中文致辞时说，

“宝马香车，宝马真的很香。”

除了充当各种新车的秀场，本届广州

车展还成了各大车企发布最新技术成

果、公布新战略的舞台。事实上，由于

新能源汽车对智能化技术提出了较高要

求，越来越多的外资车企加大了在华本土

化研发投入。

一向被认为“电动化转型”步伐较慢

的日系车品牌，就在本届广州车展接连打

出新牌。

“当市场的大多数都在用科技噱头吸

引眼球时，脚踏实地的坚守造车本质，是

东风本田未曾改变的初心。我们所要创造

的电动车，充满能量，携带十足畅快的纯

电驾趣，十足来电、本田如一。”东风本

田汽车有限公司副总经理勾天生直言，随

着 e:NS品牌的第二代产品——e:NS2完成

亮相，东风本田旗下产品已完全覆盖燃

油、EV、HEV、PHEV 等技术路线，并

覆盖轿车、SUV、MPV全产品阵营。

东风本田今年 7 月发布的“创未来

2030”战略提出，到 2027 年，将不再投

放燃油新车，要在 2030 年前累计推出超

过 10款纯电动车型。

主场作战的广汽丰田则提出了合资车

企的“新打法”。广汽丰田执行副总经理

文大力宣布，广汽丰田将深度融合股东双

方的优势资源，从过往单向输出“拿来主

义”的合资 1.0 时代，升级到双向赋能

“融合共创”的合资 2.0 时代。这意味

着，广汽丰田合资双方需要更充分地利

用中国的市场红利、技术红利，实现从

“全球车，中国造”到“中国创，领全

球”的转变。

正如大众汽车乘用车品牌中国 CEO
孟侠所说，中国汽车市场格局变化较快，

用户需求也在不断升级，车企必须能够及

时作出调整。

“我们正以‘中国速度’加速转型，

坚持‘油电并重’的产品路线，并基于

‘在中国，为中国’战略，加快在华技术

研发速率，为中国用户提供智能、舒适、

可持续且充满驾趣的出行方式。”他介绍

说，得益于在中国持续进行本土化布局，

大众汽车的整体研发周期缩短了 30%左

右。据透露，大众汽车与小鹏汽车联合开

发的两款中型车将在 2026年上市。

盘古智库高级研究员江瀚认为，广州

车展不仅为国内外整车企业提供展示的舞

台，同时还搭建了中外交流合作的桥梁。

他表示，无论是通过入股造车新势力，吸

纳新合作伙伴，还是加强与中国本土供应

商的协同效应，各家外资车企都愈发重视

中国市场，希望加强与中国智能电动车产

业链的合作。

将技术色彩转化为真金
白银的订单

如果说合资车企的转型验证了外资坚

定看好中国的说法，那么广州车展涌现的

新面孔和新技术，则折射出汽车业不断向

外拓展的边界。

据了解，本届广州车展分别以“新科

技”和“新生活”为主题，大幅扩充了展

区面积。来自电机电控、充电储能、自动

驾驶、智能座舱、生态互联、人工智能、

智能穿戴、汽车改装等产业链上下游均有

企业参展，展馆内技术色彩浓厚。

“这款神行超充电池可实现‘充电 10
分钟，续航 400公里。”“冬季天冷的时候

也能实现快充。”在宁德时代展台，不少

观众一边仔细观看展品，一边向工作人员

询问性能参数。

“与过去人们买车的习惯不同，现在

大部分选购智能电动车的用户都会问，

‘这车的电池是哪一家的’‘芯片是不是高

通 8155’。尤其是年轻消费者，他们往往

会在进店前做好一定的功课，反复比较新

车的各项性能指标。”独立汽车评论员白

德认为，随着汽车电动化、智能化技术变

革的持续推进，许多供应商的角色愈发重

要，甚至还有不少圈外企业摩拳擦掌，试

图挤进智能电动车的赛道。

首次独立参展的鸿蒙智行，就是一

个生动的例子。不久前华为宣布，将智

选车业务升级为鸿蒙智行。继华为与赛

力斯合作打造的问界品牌实现销量反弹

后，华为将陆续与奇瑞、北汽蓝谷等汽

车制造商进行合作，针对不同细分市场

进行布局。

在本届广州车展，鸿蒙智行携 AITO
问界全系车型和智界 S7亮相。其中，AI⁃
TO 问界 M9 完成首秀。该车基于华为智

能汽车全栈技术解决方案全新平台打造，

目前预定量已超过 3万台。

“此次鸿蒙智行携问界、智界两个品

牌，以独立身份参展，意味着华为在汽车

板块的布局更近了一步。”白德提醒说，

小米宣布造车后不到 3年，已逐步加快脚

步，将核心战略从“手机×AIoT”升级为

“人车家全生态”，并推出澎湃 OS全新操

作系统。

有分析认为，在“软件定义汽车”的

当下，软件生态已成为车企构建差异化优

势的重要领域，因此只有跨界融合才能打

造出智能汽车新生态。

星纪魅族集团董事长兼 CEO 沈子瑜

将这一趋势描述为“汽车 3.0时代”。他解

释说，汽车 1.0时代的主题是“机械化”，

以老牌传统车企为代表，强调汽车制造工

艺、机械素质；进入 2.0时代，汽车业的

主题成了“电动化”，以比亚迪、特斯拉

为代表的车企让新能源车驶入寻常百姓

家；而到了汽车 3.0时代，“智能化”则成

了更具颠覆性的课题。

“在汽车 3.0时代，车企不仅要比拼单

车的智能驾驶和智能座舱水平，还要想办

法让汽车成为新一代移动智能终端。”沈

子瑜认为，在电动化、智能化、网联化的

浪潮下，汽车工业的发展不再局限于单线

的技术革新，而是必须与半导体、操作系

统和软件生态等领域协同发展，实现多技

术融合创新。

白德表示，中国动力电池产业链相对

完整，宁德时代等龙头企业在国际上竞争

力十足。相比之下，汽车智能化赛道还处

于起步阶段。他认为，像华为、小米、星

纪魅族这样的科技公司，如果能将智能手

机与智能汽车相融合，如果能让汽车软件

与硬件配合得更默契，将会是值得全行业

期待的新机遇。

江瀚表示，广州车展作为感知市场冷

暖、触摸产业发展脉搏的重要平台，有望

让优秀供应商企业交到“新伙伴”，同时

整车企业也应该嗅到“新商机”，找到

“新引擎”。

“通过广州车展的平台，中国车企可

以向全球展示自己最新的产品和技术成

果，吸引海外客户的关注和合作意愿。”

他认为，通过参加广州车展，中国车企可

以提升自己的品牌知名度和国际影响力，

为“出海”奠定坚实基础。

资深汽车媒体人、汽车行业分析人士

杨小林表示，今年以来，不仅中国汽车出

口高速增长，中国品牌高端化也取得了显

著成绩。统计数据显示，2023 年自主品

牌累计份额达到 51%。

“长城、极氪不断打破自己原本的价

格天花板，比亚迪、埃安还推出了百万元

级别的产品。”他认为，面对这些日新月

异的新变化，合资车企必须加强本土化能

力。而无论是稳步推进的华为，还是积极

加速进场的小米，则要注意用好自己的后

发优势。

值得注意的是，本届广州车展亮相的

多款车型将于明年上半年交付，岚图、理

想等品牌已经开始争先恐后地发布“订单

战报”，市场前景令人憧憬。中国国际贸

易促进委员会汽车行业委员会会长、中国

国际商会汽车行业商会会长王侠表示，对

2024 年汽车市场，可以保持谨慎乐观的

态度。

“随着各种稳经济、促消费政策的作

用逐渐显现，消费信心逐渐恢复，相信国

内汽车市场将迎来新的上升空间；同时，

明年新能源车和出口都会继续高增长，

但增幅可能会收窄。”王侠特别提醒说，

盈利能力将是车市竞争的关键赛点，“新

能源汽车得市不得利”和“智能驾驶不

知如何赚钱”的局面必须尽快扭转，所

有企业都应形成一套能够可持续发展的商

业模式。

2023广州车展：从收获果实到孕育希望

①今年 1-10 月，国内新能源汽车产销量分别完成 735.2 万辆和 728 万辆，同比分别增长 33.9%和

37.8%。新能源汽车持续热销，相关供应商的角色也愈发重要。图为观众在宁德时代展台了解神行超充电池

的性能优势。

②2023广州国际车展吸引了众多国内外汽车品牌，共有 1132台新车参展。其中有469台是新能源汽

车，同时有59台新车是全球首发。图为车展开幕当天，观众在参观宝马展台。
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