
全方位推动电动化发展

在环境问题凸显、排放法规日益严

苛的今天，“绿色出行”“电动化”出行

成为每家车企都非常关注的重要话题。

与此同时，各类新技术不断涌现，行业

内外加快合作及资源整合，以应对这场

百年一遇的变革。

为了保护同一个地球家园，守卫共

同的蓝天，丰田一直积极推进环保技术

及产品的研发和普及。

凭 借 20 余 年 开 发 HEV （混 合 动

力） 技术的积累，丰田已经具备了集合

HEV （混 合 动 力）、 PHEV （插 电 式

混合动力）、EV （纯电动）、FCEV （燃

料电池） 的全方位电动化产品阵容，涵

盖了从轿车到 MPV，从乘用车到商用

车的多款车型。

本次丰田展台集中展示全方位的电

动化车型，分别有威尔法双擎、雷凌双擎

E+、雷克萨斯 UX300e 及 FCEV 柯斯达。

丰 田 通 过 不 断 扩 充 电 动 化 产 品 阵

容，致力为消费者提供更多选择。截至

今年 9 月，丰田电动化车辆在全球的累

计销量突破 1600 万辆，在中国，HEV
车辆更是赢得了 100 万消费者的信赖。

在发力电动化车型的同时，丰田并

没有忘记对氢能的研发投入和关注，丰

田希望通过自身的研发实力，为未来能

源结构的调整和绿色出行再尽一份力。

国际氢能委员会发布的 《氢能源未

来 发 展 趋 势 调 研 报 告》 显 示 ， 到 2050
年，氢能源需求将是目前的 10 倍。预

计到 2030 年，全球燃料电池乘用车将

达到 1000 万辆至 1500 万辆。巨大的市

场潜力使得各国和各大企业加大了对氢

能产业的研发，希望通过发展氢能来解

决能源安全，并掌握国际能源领域的制

高点。

基于这样的情况，在新能源汽车发

展的规划上，工信部早已明确了“纯电

动和氢燃料电池车并存互补”的战略规

划，并开始加大氢燃料电池汽车的商业

化进程。

丰田与中国的新能源汽车发展路线

不谋而合，丰田一直致力于打造“氢与

电共存的能源管理社会”，并且在氢燃

料电池技术上取得显著成果。

在氢燃料电池技术展示区域，除了

有高压储氢罐及最新第二代燃料电池堆

的展示之外，还介绍了从氢的制取、运

输、储存到使用的完整氢产业链的各个

环节。

事 实上，在中国，丰田于 2019 年全

面 开 启 推 广 普 及 氢 燃 料 电 池 技 术 的 步

伐，特别是在商用车领域，除了此次展

示的首辆本土研发的丰田品牌氢燃料电

池商用车——FCEV柯斯达以外，还通过

氢燃料电池系统集成商向其他商用车厂

商提供丰田氢燃料电池组件的形式，以

此实现氢燃料电池车在中国更大范围的

普及。

业内分析人士认为，燃料电池技术

是目前国内外政策风向所指，随着促进

氢能源产业发展的政策不断推出，已经

在该领域深耕和积累多年的丰田，正处

于兵强马壮的强盛阶段。

未来，丰田将继续在中国市场积极

与产学界的合作伙伴一起展开了氢能源

相关事业。相信丰田今后会以更开放的

姿态，与社会各界一起勾勒未来汽车动

力新蓝图，为中国社会的可持续发展做

出贡献，守护共同的碧水蓝天。

向“安全”“幸福”愿景发力

近些年，随着中国汽车市场的快速

发展和消费水平的成熟与升级，汽车早

已经不是一个简单的代步工具、一台冰

冷的铁皮机器，而成为消费者彰显个性、

表达情感、实现自由追求的一个伙伴。

因此在丰田看来，未来汽车企业的

任 务 将 不 仅 仅 停 留 在 “ 造 车 ”“ 卖 车 ”

的初级层面，丰田希望通过自身的技术

发展，为未来汽车安全出行问题，贡献

自己的力量。

众所周知，丰田一直致力于研发能

实现“交通事故零伤亡”这一终极目标的

自 动 驾 驶 技 术 。 以 “ 移 动 出 行 伙 伴 概 念

（Mobility Teammate Concept） ” 为 基

础，通过自动驾驶技术构建一个让所有人

都能安全移动出行的社会。而“移动出行伙

伴 概 念（Mobility Teammate Concept）”

旨在构建驾驶者与车辆的伙伴关系，追求

“ 人 与 车 朝 着 同 一

个 方 向 ，有 时 互 相

守 护 ，有 时 互 相 帮

助 ，心 灵 相 通 的 状

态”。

在中国，丰田

积极与中国本土企

业展开合作，共同

致力于开发符合中

国市场需求及消费

者使用场景的自动

驾驶技术以及移动

出 行 服 务 。 2019
年，丰田与小马智

行 （Pony.ai） 在 自

动驾驶技术和未来出行领域建立合作。此

次进博会展出了搭载小马智行开发的 L4 级

自动驾驶软硬件系统的车辆。

这些拥有更高级别的自动驾驶能力的

车辆，无疑会为未来安全绿色出行提供更

多可能性。更重要的是，丰田快速迭代下

的自动驾驶技术，也将为中国的新基建建

设和智慧城市的搭建添砖加瓦。

与此同时，在人口老龄化急速发展的

当下，如何积极有效地应对人口老龄化所

引发的各种挑战，一直以来都是丰田思考

的课题。

基于“为每个人提供舒适安全的移动

自 由 ” 的 目 标 ， 自 20 世 纪 60 年 代 开 始 ，

丰田就开展了福祉车的研发和普及工作，

近年来随着老龄化的发展，社会对于福祉

车的需求不断增加，进一步促进了丰田福

祉车在车型、构造和配置方面的多样化。

此次进博会上，丰田展示了侧方电动座椅

福祉车。

今后，除 福 祉 车 外 ， 丰 田 还 将 继 续

在 复 健 机 器 人 、 自 动 驾 驶 等 领 域 深 耕 ，

积 极 探 讨 为 社 会 提 供 更 多 的 综 合 养 老 解

决方案。

日益严重的“老龄化问题”终将成为

车企们亟待解决的难题。丰田对于养老问

题的深耕，能够唤醒更多人对于老年人出

行的关注，而这一领域未来也将在丰田的

引领下，成为潜力巨大的发展蓝海。

本届进博会上，丰田还展示了近两年

与中国本土企业的合作成果。涉及燃料电

池研发、系统集成商等，覆盖产业链的多

个维度。在产品、技术的背后，是产业链

的展示和比拼。丰田进一步展示了与中国

合作伙伴一起，提供更加符合中国市场需

求的解决方案。

·广告·（数据、图片和信息来源：丰田中国）

勾勒未来出行新蓝图 丰田携多项核心技术亮相进博会

近几年，随着电动化、智能化、网联化、共享化为代表的“汽车新四化”

浪潮席卷全球，汽车产业正在发生着前所未有的深刻变革。

与此同时，全球环境污染问题的恶化以及资源的日益枯竭，未来汽车的环

保问题也日渐凸显。更重要的是，城市化进程带来的交通拥堵、道路安全和老

龄化加剧等情况，也在改变着汽车产业乃至出行领域发展的方向。

在这样的情况下，作为世界上最富知名度的车企之一，丰田针对世界共通

且在中国也日益突出的“环境”“交通”“老龄化”的课题，自 2018 年开始，丰

田就借助进博会展示了多样化的解决方案。

近日，在第三届中国国际进口博览会 （下文简称“进博会”） 上，丰田以

“开放共赢，创享蓝天”为主题，展示了为实现“所有人都能自由移动出行的社

会 （Mobility for All） ”，丰田及其合作伙伴将设想逐步落地的阶段性成果。

扫描上方二维码，即可观看三段《青豹

驾到》进博会特别视频报道。

□ 许亚杰

当你左手捧起这份具有阅读仪式感的

报纸，右手用手机扫码观看下面 3 条短视

频，第三届中国国际进口博览会所展示的

“科技盛宴”即将映入眼帘。

在 这 一 届 有 着 特 殊 意 义 的 进 博 会 期

间，中青报·中青网记者尝试了短视频、新

媒体图文和报纸深度稿件“三位一体”的全

媒体报道形式。通过它们，你可以和 60 多

万名进场参观者一样，探秘本届进博会。

在这里，你可以跟随我们的镜头，看到

“充氢几分钟，能跑一整天”的氢能源汽车。

它是丰田汽车专门为 2022 年北京冬奥会

准备的氢能源巴士，现在就能先睹为快。

在这里，你可以围观大众、奥迪、资生

堂等全球知名企业领导人的最新观点。你

的 Dream Car 会不会更亲民？全球网红彩

妆产品还将培养多少“尾款人”？这些问题，

你都可以在与霸道总裁们的“谈笑风声”中

找到答案。

从载你俯瞰祖 国 大 好 河 山 的 民 航 客

机 ，到 点 亮 智 慧 出 行 梦 的 自 动 驾 驶 汽 车 ；

从 餐 桌 上 新 出 现 的 各 国 美 食 ，到 被 称 为

“减肥利器”的 5G+AR 沉浸式游戏⋯⋯在

这里，你几乎可以找到关于未来生活的各

种“剧透”。

中国搭台 ，世 界 合 唱 。正 如 参 展 商 所

说 ，第 三 届 进 博 会 的 成 功 举 办 ，不 仅 意 味

着 中 国 疫 情 防 控 取 得 成 功 ，也 进 一 步 表

明中国坚持对外开放、实现高质量发展的

决心。

更重要的是，随着决胜全面建成小康

社会、决战脱贫攻坚的目标逐步实现，中国

将踏上全面建设社会主义现代化国家的新

征程。一个拥有 14 亿人口、中等收入群体

超过 4 亿人的大市场，不仅被视为全球经

济的发动机，更意味着越来越多的时代红

利和发展机遇。

“码上看”！这届进博会能给你带来什么

中青报·中青网记者 程鸿鹤

“我们非常高兴第三次参加进博会。中

国 市 场 对 于 我 们 的 全 球 活 动 来 说 至 关 重

要。我们持续践行‘在中国，为中国’的战略

理念，并进行了大量的投资，我们将继续努

力，深耕中国这个对奥迪来说全球最重要

的 市 场 。”在 第 三 届 中 国 国 际 进 口 博 览 会

（以下简称“进博会”）上，奥迪中国总裁安

世豪如是说。

经过 3 年发展，进博会已经成为集国

际采购、投资促进、人文交流、开放合作于

一体的大平台，成为全球共享的国际公共

产品。对于最具国际化特征的汽车产业来

说，本届进博会的召开更是恰逢其时。

尽管是第一次参加进博会，但安世豪

与 中 国 的 缘 分 早 在 15 年 前 就 已 经 开 始 。

2005 年 ，安世豪第一次被派往中国市场 ，

担任一汽-大众奥迪销售事业部总经理。

随后 3 年中，他领导建立了奥迪在中国的

销售架构。

今年 4 月，履新奥迪中国总裁一职的

安世豪再次来到中国，早已日新月异的汽

车市场更让他倍感兴奋。

“长期以来，奥迪都非常看好中国汽车

市场的巨大潜力。”在安世豪看来，中国汽

车市场已经发生了巨大变革，无论是市场

规模，还是多样化程度，都与 12 年前不可

同日而语。

“未来 10 年，中国将成长为奥迪全球

最重要的新能源汽车或电动汽车市场。”作

为奥迪在中国市场的负责人，他对奥迪在

华未来发展充满了憧憬，尤其是中国豪华

汽车市场和新能源汽车市场的巨大潜力。

据他预计，未来 10 年中国豪华车市场

将从当前的 300 万辆增长到 400 万辆以上，

而这其中的大部分增长将来源于电动汽车

和新能源汽车。“在未来 15 至 20 年内，高端

电动汽车和新能源汽车市场将占据整个汽

车市场的 40%以上。”

安世豪坦言，从 5G 技术、电动化再到

自动驾驶，奥迪都从中国市场汲取了不少

灵感，而它们又将直接体现奥迪的新产品

的中。用他的话来说就是，“怎样才能更好

地满足中国消费者的需求”是奥迪公司上

下最关心的事情。

事实上，在本届进博会上，与安世豪一

样为中国竖起大拇指的跨国车企负责人还

有不少。

有分析认为，一方面，在世界主要经济

体中，中国经济率先回稳向好，中国汽车市

场更成为全球车市增长的发动机，这为全

球汽车企业带来了发展新机遇。另一方面，

新能源、智能网联等新技术风起云涌，而拥

有巨大转型决心和市场容量的中国，正是

引领变革的“策源地”之一。

正如商务部部长助理任鸿斌所说，作

为国民经济重要支柱产业，中国汽车产业

加快创新发展，在疫情冲击下表现出色。

值得注意的是，近年来，有关部门持续

推动汽车产业国际化发展，稳定国内汽车

消费，逐步取消汽车行业外资投资股比和

数量限制，鼓励企业海外投资建厂。有分析

认为：“对那些跨国汽车企业来说，中国市

场无疑还存在着新的发展机遇。”

以新能源汽车的发展为例，根据国务

院办公厅近日印发的 《新能源汽车产业发

展 规 划 （2021-2035 年） 》， 到 2025 年 ，

新能源汽车新车销售量将达到汽车新车销

售 总 量 的 20%左 右 。 到 2035 年 ， 纯 电 动

汽车成为新销售车辆的主流，公共领域用

车全面电动化，燃料电池汽车实现商业化

应用。

此外，生态环境部应对气候变化司司

长李高还表示，2030 年“碳达峰”的目标与

2060 年“碳中和”的愿景明确了我国绿色

低碳发展的时间表和路线图，将会为绿色

低碳的新技术、新产业和新业态的发展提

供广阔空间，创造大量新的投资机会。

事实上，在进博会这样一个展示最新

产品、服务和在华战略的绝佳平台上，奥迪

深耕新能源汽车市场的决心随处可见。本

届进博会期间，奥迪带来 3 款车型——奥

迪 e-tron、e-tron Sportback、Q4 e-tron 概

念车，均为新能源车型。

其中，作为奥迪首款电动量产车型，奥

迪 e-tron 国产版已经在长春工厂下线，预

计将于明年年初推向中国市场。同时，奥迪

e-tron Sportback 也将于明年年初引进中

国市场。而紧凑型 SUV 奥迪 Q4 e-tron 则

是奥迪品牌首款基于大众汽车集团 MEB
平台打造的电动车型，不久后将在一汽-
大众实现本土化生产。

“ 奥 迪 在 进 博 会 期 间 展 示 的 3 款 e-
tron 家族车型，全面展现了我们对低碳未

来的坚定承诺。”安世豪表示，“中国经济飞

速发展，中国客户对未来可持续出行拥有

着极高的期许，奥迪将以面向未来的产品

和服务充分满足中国消费者的需求。”

据悉，目前，奥迪已经在中国推出了包

括 e-tron 进 口 版 、Q2L e-tron 以 及 A6L
TFSI e 三款电动车型。到 2022 年，奥迪还

将在中国推出 6 款电动车型，包括奥迪 e-
tron 国产版及奥迪 e-tron Sportback 等。至

2025 年，奥迪计划在全球范围内推出 30 款

电动车型。

安世豪透露称，除了新能源产品的陆

续落地，未来奥迪将为电动车打造一个非

常便捷的生态系统，“所有的增值服务以及

车里数字化服务都可以在一款 App 上轻松

实现”。在新能源基础设施领域，奥迪将在

和中国一汽密切合作，给消费者带来便捷

的充电服务，消除旅程焦虑。

“对于奥迪来说，我们目标与合作伙伴

一汽-大众同步，致力于在 2030 年前实现

奥迪在华工厂的碳中和，以此为阻止气候

变化作出贡献。我们将会有一个详细的行

动规划，去实现这个目标。”安世豪表示。

毕马威中国汽车行业战略合伙人康琦

明认为，作为全球最大的汽车产销国，中

国汽车行业早已被视为全球汽车行业的晴

雨表。

如今，在疫情防控的新常态与互联网

造车浪潮两大背景下，汽车行业发展充满

挑战。汽车产业作为中国支柱产业，在转型

升级、融合发展中寻求突破。他判断称，目

前国内汽车市场发展空间仍在，消费升级

趋势明显，“这也为汽车产业实现高质量发

展抢得先机”。

“2020 年 是 新 十 年 的 开 始 ，到 2030 年

之前，奥迪希望在华创造一个崭新的‘黄金

十年’，并继续巩固在华领先的高端品牌位

置。我们将在华践行本土化发展策略，在

用户体验和产品等多领域持续发力，进一

步 为 中 国 消 费 者 勾 勒 未 来 高 端 出 行 的 样

貌。”安世豪说。

安世豪：投资中国就是投资未来

本届进博会期间，奥迪带来 3 款车型——奥迪 e-tron、e-tron Sportback、Q4 e-tron

概念车，均为新能源车型。奥迪中国总裁安世豪透露称，除了新能源产品的陆续落地，未来

奥迪将为电动车打造一个非常便捷的生态系统。

在第三届进博会上，日本不二越轴承公司展位的 8 台机器人同步表演系统步调一致，

动作整齐划一。

中青报·中青网记者 李建泉/摄

舞出“十八般武艺”


