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延长文化传承“生命线”，打造人文音频标杆效应

在历史人文传承脉络中，酷我音乐保持了高传播、多品类的成长形态，利用多维度视角打造出目前音频行

业头部内容，延长了人文传承的“生命线”，形成人文音频领域的“标杆效应”。以《榜样阅读》为例，前三季

中，杨紫、朱一龙、迪丽热巴等 60多位明星阅读者一一献声，共获站内 5.3亿的播放量和 20亿+的全网阅读
量，这不仅让《榜样阅读》成为充满人文关怀与现代主义情怀的传承载体，也吸引起全网关注度，让青年文化

力量得以最大程度扩容。

文化类内容往往注重深度与趣味并重，尤其对于音频领域来说，“讲故事”往往意味着要将枯燥冗长的内

容进行消解，择取精华进行重构，形成新与旧交融的文化内核。酷我音乐完美契合了这一特质，将互动、对

话、严肃趣说的形式发挥到极致。第四季《榜样阅读》便升级为双人跨界演绎，以“跨界搭档”形式来进行双

人提问和解答，增强节目互动性与观看感。而《听见这座城》则从故宫的“白噪音”——木门开门声、雨天排

水声、自鸣钟声入手，带领公众重新进入历史，趣味感知历史的厚重温度。

中国传统文化历经千年积淀，已形成具有广泛认知度的符码象征以及共同内涵，而中华民族相通的思想观

念与人文精神，也经由现存的文物、书籍等载体得以流传。而声音，无疑是在“耳朵经济”盛行的互联网时

代，传播传统文化、提高公众艺术素养的适配载体。酷我音乐在人文历史音频的长期深耕，将使文化传承具有

突破圈层与时代的影响力，延展人文价值之于互联网时代的“生命线”。

在“城与人”中游走
酷我音乐破圈拓展人文价值

以声音做桥梁，人、情、城共振记录城市文化

在地域空间跨度较大的中国，一座古建筑、一条古运河、一场茶余饭后的方言谈天，都承载着“一方水土

养一方人”的城市文化生命力。尤其对于重视乡土情结、落叶归根的中国人来说，“家乡”这一词语是连接民族

文化与记忆的一条纽带，蕴含着中华民族传承千年的能量、形象与活力。

为温情讲述抽象城市故事，全方位展示不同地区原生城市文化，酷我音乐《我和我的家乡》邀请明星以

“此乡人”的身份，展示古今交融、老市井与新都市共生的“城市图鉴”。跟随张碧晨，可以漫步在沽水遍映的

市区，感受“三分欢笑两份闲”的天津优游生活；跟随周冬雨，可以感受石家庄古城墙的壮观气派和万亩梨花

开的浪漫洋气，探究这座被火车拉来的“红色之城”的历史魅力；跟随赵露思，可以游走在成都街头，听茶馆

飘出的川剧、吃火锅串串钵钵鸡，感受融合创新从古至今的天府文化⋯⋯

在节目中，观众感受到的不再是百科全书式的理性解读，而是深入到胡同、里弄、街头巷尾的烟火气，正

如杨幂在节目中所说：“在北京人眼里，这里不仅是崛起的首都，更是我们每个人深深眷恋的故乡。”通过人、

情、城的共振，《我和我的家乡》用独特的声音作为媒介，“听一句家乡话，品一道家乡味”，在坚守城市记忆、

传承富有温度的城市文化脉络的同时，挖掘古今交融的精神内涵，展现每个城市蓬勃发展的内生动力，通过娓

娓道来真实、生动、丰富的中国故事，唤起国人深藏在血脉中的乡土情结。

延伸声音穿透价值，掀起人文历史新潮流

除城市文化外，酷我音乐还坚持在人文领域深耕，利用声音穿透历史，持续延展历史文化的不断更新的生

命力。一方面，在如今故宫成为大热文化现象的当下，酷我音乐利用考古、文物等“老物件”、老历史，再次

掀起“新潮流”；另一方面，重新定义阅读形态，将深度层面的文化根性，蕴于一篇篇具体可感的文学文本

中，通过打造跨圈层现象级爆款传播，引导互联网正能量文化。

在探寻中华历史文化基因驱动力下，酷我音乐借助互联网技术和创意的力量跨越时空，提炼出富有生机和

魅力的文化精髓，提纲挈领铺展上下五千年历史流脉。其中，《国宝的奇妙之旅》则联合多家国内知名博物

馆，以国宝文物为核心，以第一人称讲述大国重器的前世今生，为公众解读中华优秀传统文化的基因密码。

《你好呀！故宫 听见你的 600年》讲述故宫历史、文化、艺术及文物收藏中的点滴故事，在紫禁城 600年的历
史时刻拥抱创新弘扬传统文化。《听见这座城》则邀请故宫博物院第六任院长单霁翔，“趣说”历史人文内核，

帮助公众了解一个全新维度的故宫。

利用资源优势产出优质节目，沉淀人文素养，形成正面积极的社会导向，是互联网文化平台应当承担的社

会责任。其中，酷我音乐联合中国青年报·中青在线共同打造的首档青年阅读分享类节目《榜样阅读》，以青

年偶像带动青少年深度阅读，传播主流社会价值观念，形成文化内涵深厚的舆论场域。此外，酷我音乐还打造

出《百家讲坛》、《上官文露读书会》、蔡康永的《十二扇窗》等音频专辑，让更多优质文化产品走入大众视

野，丰富国人精神文化生活。

（数据、图片和信息来源：酷我音乐）

“故乡的歌是一首清远的笛，总在有月亮的晚上响起”，自古以来，家乡便是一个文化符码，刻在国人的血脉记忆中。

在互联网新时代，家乡文化共鸣得以多元的方式呈现，而连接着城市、人文、记忆的文化产品，也以更加活泼的方式进入

年轻人的视野中。酷我音乐联合中国青年报·中青在线重点打造的《我和我的家乡》便是一例，节目首季共邀请白宇、霍

尊等20位明星展现不同城市图鉴故事，全网累积曝光量超过12亿次。第二季已于近期上线开播，贾玲、王鸥、赵露思多

位明星因乡情再次聚集，开启全网寻找家乡印记的第二次高潮。

《我和我的家乡》仅是酷我音乐诸多人文历史类音频矩阵中的一朵“浪花”，除对乡土情结与中国故事的讲述，酷我音

乐还将音乐的穿透价值延伸到更为广阔的领域，补齐文物、历史、文化、社会等诸多维度，从“城”“国宝”“博物馆”等

切口进入，为大众呈现出音乐背后所蕴藏的人文气度与民族内涵，深度讲述中华民族文化载体、高雅趣味和深厚内涵，掀

起了挖掘传统文化资源传播的“新浪潮”。


