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5经济周刊

中青报·中青网记者 赵丽梅
实习生 刘世元

当炒鞋大军转向国货，炒鞋的“歪”风

似乎愈吹愈大。4月 11日，记者发现前段时
间被炒到 4万多元的球鞋李宁韦德之道 4
全明星银白款的标价已经达到 6.66万元，
相较于 1499元的发行价，涨幅达 44倍。

3月下旬，“新疆棉”事件发酵后，部分
国际品牌潮鞋市场遇冷，很多炒鞋客便将

手伸向了国产品牌，有的国货品牌瞬间

“身价倍增”。

这一波炒国货的“邪”风是如何吹起

来的？炒鞋乱象该如何治？

“炒鞋圈”变了天

近日，“炒鞋圈”发生了不小的动

荡，甚至在重新洗牌，其中，不乏炒鞋界

的“大佬”栽了跟头。

“以前的经验现在基本上都没用了。”

高伟（化名）是炒鞋大军中的一员，他
说，按照以往的经验，这个阶段应该囤一

些Nike、adidas等品牌的低帮鞋，到了夏
天这些鞋子的价格都会上涨，“但现在不

敢囤了。”

今年 3月，Nike的“死亡之吻”正式
发售，一些人花高价囤了上百双鞋。不

料，随后鞋价急转直下，不同码数的鞋子

在二级市场的售价差异巨大，以 42码为
例，从 1 个月前的 2119 元跌到如今的
1409元，不少人成了被割的“韭菜”。
在二级市场，鞋价是实时变化的，这

些暂时“砸”在炒鞋客手上的鞋子有盈利

的可能，但需要较长的等待周期。在这种

情况下，一些人的资金周转将出现问题。

高伟表示，“还是国产鞋子比较保险。”

国货变成了很多炒鞋客的新阵地。4
月 10日，韦德之道 9“绽放”以 1299元
的价格发售，仅过了 1天，标价已经达到
3333元。此前，安踏的哆啦 A梦联名休
闲板鞋白红款发售参考价为 499元，后来
一路涨到了 2889元。
“炒鞋圈”不断有新人涌入，在一些

炒鞋交流群流传着多本“炒鞋教程”，声

称“让你 3秒知道是怎么赚钱的”，并对
于什么样的鞋值得买、能挣多少钱、如何

售卖等问题都进行了详细的叙述。随着球

鞋市场不断变化，教程仍在不断更新。

在个别“炒鞋教程”中有一部分内容

尤为醒目：如何挣大钱？文中写道：“资

金多的人‘扫’国产鞋，利润销量无敌，

不要执着于国际品牌，利润率远远低于国

产鞋。”

国货越来越“出圈”

随着多款国产品牌鞋价高涨，国货也

越来越“出圈”。

事实上，这不是国货品牌鞋子第一次

被炒出“天价”。2019年，李宁球鞋韦德
之道 7 “the moment”在发行后的第一
天就涨到 1万元。10多天前，这款鞋在二
级市场的成交价仍在 1万元左右。
国潮正在加速崛起。公开数据显示，

2020年，李宁集团营收为 144.57亿元，
净利润增至 16.98亿元。去年，安踏体育
营收达 355.1亿元，连续 7年保持高速增
长，毛利率为 58.2%，为行业最高，净利
润达 51.62亿元，超过 adidas的净利润。
“国潮其实已经火了有一段时间了。”

90后小张进入“炒鞋圈”快 4年了。一直以
来，他“倒腾”的都是一些国际品牌，目前

挣了小 1万元钱。他偶尔也会购买一些国
产潮牌，但从没参与过炒国产鞋。据他观

察，这次很多炒鞋客都看好国货品牌，一

方面看到了消费者的爱国情绪；另一方

面，在某种程度上也是对国货崛起的一种

认可。小张也观察到，真正“出圈”的国产

潮鞋数量还不是很多，往往只是几个限量

款、联名款。

著名经济学家宋清辉表示，当前，国

货还没有真正“火起来”。这次炒鞋之风

会转向国潮，与之前炒Nike、adidas等品
牌的鞋子没有本质上的区别，都是出于投

机以获取暴利为目的。而炒鞋背后的推手

往往是多元的，主要有品牌方、鞋贩子、二

级市场交易 App平台等。
另外，国潮品牌在“出海”方面仍有

很大的发展空间。李宁集团 2020年财报
显示，2020年，李宁的国际市场的收入
占集团比重仅为 1.5%。
宋清辉说，国货品牌要想“立得住”，应

该在研发、创新和人才方面加大投入力度，

并用好口碑征服消费者。

“像炒股一样炒鞋”都是骗人的

炒鞋乱象屡禁不止，然而，关于炒鞋

“一夜暴富”的神话仍然在不停地传播。一

名学生在自媒体平台写道：在有 7.3万元本
金的情况下，其中，部分钱来自于借贷，通

过将这些钱多次流转，1个月的炒鞋销售
额达到了 23万元，如果利润按照 10%计
算，月收入也超过了 2万元。
事实上，不论是鞋圈“大佬”，还是新

手，炒鞋“翻车”的现象并不鲜见。此前，成

都球鞋圈绰号“刘饼干”的鞋商因为炒鞋欠

款 1000万元，他曾劝诫大家：“千万不要像
我一样拿自己的青春去赌博。”

“炒鞋和炒股一模一样。”90后男孩许
凯（化名）进入炒鞋圈 3年了，在他看来，一
双新鞋发售就像是设立一只新股，大量买

入新鞋的人是庄家，零星购买的是散户。散

户通过低买高卖的方式赚差价，而庄家则

是大量买入一款限量鞋，再通过自买自卖

的方式，造成市场供不应求的“假象”，再将

少部分鞋放到市场中流通，从而操纵鞋价，

这就像股票领域庄家“控盘”。

当一双鞋子价格被炒到上万元以后，

仍有买家前赴后继。许凯说，这是因为一些

散户觉得鞋子价格仍旧会上涨，还会有下

一个接盘的人。还有一些消费者本着“贵的

就是好的”原则去买鞋。

一些球鞋交易平台的球鞋指数看作炒

鞋的“晴雨表”。宋清辉指出，在幕后，这些指

数数据都是可以操纵的，甚至可以被篡改。

宋清辉认为，炒鞋屡禁不止，也反映了

放下年轻人渴望“一夜暴富”的心理，甚至

这种心理也会导致一些人上当受骗。

“炒鞋市场泡沫已经变得越来越大，

风险系数很高，在时尚风向和市场审美不

断变化的当下，可能很快就会破裂。”宋清

辉说，被球鞋“套牢”者或将欲哭无泪。

当前，对炒鞋行为的监管难度仍然较

大，监管也在发力。2019年 10月，人民银行上
海分行发布了《警惕“炒鞋”热潮 防范金融

风险》的金融简报，针对国内出现的“炒鞋热”

现象，指出这背后可能存在非法集资、非法

吸收公众存款、金融诈骗、非法传销等涉众

型经济金融违法问题，各义务机构应高度关

注，采取有效措施切实防范此类风险。

球鞋交易平台也需承担起一定责任，

加强监测和管理。4月 6日，得物官方微博
发布声明称，对个别卖家标价波动较大的

球鞋进行了下架处理，同时对涉嫌恶意影

响商品标价波动的卖家采取封禁措施。并

且，将会增加对卖家异常标价的监测。

北京市京师律师事务所律师孟博说，近

年来，由“炒鞋”所引起的民事纠纷、刑事犯罪

并不鲜见。消费者需提升风险意识，对于“炒

鞋”行为，要保持理性，不要被所谓的暴利所

迷惑，不要盲目投机，以免遭受损失。

让你3秒知道怎么赚钱？

揭开“炒鞋教程”里的骗局

中青报·中青网记者 宁 迪

在我国的广大乡村里，许多村民虽然

刚刚跨过贫困线，但早把智能手机作为“新

农具”，更把开网店、直播卖货，视为推销农

产品的一大抓手。

今年，中办国办下发的《关于加快推进

乡村人才振兴的意见》（以下简称《意见》）
中提出，“加强农村电商人才培育。提升电

子商务进农村效果，开展电商专家下乡活

动。依托全国电子商务公共服务平台，加快

建立农村电商人才培养载体及师资、标准、

认证体系，开展线上线下相结合的多层次

人才培训”。

今年的政府工作报告也提出，“促进脱

贫人口稳定就业，加大技能培训力度，发展

壮大脱贫地区产业”。

农村电商培训良莠不齐

“电商”和“人才”是返乡创业青年衣凯

霖眼下最关心的事儿。

2019年，衣凯霖放弃了在上海的工
作，回到家乡烟台市衣家村。这里的主要产

业是种植业，脱贫攻坚时期，村子里逐渐尝

试养猪、种玉木耳，希望靠壮大养殖业，拓

展未来。

刚回村的时候，衣凯霖到处找和电商

培训有关的课程，但他发现，好的电商培训

内容和人才一样，在农村都是“一票难求”。

2019年一年里，衣凯霖听了不少线
上线下的培训课，但干货很少，更多的是

停留在理论层面，有的听起来就是在忽

悠。一次，他免费听了一期入门课程后，

又花了 900元购买了进阶课程，但感觉钱
打水漂了。

“拿了很多成功案例去分析，但不符合

我们当地的实际情况。”时间一长，他发现，

有的培训老师连怎么注册网店、怎么引流

都不知道，一张口就和大家画大饼，“说做

电商很简单，不需要花多少钱，就能赚钱。”

和他一起听线下课程的有来自其他村

子的年轻人，但更多的是对直播、网店还不

太熟悉的村民。听着听着，有的年轻人也听

不下去了。衣凯霖打听了一下，有的培训机

构老师自己都没有真的开过网店、做过直

播，有的是培训机构短期培训上岗的。

“一个人如果对电商规则了解得很清

楚，自己一天做电商就能赚很多钱，有那

些时间怎么不去经营店铺，为什么来当讲

师？”这个问题曾在衣凯霖的脑子里转了

许久。

他发现，真的有电商经验的人出来当

讲师，必定是已经有了稳定成熟的电商团

队，自己有些时间、收入有保障。

2020年下半年，为在短视频平台上推
广村里的农产品品牌，衣凯霖的公司配合

当地政府办了 5场电商培训。
来听课的人有村里的年轻人，也有乡

镇机关里的年轻干部，还有少数对电商直

播好奇的村民，每期学员 70-100人不等。
衣凯霖把公司在电商领域从业八九年的员

工派去讲课。

前五期的内容是线下课程，培训的内

容从“实操”方面入手，教大家如何拍短视

频、如何注册账号等。衣凯霖发现，每个人

吸收知识的能力不同。“培养农村电商人才

要分层级，不同层级的人，课程设置的侧重

点也要有所不同。”

比如教学员注册短视频平台账号时，

有的年轻人不用教就会，但有的村民拿着

智能手机，连查收手机验证码都不知道怎

么做。“上课后我们才发现其实很多村民都

只是会发发微信而已，他们需要掌握的基

础内容远比我们设计的还要再基础些。”一

些村民打了退堂鼓，发现弄电商、搞直播不

是网上说的那么简单，不是一个手机、一个

电脑就能赚钱的。

事实确实如此。做好电商，不仅要有技

术人才，还要有策划、营销人才。衣凯霖觉

得，农村电商人才要经过系统性培训，不是

开个网店、支个手机、录个视频，就是电商

人才了。

期盼电商平台人才和高
校师资力量下乡

做好培训，师资力量是关键。衣凯霖觉

得，有两种人最适合做农村电商人才培训，

一是电商平台的工作人员；另一个是高校

教师。电商平台内部人员更懂得短视频、直

播的规则和技巧，什么样的视频内容和风

格更吸引用户，也清楚监管要求，如果把这

些平台的内部人员请来授课，村民能少走

很多弯路。

今年中办国办下发的《关于加快推进

乡村人才振兴的意见》提出要充分发挥各

类主体在乡村人才培养中的作用，支持企

业参与乡村人才培养。

近几年，一些电商平台也在电商人才

培养上做过尝试。如淘宝直播的“村播计

划”走进县域直播培训，送课下乡培训覆盖

1200余人。在淘宝大学培训学院院长刘国
峰看来，当前，乡村需要的是既要懂农业、

农村、农民，又要懂电商的复合型人才。

四川农业大学校长吴德从高校培养方

面，认为同样要打造懂农业、懂网络、懂营

销和爱农业、爱农村、爱农民的师资队伍。

四川农业大学开设电子商务专业已近 20
年，每年为社会输送大量电子商务专业人

才。他认为，国家对农村电商人才培养的重

视，其实也是倒逼高校重视相关学科的建

设和完善。

“农业高校理所当然成为农村电商人

才培养的主体，不仅需要培养他们了解农

业产业发展基本规律，掌握农业生产基本

技能，还要精通计算机和互联网技术，全面

掌握农产品的营销规律。”吴德表示，要制

定科学的人才培养方案，加强师资队伍建

设，构建多学科交叉融合的学术平台，培养

高层次农村电商的师资队伍。

他还指出，为了避免高校教育与社会

需求脱节，在人才培养上，也要加强产教融

合，采用“通识教育+专业教育+个性化教
育”的模式，让老师和学生真正在乡村成

长、乡村发展、乡村成才。

吴德告诉中青报·中青网记者，学校已

经出台了乡村振兴五年行动计划，鼓励老

师及学生积极参与农村电商相关的社会服

务、人才培训、业务指导。比如，积极组织家

庭农场主、农村合作社经营主体等进行农

村电商经营培训等，鼓励教师和学生共同

成立科创农庄，将特色农产品通过电商销

往全国各地。

衣凯霖觉得要把专业人员请进村，“还

要靠政府帮一把。”

人才认证要体现含金量
而不是花钱买证

如今，衣凯霖带着 8个人的团队做电
商已步入第二年。他苦恼的是“留人”的

问题。

公司所在的地方经济不发达，工资太

低没有吸引力。

刘国峰认为，乡村振兴的路上，基础设

施仍然非常关键。目前许多乡村的物流仓

储系统、冷链系统等“最先一公里”建设还

没有跟上，这是阻碍农产品出村入城的关

键一环。

事实上，这些都形成了一个闭环：产品

卖得好，公司经营好，优秀的人才才有可能

愿意来、留得下。

中国农业大学智慧电商研究院发布的

《2020中国农村电商人才现状与发展报
告》指出，未来 5年，中国农村电商人才缺
口达 350万。吴德表示，农村电商专业人才
总量不足，部分人才不愿意去农村发展等

现象，都使得农村电商人才规模集群和完

整的产业链难以形成。

甘肃省陇南市“陇上庄园”淘宝店负责

人梁倩娟非常关注电商人才匮乏问题。在

她看来，电商产业是农村大学生回流的一

大引力，但需要政府主导、电商企业支持。

梁倩娟从事电商多年，不仅带动当地

农民脱贫增收，也激励了很多年轻人回乡

创业。2020年，新冠肺炎疫情暴发后，她尝
试通过直播解决农产品销售。在她看来，未

来农村的电商人才不仅可以卖农产品，还

可以推荐乡村的非遗文化、戏曲和旅游等。

全国人大代表、苏宁集团董事长张近

东在今年全国两会上建议，把农村电商人

才培训作为系统工程，建立由政府、高校、

电商企业联动的电商人才培训模式。

衣凯霖看到，《意见》中提出，要依

托全国电子商务公共服务平台，加快建立

农村电商人才培养载体及师资、标准、认

证体系，开展线上线下相结合的多层次人

才培训。

据他观察，近年来，一些地区已经提出

对主播加强培训，有的培训后还发证书。

衣凯霖觉得，对于农村电商人才，如果有

一些认证是好事，能帮助企业招聘到更优

秀的人才。

但他也提出疑问：农村电商人才培养

的认证机构是谁？是政府部门还是第三方

公司？他希望，这种认证要能体现出人才的

含金量，而不要时间一长，就变成了花钱买

证的生意。

（中青报·中青网记者李华锡对本文亦
有贡献）

“新农具”要用好，亟待补齐短板

中青报·中青网记者 王 林

“总的看，我们要防止美国经济复苏

带来的一些负面的外溢效益。”4月 11
日，中国社会科学院原副院长、央行货币

政策委员会委员蔡昉在“全球经济信心

指数发布”活动现场演讲时说。

作为经济学家，蔡舫和许多同行一

样，一直在密切关注 2021年中国经济所
面临的挑战和机遇。在他看来，目前全球

经济正在复苏，中美作为全球体量最大

的两个经济体，经济复苏的进程有诸多

不对称性。“这些不对称性，在某一个

特定时刻可能对某一个国家更有利一

些，在另一个特定时刻，可能又变成不利

因素了。”

新冠肺炎疫情后，中美经济复苏的

一个显著差异，就是时间窗口不同。新冠

肺炎疫情暴发后，中国率先防控疫情，在

全球主要经济体中率先复苏，而美国的

复苏迟滞了很长一段时间。“可以说（美

国）差不多一年后才开始复苏，（中美经

济复苏）时间上有一个巨大的差异。”蔡

舫指出，这个时间差给中国提供了一个

机会窗口，比如出口的表现非常突出，但

随着美国等其他国家经济复苏，出口等

方面特有的机遇期可能就会减弱。

反映在数据上， 2021年中美经济
的总体表现也呈现新的特点。摩根大

通首席经济学家朱海斌在最近举行的

清华大学五道口首席经济学家论坛上

表示，根据主流机构的预计，2021年
全球经济将增长 6.5%，这将是上世纪
80年代以来全球最强劲的增长，其中
中国经济预计将在去年 V型反弹的基
础上，实现更高的增长，但中国与美

国的经济增长差可能会从先前预计的

6%缩小到 3%。
朱海斌分析，这主要是因为美国经

济会在新一轮财政刺激和疫苗普及后迎

头赶上。“中国去年季度环比增速非常

强劲，今年会回到 5%-6%之间。”
中美经贸关系，一直是许多专家学

者研究的重要议题，这也被视为当前中

国经济面临的最大外部挑战之一。

在“全球经济信心指数发布”活动

上，清华大学国家金融研究院院长朱民

通过视频发表演讲。他指出，今年最需

要观察的主要风险就是美国经济。

对于中国经济面临的外部风险，这

位国际货币基金组织的前副总裁总是能

从国际视野得出结论。朱民提出，2021
全球经济最大的不确定性就是美国“拜

登过热”的发展以及“通货膨胀之剑”高

悬的风险。

新冠肺炎疫情以来，美国采取超强

的财政刺激手段。2020年 10月至 2021
年 3月，美国联邦财政赤字已达 1.7万
亿美元，与 2020年同期相比，美国联
邦支出大增 45%，而收入仅增长 6%。
由此带动经济较快复苏，但这种增长也

产生了问题：美国实际经济增长率超过

其潜在经济增长率，呈现出明显的经济

过热。

朱民将这种现象称为“拜登过

热”。在他看来，拜登 1.9万亿美元刺激
方案将推动美国经济进入通货膨胀预

期，这将改变市场预期和利率，并将逼迫

美联储采取收缩的货币策略。“在这个意

义上来说，很可能会对全球经济产生很

大震动，而这个震动本身也会对美国的

经济金融产生很大的震动。”

“全球经济信心指数”调查发现，多

数受访者认为，2021年中国经济将出现
更加有力的复苏，扩大内需、尤其是扩大

消费的政策预期将发挥积极的效果，对

外贸易也将继续取得稳定增长，但在扩

内需和营造良好外部环境方面的挑战仍

不容忽视。

这项调查由《财经》杂志、《财经智

库》、沙特基础工业公司共同组织实施，

向全球杰出的经济学家、政商财界领袖

和财经媒体专业人士共发放问卷 1.75万
份，回收有效问卷 749份。
对于今年中国经济的增长，许多专

家学者的共识是仍将保持较为强劲的复苏

势头，但推动经济复苏的动能已经悄然发

生变化。

瑞银集团首席中国经济学家汪涛预

测，今年中国经济会强劲反弹，在国内消费

和出口的拉动下，今年 GDP有望实现高增
长。但与以往的复苏不同，这一轮复苏并不

是因为房地产等行业的拉动。

“房地产和基建投资因为政策边际收

紧而有所放缓，增速可能低至个位数。”

在 4月 10日举行的“清华大学五道口首席
经济学家论坛”上，汪涛提到，制造业投

资的反弹可能会抵消房地产投资和基建投

资的放缓。

她预计，今年制造业投资会出现大幅

反弹，可能增长在 10%左右。同时，出口
主要得益于全球疫苗推进、经济正常化以

及美国出台的大规模财政刺激政策。中国

全年的出口增长将在 16%左右，甚至还会
上行，比去年更加强劲。

建银国际首席经济学家崔历则认为，

这一次中国经济的复苏主要依靠高科技和

先进制造行业，以及消费、线上的互联网

行业。2016年以来的 “供给侧改革”已
经使得中国经济发生结构性变化。传统经

济行业也在整合和提升的改革进程中。

“这些变化十分重要，转型本身意味着资

源的配置更加有效率。”

蔡舫指出，在新旧动能转换的情况下，

中国经济继续保持增长的可能性比美国更

大，但紧迫性也更强。

在蔡舫看来，中国需求侧的复苏比供

给侧复苏滞后，因此要注意结构性转型过

程中人口结构和收入分配问题。

4月 11日，在铁门关市一处香梨示范园，技术人员调试植保无人机。

目前，位于天山以南的新疆巴音郭楞蒙古自治州的梨花竞相绽放，进入梨树授粉关键时期。在新

疆铁门关市一处香梨示范园里，无人机在执行高效液体授粉作业，这项技术将使梨农从繁重的授粉

工作中解脱出来，提高了生产效率。

在新疆南疆等地，梨树花期很短，且往往伴随沙尘天气，梨树授粉作为梨产业发展中最为关键的

一环，以往通过人工授粉或者蜜蜂授粉进行。随着人工成本不断增加以及产业健康发展需要，以蜜蜂

采集的高活性授粉用花粉联合无人机喷施的蜂机协同作业高效液体授粉技术开始出现。

据中国农业科学院蜜蜂研究所介绍，这种技术具有效率高、坐果匀和成本省等特点。1架无人机

可在1小时内为40亩果园授粉，效率是人工的50至60倍。采取蜂机协同作业高效液体授粉技术可

使香梨每亩增产500公斤以上。目前，采用无人机给梨树授粉成为越来越多梨农的选择。

新华社记者 丁 磊/摄

新疆：梨农授粉用上无人机

青年经济说

这次炒鞋之风会转向国潮，与之前炒Nike、adidas等品牌的
鞋子没有本质上的区别，都是出于投机以获取暴利为目的。而
炒鞋背后的推手往往是多元的，有品牌方、鞋贩子、二级市场
交易App平台等。

如何看待二

○二一年中国经济
近年来，国产品牌在科技研发和外观设计等方面都有了长足进步，的确有了迈向中高端市场的底气。加

之当前一些洋品牌球鞋因其恶意“封杀”“新疆棉”行为受到中国市场冷落，消费者纷纷用脚投票支持国货，国

产品牌遇到良好发展契机。然而，如果因为“炒鞋”导致球鞋爱好者买不到想要的球鞋，进而让国产品牌失去

消费者的信任，无异于竭泽而渔，自断国产品牌升级之路。 王 琪/作（新华社发）


