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从清明节假期全国国内旅游出游 1.02
亿人次，实现国内旅游收入 271.68亿元，到
“五一”假期机票价格大涨⋯⋯随着“报复

性消费”“补偿式出游”浪潮的到来，各行各

业正努力恢复至疫情前水平。

汽车行业也不例外。中国汽车工业协会

公布的数据显示，今年 1-3月，汽车产销分别
完成 635.2万辆和 648.4万辆，同比分别增长
81.7%和75.6%，增幅比1-2月分别收窄7.2和
0.6个百分点。其中，受多重不利因素影响，中
国品牌乘用车单月销量市场份额下降。

“中国树立了疫后消费复苏的典范，而

中国市场的经验也揭示了消费者行为在新

冠肺炎疫情消退后可能发生的一些变化。例

如，数字化产品和服务的强劲需求或将延

续，以及中高端市场率先复苏。”正如麦肯锡

全球资深董事合伙人兼中国区消费与零售

咨询业务负责人泽沛达（Daniel Zipser）所
言，新冠肺炎疫情让世界各地的消费者在一

夜之间被迫改变习以为常的购物习惯。

在他看来，由于中国市场上的绝大多

数公司在互联网和数字化起点较高，当消

费者希望降低面对面交流带来的健康风险

时，这些企业能够迅速适应环境并拓展业

务。同时，由于高收入人群的工作受新冠肺

炎疫情的影响相对更小，一旦中等收入群

体恢复信心，就会果断进行消费。因此，中

高端商品和服务需求率先复苏。

近日，在北京通过线上直播完成上市

的一汽奔腾旗舰车型——T99机长版正好
验证了这两大趋势。

自主品牌向上要从“突破
技术瓶颈”入手

有人说，如果用马斯洛需求层次理论

套用在汽车企业身上，能将企业需求分为：

销量需求、盈利需求、尊重需求和品牌价值

需求。

正如一汽奔腾轿车有限公司副总经理

兼销售分公司党委书记、总经理王胜利所

言，作为奔腾品牌的旗舰 SUV，奔腾 T99
机长版不仅要保持销量增长、实现盈利，还

要将品牌价值推到历史新高度。

据介绍，奔腾 T99机长版售价为 19.19
万元，在奔腾官方电商平台以及京东、淘

宝、汽车之家和易车的旗舰店同步发售。此

外，购车用户还将享受“机长品质尊享礼

包、机长版定制盲盒和机长尊享交车礼”等

服务礼包。

事实上，SUV——这个被视为汽车市
场晴雨表的细分市场，一直都是一座金矿。

但就像珠穆朗玛峰吸引各国登山爱好者一

样，随着全球车市遇冷，中国 SUV市场挤
入了全球顶尖的汽车企业和深谙本土消费

者喜好的自主品牌，形成了空前激烈的竞

争格局。

从这个意义来看，奔腾 T99机长版既
是捍卫自主品牌形象和溢价能力的“守擂

者”，也是一名试图高举高打的“颠覆者”。

“自主品牌向上发展，必须突破品质、

技术和品牌上的瓶颈。”在王胜利看来，如

果不推出强有力的旗舰产品，提升品牌价

值，自主品牌的市场份额很难实现“反攻”。

据介绍，为了在消费者心中强化“五星

安全、机长座驾”的产品标签，奔腾 T99机
长版在产品安全性、设计细节、智能化配置

和驾驶品质等方面实现了提升。

在活动现场，一汽奔腾开发院车身部

技术总监王纯以专业知识“庖丁解车”，

详细介绍了奔腾 T99车身的钢材构成、
3H车身结构以及溃缩吸能结构等的设计
理念。

此前，在中国汽车技术研究中心发布

的 2021年 C-NCAP 首批碰撞测试成绩
中，奔腾 T99凭借强大的“3H结构车身”和

全方位的主被动安全科技，挑战最严苛的

碰撞测试标准，收获C-NCAP五星安全评
级认证。

外观方面，奔腾 T99机长版用多处精
妙绝伦的设计来彰显对“机长精神”的致

敬。专属飞机造型尾标 captain代表了机
长版车型与众不同的身份；专属飞机造型

侧旗标的设计灵感则来源于机长袖标“四

道杠”代表的专业、知识、技术和责任；

在每次打开车门前，带有“凤舞九天”设

计的机长标识迎宾踏板会首先进入视角，

蕴含着蓝天白云间自由驰骋的美好寓意。

内饰方面，奔腾 T99机长版采用了仿
佛蓝天白云版的蓝白双色精致内饰，以及

蕴含平安吉祥寓意的“有凤来仪”凤凰标识

迎宾照地灯和水晶手球镭雕换挡杆。配合

三屏联动的科技大屏，为驾乘者营造出一

种置身机长座舱、征服广阔天空的豪迈感。

值得一提的是，在奔腾 T99“五星安
全”的基础上，奔腾 T99机长版还增加了转

向随动外后视镜。车辆转弯时，镜片自动向

外翻转，增大驾驶员视野。转弯结束后，镜

片自动返回初始位置，保证用户行车安全。

这是一项全球首发、行业首创的全新人性

化配置，为用户创造了更加安全便捷的驾

驶体验。

“安全是我首要考虑的，而奔腾在这

方面始终很给力。”奔腾 T99老车主刘生
受邀来到奔腾 T99机长版上市的直播现
场，他表示，奔腾 T99在安全、动力、
空间、智能配置等方面的表现都很优

秀，是一款理想、放心的座驾，“只要真

正体验过这款车的技术，就能感受到它

的产品魅力”。

打破“价格天花板”就是
重塑品牌新形象

不得不说，一汽奔腾在这款旗舰车型

身上倾注的巨大心血，足以让大多数新车

相形见绌。不少人猜测，这可能是因为来

自市场和公司内部两方面的考虑。

一方面，近年来，随着中国国家实力

的增强，国货、国潮文化深受消费者的追

捧。而自从 2018年 10月更换新 LOGO并
发布“新奔腾”品牌发展战略后，一汽奔

腾便不断通过营销、产品创新组合拳绘出

品牌新内涵，试图成为“新国潮”的车界

担当。

另一方面，尽管中国汽车市场开启了

复苏进程，但自主品牌面临的市场压力有

增无减，尤其是中高端汽车市场，仍然是

各品牌的“兵家必争之地”。

王胜利表示，一汽奔腾作为中国一汽

民族汽车的重要组成部分，始终将打造优

秀中国汽车品牌的使命根植于心。“未

来，一汽奔腾将以更多突破性的技术和产

品，为用户带来兼具安全感与科技感的驾

乘体验。”

“我今年 30岁出头，刚刚订了一辆
T99机长版作为自己的生日礼物。主要还
是看中了这款车的设计和配置。毕竟，花

同样的价格买一款合资车可享受不到这个

配置。”李想是一名经常逛汽车论坛的车

迷，他告诉记者，除了高性价比外，他最

看重的是奔腾品牌的整体调性。

有分析人士总结说，目前购买自主品

牌旗舰车型的消费者大体有两类：一类是

有情怀、支持国产的，买价格更贵的旗舰

产品也让他们抒发了民族自豪感；另外一

类是比较追求新潮的年轻消费群体。近年

来，包括奔腾在内的自主品牌推出的产品

比较有辨识度，可以满足消费者追求“不

一样”的个性化需求。

从李宁登上了纽约时装周、飞跃小白

鞋翻红，到故宫口红遭遇抢购，购买国货

俨然成为一种新兴潮流。有分析人士指

出，这不仅和年轻消费群体崛起、消费趋

势变化有关，更重要的是与民族文化自信

心的整体攀升密切相关。“消费者通过购

买充满文化内涵的国货产品，可以找寻到

一种满足感和归属感。”

从某种意义上来说，中国消费者品牌

偏好的变迁史就是最鲜明的消费升级发展

史。

在李想看来，“泛 90后”消费群体与
以往的用户有很大的不同：“他们既深度

自我，不愿意迁就；又追求兴趣为王，习

惯以兴趣为链接自发组建社群圈子；他们

既不迷信各种标签，又注重口碑、追求品

质，只会为自己觉得值的东西买单。”

眼下，无论是在媒体的镜头中，还是

消费者的视角里，汽车早已不再是“两排

沙发+四个轮子”的简单代步工具，而是
与“对美好生活的向往”画上了等号。

正因如此，尽管市场竞争日趋激烈，但

自主品牌高端化进程保持着积极态势，不

少产品接连打破原有的“自主品牌价格天

花板”。

“未来，奔腾品牌将以不断创新出行

体验为目标，围绕人、车、生活的关联场

景和情感互联。”一汽奔腾轿车有限公司

党委副书记、总经理隋忠剑表示，通过从

产品、内容、传播、服务、生态等全方位

打造体验内容，在持续更新迭代中提升用

户感知，奔腾要为消费者带来更多惊喜，

“为消费者带来‘不一样的奔腾’”。

当消费复苏的两大特征遇上奔腾的“阳谋”：

自主汽车品牌如何用旗舰讲出好故事

中青报·中青网记者 许亚杰

被视为丰田转型基石的 TNGA架构，
迎来了又一款全新车型。4月 10日，一汽丰
田亚洲狮正式上市，新车共推出 5个配置
级别，价格区间为 14.28万-17.98万元。
“作为丰田历史上第一款真正‘All In’
中国消费者的战略车型，亚洲狮以‘极尽美

好体验’为目标，满足勇于挑战自我的消费

者的需求。”在新车发布会现场，一汽丰田

汽车销售有限公司党委书记、总经理胡绍

航给出了“树立细分市场新标杆，并与亚洲

龙形成‘龙狮兄弟’越级组合”的目标。

事实上，虽然车市整体表现低迷，但日

系车品牌却实现了令人瞩目的逆势增长。数

据显示，今年一季度，丰田、本田和日产在华销

量均实现同比大增。其中，一汽丰田一季度累

计销量达到21.7万辆，同比增长 77%，超额完
成销量目标，市场份额也达到了 4.4%。在此
背景下，一汽丰田推出一款全新车型——亚

洲狮，无疑将引发更多话题效应。

无论是自带情怀滤镜的卡罗拉、RAV4
荣放，还是亚洲龙等近年来推出的全新车

型，TNGA架构产品已经在市场上取得了令
人瞩目的成绩。据介绍，截至目前，一汽丰田

累计销售TNGA架构产品接近 110万辆。
于是，作为全新 TNGA越级轿车，亚

洲狮的到来显得顺理成章。正如胡绍航所

说，从今年开始，一汽丰田将全面推进以客

户为中心“TNGA强化战略”。

轿车市场酝酿消费升级

“作为第一个遭受新冠肺炎疫情冲击

和第一个遏制疫情蔓延的国家，中国以极

有韧性的疫后消费复苏，为其他国家树立了

榜样。”麦肯锡全球资深董事合伙人兼中国

区消费与零售咨询业务负责人泽沛达认为，

中国的消费复苏让各大企业看到了曙光，而

中国的经验也揭示了消费者行为在疫情消

退后可能发生的一些变化。

例如，随着乘用车市场进入新的变革

期，汽车市场向更节能、更新颖、更高端、更

环保的方向进行升级，这也为轿车市场提

供了“结构性调整”的空间。因此，中高价位

车型、高品质车型市场前景更被看好。

事实上，自 2018年销量被 SUV车型首
次超过后，轿车市场的颓势和疲态有目共

睹。不过，《中国轿车市场洞察报告》分析

称，近年来轿车销量下滑主要集中于低端

产品，12万元以上价位的车型关注度仍然
处于增长状态。“随着中国车市消费升级的

加速推进，未来 12万元以上的轿车市场或
会有更多机会。”该报告建议，车企应加速

布局中高端轿车。

如果说前些年 SUV的快速崛起受惠
于外观、节能、动力、品质、空间等全方位的

胜出，那么亚洲狮要想代表轿车市场再次

雄起，就必须在最根本的“产品力”层面进

行全方位升级。具体来看，轿车一方面要

在操控性、舒适性等传统优势领域继续升

级，另一方面则要通过智能化、数字化等创

新手段提升用户体验。

“从升级到越级，我们创造的方程式也

在变化。一辆车的诞生不再是元素的排列

组合，而是融入我们沟通交流与生活方式

的能量磁场。”在胡绍航看来，自从 2018年
开始向 TNGA架构全面进化后，一汽丰田
已经将“让客户拥有更好的汽车”作为一种

承诺。

据介绍，得益于 TNGA架构的赋能，
亚洲狮在产品格调、空间、动力、智能科技

和产品安全上均实现了新突破。

“中国是丰田最重视也是最重要的海

外市场。为满足中国用户的喜好，在开发这

款车的初期，我们充分倾听中国用户的心

声，了解到他们对产品的三大诉求：高档

次、高品质、气派感。为此，设计和开发团队

经过了长时间的反复推敲、精细打磨，不断

地优化产品方案。”作为亚洲狮的开发责任

者，丰田汽车研发中心（中国）有限公司首

席项目总监松本恭忠表示，自从在 2020年
广州车展亮相以来，亚洲狮受到了广泛关

注和好评。

他告诉记者，亚洲狮在很多方面都实

现了“产品越级”。例如其 2750mm轴距达
到同级最长，后排空间可达 980mm，满足
中国用户对后排空间的需要。动力总成方

面，亚洲狮直接采用了亚洲龙同款 TN⁃
GA 2.0L Dynamic Force Engine 黄金动
力组合。它既能让用户体验到 126kW最大

功率和 205N ·m最大扭矩的强劲动力，也
使油耗降低至 5.7L/100km。
“TNGA是包含研发、设计、生产、采
购等全产业链的创新体系，是以更高效的

方式制造更好的汽车。”胡绍航告诉记者，

在重新思考、改善进化每一个决定汽车基

本性能的部件后，TNGA从根本上实现汽
车生产机制的全面革新，让丰田产品的动

力性提升了 10%以上，燃油经济性提升
20%，车身刚性提升到 65%。
值得一提的是，有事故分析数据显示，

标配了 TSS智行安全套装的 TNGA车辆，
将追尾事故减少约 50%，与其他辅助安全
系统组合使用，追尾事故将减少约 90%。在
中国多项权威碰撞试验中，一汽丰田所有

TNGA车型均取得了优异的成绩。胡绍航
信心十足地表示：“TNGA架构的魔力可
见一斑。”

“直接运营客户”需要哪几步

“在亚洲狮发布前，我们曾想了很久它

的用户到底该是怎样的形象。在这个每个

人都可以成为英雄的时代，亚洲狮所代表

的人群，就是让自己不断变得更好，做自己

生活的英雄。”胡绍航坦言，“树立轿车细分

市场新标杆”是亚洲狮的目标，“直接运营

客户”则是展现用户型企业新风貌的题中

之义。当然，一一实现它们并不简单。

近年来，越来越多的合资品牌开始深

入研究中国消费者的喜好，不仅产品接地

气，营销手段也更精准。

尽管有声音认为，得益于 TNGA架构
庞大的保有量、良好的口碑，亚洲狮营销上

只需轻拿轻放，依靠口碑即可保住销量。但

竞争日趋激烈的市场环境还是让一汽丰田

放弃了这种略显保守的做法。

“所谓创造新价值，就是要超越以往，

实现未曾预见的美好。”胡绍航在致辞中直

言，一款产品的新生远远不是上市发布这

么简单。他以 2019年推出的 TNGA架构全
球旗舰车型——亚洲龙举例说，一款成功

的产品不仅能满足消费者对美好生活的向

往，更引领一汽丰田快速迈向年销 100万
辆的新目标。

据介绍，随着全新亚洲狮上市，一汽丰

田的官方 App正式升级上线。作为连接客
户、经销商、厂家的桥梁，这款 App能围绕
客户看车、订车、买车、控车、养车、换车全

生命周期，通过 38项服务措施让价格、品
质、信息、服务透明化，切实提升客户体验。

胡绍航表示，通过数字化、体系化的管

家式服务模式，这款 App将在今年达成
100万客户的覆盖。“客户在用车场景下的
全方位需求，力求都能在 10分钟内快速响
应。”他相信，这才是数字化手段的正确打

开方式。

人们对于汽车有着不同的需求，这种

需求因人而异，因时代而异。因此，如果说

此前卡罗拉等经典车型承担的是“在全世

界普及汽车”的使命，那么今天亚洲狮无疑

肩负着“树立细分市场新标杆，并与亚洲龙

形成越级组合”的责任。

有业内人士认为，得益于庞大的保有

量、良好的口碑，以及亚洲狮上市后的冲击

力，一汽丰田有机会全面提升 TNGA架构
在国内市场的影响力。

“超越不止于某一个时刻，而是一种

心态，是一汽丰田全体系为了给用户提供

更好体验而全力以赴的心态。加速丰富

TNGA产品矩阵就是其中的重要一步。”
胡绍航介绍说，到 2022年，一汽丰田将
推出涵盖燃油、混合动力、插电式混合动

力、纯电动等多种驱动形式的 9款 TNGA
全新车型，“让中国消费者在任何主流细

分市场的购车需求，都能在一汽丰田得到

满足”。

轿车市场战局正酣 一汽丰田的“龙狮兄弟”胜算几何

中青报·中青网记者 许亚杰

如果以车企投入资金数额为标准，电

动化、智能网联化无疑是最光鲜的两大朝

阳产业。

记者梳理发现，无论是中国一汽、长安汽

车等大型汽车集团，还是蔚来等造车新贵，抑

或是通用、大众等跨国公司，均制定了“开启电

动化时代”“向智能移动出行服务商转型”的详

细计划。这两大领域的未来看起来一片光明，

新老玩家无不对这块蛋糕跃跃欲试。

在 4月 8日举办的“2021科技体验日”
活动现场，上汽通用汽车宣布将加大在电

动化、智能网联化领域的投资，预计到

2025年规划投入将超过 500亿元。
“一个场景主导、软件定义、数据驱动、

智慧出行的时代已经开启。新动力、新算力

正在成为驱动汽车产品升级、汽车产业高

质量发展的新引擎。”上汽通用汽车总经理

王永清表示，面对产业转型和消费需求的

持续升级，上汽通用将充分整合母公司双

方的优势资源，叠加打磨了 24年的强大体
系力，“并不断提速”。

电动化、智能化转型要
“两条腿走路”

在王永清看来，客户对于汽车产品的理

解发生了深刻变化，而这倒逼主机厂改变对

产品的定义乃至企业内部的组织架构。

“如何在汽车的全生命周期里与客户

产生互动和良好的体验，为他们提供更多

的价值，在这些问题上，有一些新势力的做

法值得我们去思考和学习的。”王永清坦

言，由于市场、产品结构的不同，像上汽通

用这样的主流车企的发展节奏会与新势力

车企迥然不同。但这并不意味着“大象转

身”的步伐可以有丝毫懈怠。

据介绍，为了将电动化与智能网联的前

沿科技和创新服务快速转化为用户触手可

及的用车体验，带来更安全、更智能互联的

智慧出行生活，上汽通用的工程开发中心改

变了以往传统的产品定义模式，而是按照客

户对于产品全生命周期需求进行产品定义。

“通俗地讲，就是除了传统的基本核心

能力，上汽通用应对客户需求变化的能力

也要迅速培养起来。”王永清告诉记者，为

了通过软件升级使客户产生更好的体验，

上汽通用去年首次开启了大规模 OTA升
级，“今年，上汽通用还将继续实施大规模

OTA远程升级，提升车联功能和服务体
验，使车辆常用常新。未来我们将支持多模

块的 OTA并行刷新，不但速度更快，而且
能够保证功能升级的协同和可靠性。”

正如 3G技术催生了 PC互联网时代，

4G掀开了移动互联网浪潮，5G技术也承
载了包括汽车业在内传统制造业转型的期

望。有业内专家预测，由于 5G能够大幅提
升网络容量，单一数据单位传输的成本比

原先显著降低。更重要的是，由于电动车在

智能化上具有延迟短等先天优势，随着 5G
网络的部署、汽车智能化脚步的加快，更多

用户将期待新能源汽车变得愈来愈智能。

在此次“2021科技体验日”活动上，上
汽通用推出了Ultium平台。得益于该平台
灵活、智能和安全的优势，到 2025年，上汽
通用将推出 10款以上基于 Ultium平台的
国产新能源车型，覆盖别克、雪佛兰和凯迪

拉克三大品牌，进一步夯实企业面向电动

化出行的产品战略布局。

值得一提的是，上汽通用和泛亚汽车

技术中心参与了该平台底层架构的同步设

计开发，并依托高度本地化的业务链体系，

实现近 100%零部件的本土化采购。
在被视为“第二引擎”的车联网，通用

汽车全新一代 VIP智能电子架构被视为新
的市场撒手锏。作为连接和控制车辆几乎

所有功能的强大技术中枢，VIP智能电子
架构具有高速网络数据传输能力、整车级

OTA更新功能、航空级网络安全以及无限
可持续拓展潜力。

“VIP智能电子架构打通了‘云、管、
端’，为软件定义汽车及汽车智能化提供了

有力支持。”王永清介绍称，到 2025年之
前，上汽通用旗下三大品牌所有新车型都

将应用这一全新的电子架构，基于该架构

的产品和技术将持续为消费者带来更迅

捷、安全、智能的出行新体验。

软件定义汽车还要步步为营

对于遭遇了“芯片荒”的汽车企业来

说，由于用户对智能座舱、自动驾驶、信息

娱乐的要求均在不断升级，产品研发、验证

和供应链管理变得比以往更加困难。

“除了宏观经济的影响，今年最大的不

确定性因素就是汽车芯片的供应。”上汽通

用汽车副总经理江炯向记者直言，2021年中
国汽车市场增速预计在 6%以上，上汽通用的
目标是继续跑赢市场大盘，而汽车芯片供应

困难对整体行业和企业的影响还在评估中。

“芯片在整个工业产业里面已经必不可

少，此前中国本土企业对车规级芯片投入较

小，而汽车芯片如果量太小成本就很难降

低。”泛亚汽车技术中心执行副总经理徐平

以自动驾驶举例说，无论是哪种技术路线，

都离不开大算力芯片的发展，“随着 5G时代
的到来，自动驾驶可能会有一个质的突破”。

据介绍，基于全新一代VIP智能电子架
构，并依托通用汽车强大的技术储备，上汽

通用正在积极推进先进自动驾驶技术在中

国的落地以及应用场景的不断扩展。今年，

增强型 Super Cruise超级智能驾驶系统将在
凯迪拉克车型上首发，它增加了指令变道等

更多辅助功能，可进一步提升用户使用体

验。未来 5年内，Super Cruise超级智能驾驶
系统将覆盖凯迪拉克品牌大部分车型，并逐

渐应用于别克和雪佛兰品牌新车型。

“辅助驾驶与自动驾驶技术将会实现

‘两条腿走路’。”徐平判断说，汽车产业已经

出现了颠覆性变化，汽车有可能变成一个比

手机更丰富的开放性智能服务平台。“这样

的汽车既可以不断更新迭代，也能够不断加

入新的创意这样汽车就会有无限想象力。”

“‘软件定义汽车’的时代已经到来，电

动化、智能驾驶等前沿出行科技的进步驱

动着汽车产业加速变革，也改变着人们的

生活习惯和消费形态。”王永清感慨说，跨

界造车的新玩家往往在软件能力和生态圈

上拥有优势，而这恰恰是新能源智能网联

汽车用户特别关注的点，“这两块是我们需

要学习的”。

据介绍，上汽通用软件和数字化人才

队伍将在未来 5年从 1400人增长至 2000
人，而通用汽车全球将有超过 2万名软件
工程师。王永清总结说，上汽通用将聚焦前

沿科技和中国市场未来出行生态需求，充

分整合全球资源，依托企业强大的体系实

力，加快面向未来的产品与业务布局，不断

满足消费者对智慧出行的美好期待。

有人说，硬件构建了人类的肌体，软件

则是神经元。如今，软件开发与应用已经深

度融入到出行、医疗、教育等多个领域，而

随着消费升级浪潮的到来，消费者愈发愿

意为能够提供优质服务的新技术埋单。

500亿砸向“双擎驱动”

上汽通用剧透了哪些“新四化”场景

一汽奔腾开发院车身部技术总监王纯（右）介绍奔腾T99车身的钢材构成、3H车身

结构以及溃缩吸能结构等的设计理念。此前，在中国汽车技术研究中心发布的2021年

C-NCAP首批碰撞测试成绩中，奔腾T99收获了C-NCAP五星安全评级认证。

一汽奔腾轿车有限公司副总经理兼销售分公司党委书记、总经理王胜利

认为，作为奔腾品牌的旗舰SUV，奔腾T99机长版不仅要保持销量增长，还

要将品牌价值推到历史新高度。

4月 12日，一汽丰田亚洲狮在天津一汽丰田工厂下线。一汽丰田汽车销售有限公司党委书记、总经理

胡绍航表示，在TNGA架构的赋能下，亚洲狮在产品格调、空间、动力、智能科技和产品安全上均实现

了新突破。 视觉中国供图

得益于Ultium平台灵活、智能和安全的优势，到

2025年，上汽通用将推出10款以上基于该平台的国

产新能源车型，覆盖别克、雪佛兰和凯迪拉克三大品

牌。图为上汽通用试验人员进行电池性能测试。


