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CR-V 锐·混动 e+演绎
“不断提升自我”的品牌精神

作为 Honda 在中国市场投放的首款

插 电 式 混 合 动 力 车 型 ，CR-V 锐 · 混

动 e + 搭 载 了 Honda 的 招 牌 混 动 技 术

——SPORT HYBRID e+系 统 ， 基 于

i-MMD 混 动 系 统 开 发 ， 以 全 新 的 高

容 量 、 高 输 出 IPU 智 能 动 力 单 元 ， 实

现 更 长 里 程 的 纯 电 动 续 航 里 程 ， 为

用 户 带 来 无 限 接 近 纯 电 动 车 的 驾 驶

体 验 。

对于插电式混合动力车型而言，影

响用车成本和使用体验的最大因素始终

是混动系统。CR-V 锐·混动 e+搭载

的 SPORT HYBRID e+系统由高效率

的 2.0L 阿特金森循环发动机、E-CVT
双电机变速箱和 PCU 动力控制单元组

成。该车具备 EV 模式 （EV）、混合动

力 模 式 （HEV） 和 发 动 机 直 连 模 式

（ENG） 三种动力驱动模式。并实现高

达 85km 的纯电续航里程，百公里综合

油耗低至 1.3L，带来更节能的日常出行

体验。

此 外 ， 作 为 CR-V 家 族 的 旗 舰 车

型 ， CR-V 锐 · 混 动 e+在 整 体 设 计 、

舒 适 性 及 品 质 感 上 进 行 多 项 升 级 。 例

如 ， 新 车 外 观 设 计 更 大 胆 ， 提 供 了 专 属

PHEV 标 识 ， 还 配 有 星 曜 蓝 、 彩 晶 黑 、

晶 耀 白 、 雅 韵 金 四 个 车 身 颜 色 ， 其 中 新

增 的 星 曜 蓝 为 CR-V 插 电 式 混 合 动 力 版

的 专 用 色 。 内 饰 座 椅 则 新 增 了 具 有 新 能

源 车 高 科 技 感 的 灰 白 色 ， 主 驾 驶 及 前 排

座 椅 采 用 多 段 式 角 度 调 整 。 其 中 ， 睿 雅

版 主 驾 驶 配 备 带 记 忆 功 能 座 椅 ， 前 后 排

座 椅 配 备 加 热 功 能 ， 具 备 上 佳 的 乘 坐 舒

适性。

在东风 Honda 最 引 以 为 傲 的 安 全 配

置 方面，CR-V 锐·混动 e+搭载的 Honda
SENSING 安 全 超 感 系 统 包 涵 ACC 主 动

巡 航 控 制 系 统 、 FCW 预 碰 撞 警 示 系 统

等 丰 富 科 技 配 置 ， 可 帮 助 驾 驶 员 “ 超 视

距 ” 观 察 前 途 路 况 ， 在 事 故 发 生 前 “ 防

患于未然”。

此外，东风 Honda_link手机 App可以

让 CR-V 锐·混 动 e+用 户 实 时 查 看 车 辆

状 态 ， 远 程 启 动 空 调 ， 并 智 能 找 桩 和 预

约 充 电 功 能 ， 体 验 高 效 便 捷 的 绿 色 智 能

出行。

作 为 中 国 市 场 较 早 出 现 的 城 市

SUV， CR-V 不 仅 开 创 了 细 分 市 场 ， 也

始 终 保 持 了 在 细 分 市 场 的 标 杆 地 位 。 即

便在合资品牌、自主品牌 SUV 群雄割据

的 时 代 ， CR- V 在 外 观 设 计 、 科 技 配

置 、 驾 驶 乐 趣 、 经 济 节 能 等 多 个 方 面 也

难有对手。

加 速 布 局 打 造 电 动 化 转
型样本

随着 CR-V 锐·混动 e+的上市，CR-V

家族成为一款涵盖“燃油、混动、插混”

三 种 动 力 系 统 的 城 市 SUV。 这 既 能 进 一

步夯实 CR-V 的市场标杆地位，同时也

助推东风 Honda 进入油电混动和插电混动

并举的混动 2.0 时代。

此次上海车展期间，东风 Honda 携纯

电车型 M-NV、插混车型 CR-V 锐·混

动 e+，以及混合动力车型 INSPIRE 锐·

混 动 、 享 域 锐 · 混 动 、 CR- V 锐 · 混

动、艾力绅锐·混动等组成的全领域电动

化 家 族 矩 阵 集 体 亮 相 ， 充 分 展 现 东 风

Honda 在 电 动 化 战 略 新 时 代 跑 出 “ 加 速

度”的决心。

“ 东风 Honda 早已责无旁贷的加速电

动化布局，计划在 2023 年前投放 10 款以

上 的 电 动 化 车 型 ，2025 年 前 ， 电 动 化 车

型的销售份额占 50%以上，持续为用户创

造出更多惊喜。”东风本田汽车有限公司

副总经理潘建新强调说，东风 Honda 的电

动化转型是一往无前的强势加速，更是深

思熟虑的毅然前行。

最 新 销 量 数 据 显 示 ， 东 风 Honda
2021 年第一季度终端销售 210121 辆，创

历史新高，其中电动化产品贡献突出，销

售占比达到 14.65%，相比 2019 年 7.7%占

比实现了翻倍增长。

除 了 发 布 电 动 化 战 略 和 打 造 CR-V
家族，东风 Honda 的成功是由多方面因素

组 成 。 以 独 一 无 二 的 产 品 哲 学 和 品 牌 形

象，踩准中国汽车市场演变节奏，无疑是

其中不可忽视的一环。

从开拓城市 SUV 细分市场和 17 年的

坚 持 创 新 ， 到 多 元 动 力 系 统 覆 盖 ， 东 风

Honda CR-V 家族累计超过 220 万辆的销

量背后，正是中国汽车市场消费升级的题

中之义。

全领域电动化家族亮相上海车展

东风Honda用强大产品矩阵建起“护城河”

《孙子兵法》 有云：“胜兵先胜而后求
战，败兵先战而后求胜。”新能源车产品布
局被视为车企决胜未来市场的主要赛场。
在以“拥抱变化”为主题的 2021 上海国际
车展东风 Honda 展台上，这一点被体现得
尤为突出。

2021 年是东风 Honda 面向电动化、智
能化转型的关键之年。在今年 2 月推出的
CR-V 锐·混动 e+的带动下，东风 Honda
不仅为用户出行提供更加多样化的选择，
也更进一步丰富电动化家族矩阵，夯实其
在技术创新领域的领先地位。

“未来，CR-V 将继续以‘All in one’
的理念，不断蜕变和进化，为更多消费者
提供安全、安心、充满乐趣的出行生活，
成为更多客户的人生挚友。”正如东风
Honda 相关负责人所说，在过去 17 年赢得
220 多万名中国用户信赖，成功开拓、引
领中国城市 SUV 市场，并仍在持续升级的
东风Honda CR-V家族，在电动化、智能
化的新路径上仍将续写传奇。
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自从 130 多年前诞生以来，汽车行业

几 乎 是 每 一 次 科 技 变 革 最 大 的 场 景 应 用

者。而作为汽车行业的品牌高地和技术风

向标，豪华车品牌则被视为引领行业变革

的领头羊。

“众所周知，中国是全球最大的乘用车

市场。而在未来的十年内，我们预计中国也

将 成 为 全 球 最 大 的 豪 华 车 市 场 。”站 在

2021 上海国际车展现场，奥迪中国总裁安

世豪对未来 10 年有着清晰的规划，“通过

种种举措，我们会让奥迪品牌重回豪华车

市场第一的位置。”

一方面，得益于国内新冠肺炎疫情防

控和经济社会的稳步发展，中国已被视为

全球汽车市场复苏的“最大引擎”。另一方

面，率先取得销量反弹的豪华车市场则带

动了中国车市的整体回暖。

全国乘用车市场信息联席会公布的数

据显示，今年 3 月豪华车零售 27 万辆，同比

增长 86%，环比 2 月增长 60%。而奥迪品牌

今年一季度完成销量 207196 辆，同比大涨

83.3%，史上首次季度销量破 20 万辆。

除了销量传出捷报，更容易让人产生

“划时代”感觉的一幕，是中国一汽与上汽

集团的领导首次同时现身奥迪展台。这意

味着经过长达数年、过程曲折的探索，奥迪

似乎终于找到了在中国市场上与南北两大

合作伙伴实现共赢的方式。

“通过很长一段时间各方的紧密沟通，我

们共同找到了一个对于奥迪未来业务发展最

好的解决方案。”安世豪用难以掩饰的兴奋语

气说，“奥迪携手中国一汽与上汽集团，将建立

中国高端汽车领域最强大的组合，甚至可以

说是共同谱写了中国汽车产业的新篇章。”

“双线领跑”，奥迪加速转身

在业内专家看来，对奥迪在华领先优

势最贴切的描述就是：“如果不出意外，到

今年下半年，奥迪品牌在华累计销量将突

破 700 万辆大关，成为率先达成这一里程

碑的豪华车品牌。”

即 将“ 撞 线 ”700 万 辆 之 际 ，安 世 豪 却

丝毫没有放松对市场复杂性的认知。

他告诉记者，鉴于中国市场的规模之

大、细分市场之复杂，以及市场变化之快，

奥迪不仅要加强与中国合作伙伴在产品战

略、技术发展上的紧密协作，还要重新梳理

奥迪德国总部与奥迪中国之间的业务关系。

“作为奥迪在全球最重要的市场，中国

市 场 的 销 量 已 经 大 约 占 奥 迪 全 球 销 量 的

40%以上。”据他透露，除了将在华业务的

汇报对象由财务董事调整为全球 CEO 杜

思曼本人，并由杜思曼亲自担任两家合资

公司的董事会成员外，奥迪中国的业务模

块还完全复制了奥迪德国总部的架构。

“奥迪在华业务非常全面，已经覆盖所

有业务板块。我们正在不断强化我们的研

发实力，包括设有专门的业务部门负责奥

迪在华的产品战略。”安世豪直言，如今的

奥迪中国拥有经验丰富且多元化的业务团

队，所以我们觉得可以很好地管理奥迪业

务在华的运营。

他说，奥迪的产品战略和技术发展都离

不开与合作伙伴的紧密协作。而从母公司大

众汽车集团的德国总部高管到中国区负责

人，均保持着“非常紧密的交流”。“我们大家都

认同的一点就是，当所有利益相关方能够达

成一致时，各项业务就会推进得非常顺利。”

以此次上海车展为例，奥迪携手两大

伙伴带来了约 30 款重磅车型，其中包括 4
款全球首发车型。这样的产品展示密集程

度，在大众汽车集团乃至全球车展历史中

也并不多见。

正如大众汽车集团（中国）CEO 冯思

翰所总结的那样：“中国一汽与上汽集团是

大众集团在华重要的长期合作伙伴。今天

各方携手上海车展，这对于奥迪未来在华

战略发展意义非凡。”

安世豪则表示，奥迪、中国一汽与上汽

集团作为三大汽车行业引领者，携手建立了

中国高端汽车领域最强大的组合。“我们三

方拥有共同的目标，那就是为中国客户奉献

最好的高端汽车产品及高端服务体验。”

事实上，自 2016年“南北奥迪”计划被首

次曝光以来，坊间关于“‘三角恋’能否修成正

果”“奥迪与两位合作伙伴能否避免‘三个和

尚没水喝’的尴尬”等问题议论纷纷。

直到此次上海车展，安世豪、冯思翰与

中国一汽总经理邱现东、上汽集团总裁王

晓秋在奥迪展台携手合影，这历史性的时

刻 还 不 禁 让 业 内 人 士 感 慨 ：“ 这 背 后 的 故

事、各方付出的努力，恐怕不胜枚举。”

“我们需要打造一个全新而又统一的奥

迪品牌形象，那就是无论在传统燃油车还是

在电动车市场，奥迪就是奥迪。”安世豪坦言，

在当前汽车消费、技术产业双升级的背景下，

奥迪中国需要与一汽奥迪、上汽奥迪的营销

团队加强合作，从而赢得消费者的青睐。

“现在，奥迪正身处一个巨大的变革之

中 。”他说，“我们希望未来提到奥迪品牌

时，消费者会自动联想到奥迪所代表的豪

华感、生活方式，以及产品质量、高性能等

等。”在他看来，要想实现在传统燃油车赛

道与新能源车赛道的“双线领跑”，就离不

开在长春、上海的周密布局。

新能源汽车有望进入“技
术红利期”

以奥迪定义为战略聚焦点的电动化为

例，从在长春建设的全新电动汽车制造基

地，到与第二个合作伙伴上汽集团的携手，

都被奥迪中国视为未来战略的重要支柱。

一方面，继奥迪与一汽宣布成立新能

源 汽 车 合 资 公 司 后 ，专 门 用 于 生 产 全 新

PPE 技术平台上的下一代电动车型的新工

厂将在长春拔地而起。该系列的首批国产

车型将于 2024 年下线。

另一方面，上汽奥迪的首批产品今年

将在上汽大众安亭工厂投产。除了定于今

年年内投产的全新奥迪 A7L 轿车，另一款

仍处于伪装形态的纯电动 SUV 也将在今

年半年发布量产版本。

“中国一汽与奥迪携手 33 年来，共同

成就了中国汽车历史上无数个‘第一’和创

举。”中国第一汽车集团有限公司党委副书

记、董事、总经理邱现东表示，中国一汽与

奥迪开启面向未来的全新战略合作，继续

与奥迪携手并进，共创“奥迪黄金十年”。

“奥迪已成为中国高端汽车市场的成

功‘标杆’。”上汽集团总裁王晓秋表示，随

着上汽奥迪业务的全面启动，奥迪品牌一

定能在中国开创出新的、更大的辉煌。

奥迪汽车股份公司管理董事会主席杜

思曼则在视频致辞中表示：“我们正在中国

积极推进向可持续化移动出行的转型。凭

借全新部署，我们奠定了强大的基础，并开

辟了奥迪在华业务的全新战略方向。”

有分析认为，作为跨国车企开垦中国

市场以及中外企业合作的典范，奥迪进入

中国豪华车市场 30 多年来，创下了多个纪

录，也培养了十分成熟的网络渠道，这也是

奥迪品牌在中国最重要的战略资源。

“作为大众汽车集团旗下的一员，规

模效应一直是奥迪的一大优势。”安世豪

分析说，随着规模化效应的逐步显现，新

能 源 汽 车 有 望 进 入 “ 技 术 红 利 期 ”。“ 今

后，消费者购买电动车的价格甚至会低于

传统燃油车。”

从此次上海车展期间全球首发的奥迪

A6 e-tron 概念车，人们不难看出奥迪未来

的 发 展 理 念 。作 为 一 款 4.96 米 长 的 Sport⁃
back 车型，奥迪 A6 e-tron 概念车首次展示

了基于 PPE 纯电动平台的车型蓝图。

据介绍，该车容量达 100 千瓦时的电

池 可 提 供 超 过 700 公 里 的 续 航 里 程

（WLTP 工况）。同时，该车配备 800 伏充电

技术，充电 10 分钟即可获得 300 公里续航

里程。该系列车型计划面向全球市场，将在

欧洲及中国生产。

按照计划，奥迪要在 2023 年将中国销

量提升至 100 万辆。在安世豪看来，一方

面，中国高端新能源汽车市场增长迅速，

电池续航里程等车辆配置迅速提升；另一

方面，数字化进程正推动着生产方式、产

品 形 态 、 消 费 习 惯 和 商 业 模 式 的 深 刻 变

革，而中国又是发展数字经济的重要驱动

力量。

“ 我 们 组 建 了 全 新 的 技 术 团 队 ，围 绕

e-tron 电动车产品打造全新的、独一无二

的生态系统。”他表示，这一生态系统除了

优化数字化交互、完善充电网络，最重要的

还是不断提升新能源汽车的产品力。“我们

希望通过全方位的努力，将奥迪品牌打造

成新能源领域的领先者。”

“豪华车继续保持强势增长特征，体现

消费升级的高端换购需求仍旧旺盛。”全

国乘联会秘书长崔东树认为，“得中国市场

者得天下”的规律在今年的全球豪华车市

场中更为明显，而现在正是各大豪华车品

牌抢占“空间”的关键时刻。

事实上，由于中国经济率先复苏，中国

汽车市场被认为是推动全球经济复苏的强

劲引擎。尤其是在逐步形成以国内大循环

为主体、国内国际双循环相互促进的新发

展格局中，推进汽车行业高质量发展被放

在了核心位置。

毫无疑问，这显著激发了包括豪华车

品牌在内的全球汽车领军企业，以更大的

热情“加码”中国市场。

奥迪即将撞线700万辆 豪华车市透露行业多重变化

此次上海车展期间，奥迪携手两大伙伴中国一汽、上汽集团，带来了约 30 款重磅车型，其中包括 4 款全球首发车型。这样的产品展示密集程度，在大众汽车

集团乃至全球车展历史中也并不多见。

“众所周知，中国是全球最大的乘用车市场。而在未来的十年内，我们预计中国也将成为全球最大的

豪华车市场。通过种种举措，我们会让奥迪品牌重回豪华车市场第一的位置。”即将“撞线”700 万辆之

际，奥迪中国总裁安世豪丝毫没有放松对市场复杂性的认知。


